
解决老人、儿童如厕难题

光明广场“第三卫生间”受欢迎
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晚报讯 （记者 李帅 摄影报
道）在市民的印象中，出门在外见到
的卫生间不是男士就是女士的，但
是现在却有了第三卫生间。近日，
市民杨女士在光明广场上的公共卫
生间发现“第三卫生间”，让人称奇
但是使用之后却又让人不由点赞。

杨女士介绍说，周末带着孩子
来广场玩。在新建成的卫生间附近
时，五岁大的孩子叫着要去厕所，看
到厕所就在眼前，也不好意思再像
往常一样跑到路边去解决。但是来
到卫生间内却有些犹豫，该让孩子
怎么去呢。正在犹豫的时候看到这
个第三卫生间，打开后我先前犹豫
的问题得到了解决。看到这里的设

施这么好，原来只是听说过现在在
咱们身边也建了这样的卫生间真的
不错。

随后，记者来到位于光明广场
西侧的卫生间，走进去看到一个大
的厅堂，厅堂两侧分别表示男女卫
生间，还有洗手台。在厅堂北侧还
有一排座椅和一个自助售卖机。在
厅堂的东北角记者看到这个第三卫
生间。进去后，记者看到里面有大
小两个马桶，大的马桶那里还有无
障碍设置。不仅如此，还有洗手台，
另外最让人意外的就是一个婴儿护
理台，这些设施一下子解决了大部
分市民在外遇到的难题。“这环境和
设施真是一流，现在的公共设施服

务真是让人惊喜，真不错。”市民李
先生说道。

除了这光明广场东西两侧新建
的卫生间之外，其他地方真的不
多。不过这样的卫生间的确能够给
一些市民带来方便，就像是我如果
带着小女儿来玩，这第三卫生间就
特别适用。再者子女带着年长的老
人，适用第三卫生间。还有周末带
着小宝宝来到这里，婴儿护理台可
以方便给婴儿换纸尿裤等都特别
实用。我上次用过一次之后，就感
觉如果现在每个地方的公共卫生间
都设置一间第三卫生间就更好了。
市民梁先生说道。

晚报讯 （记者 董艳）6 月 12
日，薛城姑娘小陈在下班回家乘坐
的公交车上，竟然因为自己好奇，多
嘴问了句话，惹来“中药小商贩”的
强势推销，迫于无奈，小陈只好买了
40元的“中药材”。

6 月 12 日下午，小陈乘坐公
交车回家。之后上来一位中年男
士，该男士提了大包小包的东西，小
陈看到后连忙上前帮忙。该男士坐
到她旁边的座位上，小陈看到该男
子其中一个手提包里有盛放的白色
果实，便好奇询问，中年男子告知小
陈该果实名称为壮阳果。

接着该男子就从另一个手提包
里拿出了一张宣传单，宣传单上对
壮阳果有比较详细的说明，其中一
项可以舒筋骨活血脉吸引了小陈的

注意。小陈告诉记者，一直以来，父
亲总感觉腰疼还头晕，吃过药打过
针顽疾总是难消，看该果实有如此
功能，小陈不免有些心动。

该男子称这药材对小陈父亲的
症状绝对有效，并称该中药材比较
难买到，售价 3元一个。一听价格
这么贵，小陈有些犹豫，可该男子一
再表示，小陈不买就不孝顺。

该男子不停的推销让身处公交
车内的小陈有些不好意思，为了让
该男子尽快闭嘴，小陈想买一点，可
是该男子表示，至少要买 40元的，
不想纠缠的小陈只好花了 40元买
了壮阳果。下车返回家的路上，小
陈询问药店店员得知该男子销售的
壮阳果高于市场价，还夸大其作用。

不识中药好奇询问 竟遇商贩强势推销

晚报讯 （记者 王萍）近
日，家住市中区文化北里的范
女士遇到了一次“美丽陷阱”，
标价 49元的美容体验，体验过
程中却被劝说使用 198元一支
的护肤产品做保养。在反应过
来自己最终消费可能会超千元
后，范女士制止了美容师，之
后对方表示拒绝再为她服务。
采访调查中，记者发现，此类
推荐消费模式似乎已经成了一
些行业的潜规则。

范女士说，朋友送她一张
美容体验卡，便萌生了去体验
的想法。进店后，一名店员非

常热情地接待了她，在护肤的
过程中，该店员一直在和范女
士拉家常，两人聊得非常投
机。护肤过程中，该店员推荐
范女士选择一款高端护肤产
品。“这种护发膏原价是 568
元，现在搞活动 198元就可以
了。”店员向范女士介绍着。范
女士回忆说，整个过程中美容
师一直在强调 198 元这个价
格，并没有说做美容的总价。

“可能因为对方是南方人吧，普
通话不是很标准，我们的沟通
也出现了问题。”范女士说，做
护肤的过程中，她发现美容师

拿来了很多支护肤品，她突然
意识到，198元可能是单价，立
即制止了美容师的动作。“一支
护肤霜也就能做面部的十分之
一，整个护肤弄下来，估计一
两千了。”范女士说。

采访中范女士告诉记者，
制止美容师的后果就是，美容
师让其将已经用掉的护肤品冲
掉，并拒绝再为她服务。“相当
于脸部涂了一半就给我冲洗
掉，然后让我走了。”范女士
说，虽然体验不满意，但避免
被“忽悠”消费上千元，想起
来还是有些心有余悸。

频繁劝说顾客使用高档护肤产品

女士美容体验变成诱导消费


