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关注民生
服务大众

第一眼

业主不知情 物业不公示

电梯内广告收益去哪儿了？

晚报讯 （记者 王晨曦）
“省考下周就开始报名了，这两
天我们每天都会接到几十个关
于笔试培训的咨询电话，报名
参加培训班的学员数量也直线
上升。”13日，滕州市善国路
上一家公考培训机构的工作人
员表示，公考临近，备考的考
生已进入紧张的复习阶段。山
东省公务员考试网发布的信息
显示，2017年山东公务员考试
网上报名时间初步确定为 3月
23日至 26日，笔试时间为 4月
22日。省直和17地市公务员招
考公告也将于本月中下旬统一
发布。

针对乡镇机关招人难、留
人更难的实际问题，此次招考

在继续采取不限制工作年限和
经历、不限专业或仅限专业类
别、降低开考比例、单独划定
笔试合格分数线等降低进入门
槛措施的基础上，加大对热爱
农村工作的本土人才选拔力
度。此外，残疾人公务员招录
上也有新变化。今年科学合理
设置职位资格条件，适当降低
开考比例，创造无障碍考试环
境。

“省考”23日开始报名

晚报讯（记者 孔浩）家住市中
区立新小区的李老先生退休后喜欢
上了书法，没事就爱写上两笔。参
加了几次书法比赛后，他就开始陆
续收到各种信件，有邀他出书的，有
邀他入会的，还有给他发荣誉证书
的，邀请的单位都是“国字号”的社
团，而且无一例外的是都要先缴纳
相应的费用。在网上搜了一下，除
了部分社团是民政部公布的“山寨”
社团外，其余单位、组织在网上要么
没有信息，要么就是被人“吐槽”为
骗子。

据了解，去年，国家民政部公布
数百家“山寨”社团，大部分是在境
外或港澳地区注册，少部分是子虚
乌有的自造名头。其目的就是利用
社团冠以的“中国”、“中华”、“世

界”、“神州”等大名号，忽悠那些不
明就里的市民花钱参与活动。这些

“山寨”社团一般都是采用邮寄信件
的方式，到处发放通知，邀请收信者
参加各种形式的艺术大赛、研讨会、
笔会、采风等活动，吸收会员、创作
员、院士，甚至颁发副会长、名誉会
长、特聘教授等证书，前提就是收取
数额不等的活动费和会费等。可近
日，记者发现，这些“山寨”社团还在
通过信件等形式，忽悠不明真相者，
颁发、授予各种没有丝毫含金量的
证书、称号，我市不少市民上当受
骗。

李先生说，这几年他参加了几
次外地组织的书画活动，光买作品
集、证书、奖牌等，就花去了好几千
块钱。最近，中国书协、美协也给他

寄来了邀请函，邀他入会。据了解，
加入这两个全国性的组织，有相应
的条件和申报程序。而且，这两个
协会日前还专门发布公告说，有人
冒充协会工作人员发展会员。

市民王先生东湖附近的画室，
他展示了最近收到的几封来自北京
的邀请函，全部都是收费卖“高帽”
的。一封信的内容是，交 860元即
可被聘为“中国 XX研究会”副会
长，另一封是“中国XX协会”授予

“书画泰斗、宗师”的邀请函，当然也
得缴纳近千元的成本费。这些信件
的通讯地址大多为北京XX信箱，
没有明确的地址信息。王先生说，
他过去参加过类似的活动，也花钱
买过荣誉，去年看到民政部公布的

“山寨”社团名单，才知道上了当。

“国字号”单位发函，先缴费再发证书

“山寨”社团送“高帽”骗你没商量

晚报讯 （记者 苏羽 摄影报
道）超市信息、汽车资讯、美容整形、
医疗保健……每次步入电梯，就会
被各种广告包围。13日下午，家住
市中区文化西路某小区的市民范女
士说。对于电梯广告收益的去向，
范女士表示不清楚。市中区龙头路
某律师事务所姜律师表示，电梯的
产权不归物业公司，故而电梯广告
的收益，应归业主共有，物业收取费
用应定期公示。

龙头路、建设路、君山路及东湖
周边多个小区电梯内，早已被五花
八门的广告牌“占领”，其中不乏随
意粘贴的“牛皮癣”式小广告。“我们
小区电梯里的广告牌放得挺正规
的，内容我没关注过。”家住建设路
某小区的市民秦先生说。采访中，

一位市民表示：“我们自己小区的电
梯，凭啥随便让那些商家进来做广
告？”少数业主也表达了担忧，一些
美容整形广告会对现在的年轻人造
成一定的误导，而妇科、男科广告的
确“有碍观瞻”。

大多数业主对电梯广告收益都
是“云里雾里”，很多更是从没关注
过类似的收益，有的甚至不知道小
区公共区域的收益自己也有份。家
住建设路某小区的业主周女士表
示，她只知道广告收益应该归业主
所有，但从没见过物业公司将收支
情况公示。家住东湖附近一小区的
张先生表示，只要物业服务到位，一
般情况下，业主们不太会去关注这
些内容，更不会去较真具体的收益
分配问题，“不过，我们还是希望物

业能规范起来，定期对广告收益情
况进行公示，至少让我们知道这钱
哪儿去了。”

对此，记者采访了多个小区的
物业公司，工作人员均表示具体事
项不便告知。记者以广告公司职员
身份，向一物业公司询问投放电梯
广告费用时，该公司负责人表示，他
所管理的小区电梯广告位“档期已
满”。对于收益去向问题，该负责人
说：“业主不会主动询问小区电梯广
告的收益问题，如果公示又怕产生
一些麻烦事，多一事不如少一事。
我们小区的部分广告收益，已经用
于小区规划建设，比如花园的维护、
健身器材的更换以及小区硬件设施
的维修等。”另一物业公司的负责人
称，由于目前没有明确的监管制度，

物业公司一般不会主动公开电梯广
告收益如何使用。

市中区龙头路某律师事务所姜
律师表示，小区公共设施由全体业
主出资维护和保养，原则上所有的
权利都归全体业主。电梯广告的收
益，物业公司不能私吞。如果物业
公司私吞广告收益，业主可走法律
程序维护权益。

相关链接：国务院颁布的《物业
管理条例》中规定，利用物业共用部
位、共用设施设备进行经营的，应当
在征得相关业主、业主大会、物业服
务企业的同意后，按照规定办理有
关手续。所得收益应当主要用于补
充专项维修资金，也可以按照业主
大会的决定使用。

晚报讯（记者 张莉萍）“自
从搬进了楼房，就一直喝纯净
水，有四五年的时间了，一直没
注意过水桶的质保期。家里添
丁后，一家人对孩子的吃喝都特
别小心，这一小心还真发现了问
题。最近两次送水工送来的桶
装水水桶颜色偏暗、划痕较多，
透明度也差。送水工说水桶都
是循环使用的，难免磕磕碰碰。
儿子问他水桶的生产日期，送水
工说桶是用来盛水的，只要水质
安全，就没什么问题。”9日，家
住市中区明珠花园的蒋先生说，

“儿子上网一查才知道，饮用水
水桶也有保质期，一般循环 40
次左右，差不多也就使用 2至 3
年的时间。而且，每次循环都要
经过检查，防止其他厂家的桶或
有缺损的桶进入下次循环。”日
前，记者调查发现，不少市民没
听说过对水桶也有保质期的事，
市场上“超期服役”的水桶也不
在少数。

“6年前，家里购置了一整
套茶具，还从市场上买回一个盛
桶装水的水桶，因为爱惜，现在
水桶还跟新的差不多。”市民龙
先生说，他家里就有个“高龄”水
桶。对于水桶的使用年限，龙先

生表示不知情。“我们只负责卖
水，一般都是厂家送水时将上一
次用过的水桶进行回收，至于水
桶还有保质期，我还是第一次听
说。”市中区解放路一水超市的
店主表示。店内大大小小的水
桶二十多个，有的颜色偏暗，有
的外皮已经磨损，新桶和旧桶差
异十分明显。对于这些水桶的
生产日期，该店主表示并不知
情。

“选购时应避免对人体有危
害的‘黑桶’，要选择有一定规
模、证照齐全、产品质量稳定的
桶装水生产商。符合食品卫生
标准的合格饮用水水桶，是用全
新食品级 PC材料制作的，这种
桶每只价格一般在 30元以上，
正规厂家都是到了 3年就换新
桶。‘超期服役’的水桶很容易孳
生细菌，破坏桶内水质，塑料中
的有毒物质也会随着水桶老化
而溶解于水，对饮水人的健康危
害更大。”市消费者协会的工作
人员提醒，“购买桶装水要注意
先看包装桶是否晶莹透明，质感
硬、质量较好的桶透明度高，表
面光滑清亮，水桶盖鲜亮光洁，
硬度较高。要认准桶的标签上
所贴‘QS’、‘ PC’标志。”

3月 14日，第十八届菜博会推
介会在滕州宾馆举行，滕州市旅游
服务业发展局副主任，8家蔬菜合
作社负责人，滕州市32家旅行社经
理及媒体记者参加了会议。

中国（寿光）国际蔬菜科技博
览会（简称菜博会）主会场位于山
东省寿光市蔬菜高科技示范园。
示范园为国家农业科技园区、国

家AAAA级旅游景区，现代化展馆
设施、高科技技术、先进的蔬菜
种植经验，第十八届菜博会以

“绿色·科技·未来”为主题，以服
务“三农”为目的，以现代农业
科技为支撑，按照突出特色、全
面创新、注重实效的总体要求，
展位展示、实地种植与蔬菜文化
相结合，打造国际化、专业化、市场

化农业专业展示交易平台。
菜博会工作人员打出“绿

色·科技·未来”的旗号，通过图
片、视频、PPT等形式充分展示了
菜博会的独特魅力，并重点介绍
了相关的票价政策。同时根据当
地旅行社情况设计并规划了一套
完善的旅游计划，对各经理提出的
疑问做了充分的回答。

第十八届菜博会走进滕州

饮用水水桶
也有保质期
“超期服役”易孳生细菌，
破坏桶内水质

维权 昨日上午10时，薛城区临山公园内，该区消费者协会联合食药监、烟草、盐务等多部门，为市
民普及维权知识，让市民明白消费。 （记者 寇光 摄）


