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中科院气象学博士后李汀
日前在微博披露，1 月 4 日，
临汾二氧化硫浓度一度达每立
方米 1303 微克，严重超标。
与此同时，临汾市也出现了重
雾霾天气，大气中二氧化硫、
PM 值双双爆表。就此事，记
者 1 月 8 日从临汾方面了解
到，1月6日下午临汾市政府5
个小时的讨论没有结果，“7号
又讨论了一整天”，但目前仍
无结论出来。

二氧化硫、PM 值双双爆
表，这一情形和当年的“伦敦毒
雾”很相似，高浓度二氧化硫一
旦和颗粒物结合，高浓度的二
氧化硫就会形成酸雾，具有急
毒性。而按WTO的标准，人不
应该在大于每立方米 500微克
二氧化硫的环境中待持续 10
分钟。

然而，就是这一攸关民众
生命健康的重大污染事件，我
们不仅没有看到临汾当地政府
在事件发生时，启动有效的应
急响应，甚至当地政府闭门开
会讨论两天后，对外的结果依
然是“无可奉告”。

实际上，早在去年 11 月，
环保部就公布信息称,临汾市
启动污染预警级别明显偏低，
启动时间滞后,应急响应措施
明显不足。去年 12月，山西省
大气污染防治工作领导小组办
公室也向临汾市政府发布应对
重污染天气 7 号调度令，要求
立即采取有效措施降低空气中
二氧化硫浓度，保障公众健康。

可是，面对环保部和山西
省的双重紧逼，临汾当地的二
氧化硫减排不仅未有明显改
善，恰恰相反，当地二氧化硫浓
度逐步升高，最终达到破千的
惊人数字。

对此，人们不禁要问，临汾
当地政府哪来的底气，竟敢藐
视环保部和山西省的权威，把
民众健康置于脑后？在临汾官
方针对毒雾的 2 天闭门讨论
中，到底又发生了什么？是谁
在阻挠信息的公开，是谁在妨
碍应急响应的启动？

临汾重现“伦敦毒雾”，官
方缘何沉默，这个谜底需要揭
开，当地政府是否存在玩忽职
守、弄虚作假的行为，应当依法
调查。对于那些在大气污染治
理上，怠于履职的地方政府，该
是挥动问责之剑的时候了。

(本报综合）

对一般家庭来说，安装新风系统还要打
孔，并改变家庭的部分布置，成本较高，因此大
部分人还是选择再多买一台空气净化器。

面对市场上琳琅满目的空气净化产品，消
费者如何做出理性选择？

豹米产品经理建议消费者认准新国标的
几大核心指标，首先是CADR值,其实就是一小
时内有效的洁净空气量，决定了空气净化的速
度快不快。CCM是净化器累积净化量的英文
缩写，它描述HEPA或是甲醛滤网过滤能力衰
减到 50%时，净化器可以累积过滤的污染物总
重量，单位是毫克。其次要考虑空气净化器运
行时的噪音，以及是否节能。消费者在购买空
气净化器时，要综合考虑这四大指标。

梁振鹏提示，选择时不能完全凭价格，售

价五千的机器不一定比一千好，从工商检测结
果来看，外国品牌也会产生不合格情况，甚至
不乏很多“黑科技”爱好者钟爱的大品牌。

根据国家质检总局的通报，2016年对进口
空气净化器产品质量安全状况的抽查显示，进
口空气净化产品安全项目的不合格率为
19.8%，性能项目的不合格率是9.9%，涉及韩国
LG、科勒、美国奥司汀、日本日立等国际知名品
牌。

国家家用电器质量监督检验中心专家表
示，国外净化器不一定是按照中国用户的需求
生产，有可能存在电压水土不服的现象。国外
的空气污染情况也不同，选购的时候，要注意
查阅进口净化器是否有按照中国标准进行的
检测报告。

一个两口之家的防霾账单
雾霾跨年，空气净化器卖断货；张先生一家选择口罩+空气净化器+新风系统+房屋密封防霾

从2016年岁末到2017年1月7日，一场跨年雾霾延续近10天。
这场持续近十日的雾霾，再次引发社会对雾霾、空气质量的空前关注。与此同时，空气净化器和新风系统连续大卖，不少在互联网售卖的

多个空气净化器都出现了断货，一机难求，甚至出现了加价40%仍然拿不到现货的情况。
北京张先生一家对琳琅满目的净化器品牌选购充满困惑，国外品牌动辄几千甚至上万，而相对高性价比的互联网品牌用着能否安心？最

终，他们根据相关报道和自己的研究，选择了防PM2.5口罩+空气净化器+新风系统+房屋密封，作为捍卫家庭成员呼吸健康的防护措施。张
先生给记者列出的账单显示，这个选择让他们花费了大约2.8万元。

1月 6日，北京南四环，马丽（化名）在路
过一家顺丰快递周转中心时看到，户外码放
着一排排整齐的某品牌空气净化器，这些包
装严密的净化器会通过快递发到买家手中。

与此同时，在各大网购平台上，空气净化
器面临热销引发的断货情况正愈演愈烈。北
京的朱女士家里已经有了两台空气净化器，1
月 6日，准备再买一台小米 2净化器，却发现
京东自营且原价 699元的小米 2已经处于缺
货状态，而其他第三方店铺的小米 2净化器
正纷纷提价，最高已经卖到1300元左右。

当天，豹米、小米等多个互联网空气净化
器在官网、天猫旗舰店、京东等多个电商平台
均告售罄，加价都很难购买到。国外品牌
blueair、IQAir的价格也一直居高不下，北京
白领张先生感慨自己此前以 2480元人民币
购入的 blueair 203 slim真的太值了，以 1月
9日上午查询的结果为例，如今京东自营的
同样型号的这款机器已经无货，其他第三方
卖家提供的机器价格已经飞涨，以3980元的
价格只能买到预订款，没有现货；而现货价格
已经涨到了4899.00元。

“一直觉得空气净化器的价格太贵了”，
一位此前在美留学、现在北京工作的金融行
业从业者小孟告诉记者，一直盯着进口净化
器的他觉得国外品牌的净化器价格大多在几
千块钱，还是挺高的。国内类似小米的互联网
厂商做空气净化器，则给消费者提供了更多
千元级别的空气净化器选择。

不过价格及品牌仍对不少消费者造成影
响。一位在京工作的白领姜女士就表示，千元
左右的互联网品牌的空气净化器真的有效果
吗，毕竟白色家电不同于手机，不只是用户体
验的问题，更关涉健康。在经过一番挑选后，
姜女士还是选择了性价比较高的互联网厂商
的净化器。

在北京工作的张先生 60平方米的婚房
装修已结束。他的妻子属于呼吸系统敏感人
群，因此，在装修之前，张先生就全面考虑了
空气清新系统。这次覆盖全国性的雾霾，让他
觉得自己的花费是值得的。

防护 PM2.5 的口罩早已是张先生的必
备，在网上订购的一箱口罩已经用去了大半
箱，不过这个成本在整个防护成本中不值一
提。在防护计划中，新风系统是成本最高的。

关注新风系统是近两年的事情。在装修
新风系统前，张先生就开始在网上查询各种
新风的资料，他认为，以往防护雾霾，都会把
屋内净化和房屋密闭作为前提，但这样也带
来了缺氧的问题。因此要主动换气，新风也就
成为新家必备。

“新风的选择要比净化器慎重，因为要在
墙上打孔并固定，很难更换”，张先生为此做
了很多功课。去年10月，张先生挑选新风时，
刚好一个国产互联网品牌三个爸爸在预售，
经过一番挑选后，还是选择了德国的一个品
牌。选择过程中，张先生研究了新风的原理，
把室外的新鲜空气过滤进来，把室内的二氧
化碳和有害气体排出去，不过也会有热量和
温度的损失。这套系统花费大约13000元。

张先生的新家在安装新风系统的同时，
还专门定制了断桥铝的窗户，因为据业内人
说，断桥铝的窗户密闭性非常好。在这方面，
张先生花了大约9000元。

就在和记者聊天的过程中，张先生还拿
出随身携带的测量PM2.5的仪器看了看，这
个仪器大约1000元，也是其打造空气净化系
统的重要组成部分。

除了新风系统，对于空气净化器、口罩，
张先生也都主动动手来探究经过，做出理性
的消费选择。加上两台5000多元的空气净化
器，一共花费了28479元。张先生的妻子补充
说，“现在很多人其实更多关心结果，过程很
麻烦，直接告诉我买什么就行了，但知道原
理，可能选择会更理性”。

经过一番研究的张先生认为，目前动辄数
千甚至上万元的空气净化器，“价格虚高”。他
认为，在空气净化器方面，消费者可以有更多
选择。

“很长时间以来净化器市场的价格虚高，
一台并不算复杂的空气净化器动辄卖到几千
元”，前北方工业大学工业设计系主任苏峻告
诉记者，在互联网厂商进入之前，传统国外品
牌主导的净化器市场平均毛利率高于 50%，是
整个电器市场中利润最高的。而国内厂商则存
在质量参差不齐，品牌分散等问题，行业效率
偏低。

上述说法也获得了家电行业观察家梁振
鹏的认可，梁振鹏表示，很多空气净化器的利
润率高达50%，甚至可能达到百分之一两百，但
空气净化器的材料、原理其实差不多，生产成
本未必那么高，利润远远不止如此。

工业设计出身的苏峻投身创业，成为小米
旗下生态链公司智米科技CEO，并先后推出定
价899元、699元、以及升级版的1499元的产品
撬动市场。

与以往国产手机初期的价格战拼杀不
同，在空气净化市场，互联网厂商已经开始
注重各自的垂直领域、细分人群，因此不乏
三个爸爸定位在 3000元以上、小蛋智能空气
净化器定位在 7980元的高价位机型，但真正
拥有更大市场占有率的依然是小米、豹米等
千元机型。

家电行业观察家梁振鹏认为，空气净化器
作为从国外借鉴而来的新生事物，几年前这个
产业在中国还几乎是零，外资品牌目前在中国
占主要份额，售价也偏贵，不可否认市场有价
格虚高成分。而互联网品牌进入空气净化器，
能够把空气净化器价格拉低一点。

空气净化器价格虚高

选购时不要完全看价格

临汾重现“伦敦毒雾”
官方缘何沉默?

多个净化器品牌断货

“知道原理选择会更理性”
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