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夏季是装修的好季节，天气炎热，气候干燥，装修工程通常给
人们的感觉是顺手，易于施工、但是，需要注意的是稍有不慎，就
容易出现木料变形、地板起翘。墙面裂缝、油漆干不透、起雾等问
题。那么在夏季装修需要注意哪些问题呢?
一、装地板讲究紧凑

在铺装地板时，缝隙应较以往安排得更加紧密，以避免在气
温降低时缝隙变大而影响美观。地板与墙的接缝处，可用地板压
条而形成过渡，这样一来，不仅处理好了墙与地板缝隙过大的弊
端，也起到了美观的作用。

此外，家居装修中常会碰到乳胶漆因为干得慢、在潮热天气
中会发霉变味的问题。对此，装修公司通用的办法是开空调抽
湿，抽走空气中的水分;家具柜门不关闭，保持通风。装修后，还
会遇到各种气味散不出去的问题，影响人们的健康。专家的建议
是，装修后多摆绿色植物，发挥光和作用去除异味，或者在房间内
放二三个柠檬或者桔子、香蕉，均可达到快速去味的效果。

二、注意尺寸的热胀冷缩
在塑钢门窗、推拉门的测量和安装时，在尺寸安排上要注意

热胀冷缩。因为塑钢是受气温影响较大的材料，如果在尺寸安排
上过于紧凑，到了冬季会因气温降低而出现缝隙、变形，所以尺寸
上应该略有富余。

三、要给瓷砖喝饱水
夏天，由于材料较之平常更为干燥，所以对于地砖、瓷砖等需

要经泡水处理的材料，要延长泡水处理的时间，使之充分接近饱
和状态。这样，就不会出现在粘接时由于吸水而同水泥粘接得不
牢固以致出现空鼓、脱落。

在处理类似石膏的材料时，应该严格控制凝结时间。因为在
高温干燥天气，石膏的成型更不易控制，所以应严格控制凝结时
间，使之达到标准抗压抗拉强度和系数。

四、墙面处理要明察秋毫
对内墙涂料处理时，因为受夏季炎热气候影响，应特别注意

其稳定性和粘接强度及初期干燥抗裂性。这时采取的方法是：仔
细观察细微处，并详细做时间记录，再作比较。

夏季地板铺装注意事项

当前木门行业的市场争夺战也
是激烈的很，其他相关行业的品牌
也延伸到木门的生成销售了，木门
市场终端销售复杂化，然而抓住行
业特点的新进木门品牌，品牌定位
清晰，终端展示系统差异化，培训强
势的品牌一骑绝尘，一跨入行业就
表现强势。木门行业这些年的发展
在成熟中持续壮大，对木门的终端
销售有关人士做出八大趋势的推
测。

1、跨行品牌挺进木门行业
更多地板企业或相关产业品牌

将强势多元化进入木门行业，新晋
品牌一旦掌握行业特点，把地板业
的培训、品牌、服务及高效管理体系
嫁接进入木门行业，将在未来相当
长一段时间内发挥出其强大力量，
是一股不容忽视的生力军。

2、把握木门品牌的成功关键
一二线城市的控制将成为品牌

成功的关键所在，得高地者得天
下。在诸多一线城市的强势表现，
以强调单店运营质量为目标，深耕
细作，品牌知名度、美誉度不断提
升。由特级市场，上海、北京、广州
的成熟模式输入一线城市，再由一
线跨入二线城市，极容易取得成
功。因为一线城市的知名度高，容
易对二三线市场形成较好的辐射，
并能将成熟销售模式在二线城市复
制成功。在一线市场或主流市场还
未发出强势声音的品牌将逐步沦为
二线三线品牌，甚至极可能丧失自
身核心竞争力。

3、大型木门旗舰店的开发
大店成为必然，现今各大品牌

及优秀的行业经销商都已经意识到
大店的必要及重要，不断寻找合适
的位置布置旗舰店、超级店、体验
馆。而与此同时，更多品牌在
120-200方的专卖店上徘徊，宛如品

牌的发展一样，品牌势能无从体现，
发展思路就是小规模，增长缓慢。

4、木门终端销售强调一体化
终端销售产品将不再是介绍的

重点，终端更多强调的是木门的解
决方案，即真正的顾问式销售，吸引
客户的除了产品外，品牌号召力逐
步体现，设计师成为签单的关键所
在。导购讲解木门产品和品牌时忽
悠水分太大，销售木门产品的能力
貌似很强势，但讲解的内容是卖场
木门店内各个导购都能讲的东西，
这些内容很容易被复制抄袭，在产
品及品牌本身不具备优势的时候，
导购的讲解显得呆板，容易被复制，
一个店常常因为一个导购的离开就
马上垮掉，除了导购本身原因，另外
是没有体系上去预警。

设计师将成为签单的关键，讲
产品导购已经具备很专业的知识，
但是设计师的职位则更加专业，现
今各个专卖店的设计师是做图的设
计师，仅仅会制作图纸和效果图，而
对于如何将方案讲解给业主，能力
却相当的缺乏，这就是个非常好的
突破点，调查发现，通过设计师更容
易获得业主的认同，因为对于设计，
专业性更强，业主更容易被说服。

5、重视售后服务
谁对售后服务重视，谁就能获

得订单。木门行业是定制行业，半
成品的产品特性以及大量人力资源
的介入决定着行业的特点就是典型
的服务行业。对于生产厂家来说，
做好产品，少出问题，管控好产品品
质及交期，即为经销商服好务，经销
商就能一心做好对消费者的服务，
售前、售中、售后全方位的与客户建
立良好关系。

6、打造实体木门样板展示
展厅装修将逐步向“所见即所

得”过渡。在终端表现为展厅装修

即以实际户型为基础，进行样板展
示设计，即看到的每一套样柜展示
实际上就是以当地户型去模拟的。
在这种展厅内，消费者感受了更加
贴近于真实的木门。所见即所得的
销售概念，通过展厅样柜模拟木门
展示迅速得到了业主的认同，更贴
近于真实家装效果，看到的样板即
可直接以套买走，其销售结果可想
而知。

7、新晋木门品牌
重视单店盈利能力

新晋木门品牌在进行全国市场
招商过程中将由重视速度转变为重
视单店盈利能力。现今木门单店经
营能力均不太理想，于是出现了行
业公认的一些“纸老虎”，貌似很强
大，实则单店盈利能力差，全国市场
一盘散沙，无重点市场，市场格局一
击即破。区域性强势品牌一部分将
逐步衰落，部分将继续在强势市场
领先。由于基础扎实，并将持续在
优势市场建立自身核心竞争力，此
类木门品牌有成功模式，对单店要
求高，招商速度慢，但能较好把握每
一个新店，将模式逐个逐个输入，在
诸多市场进入当地区域半年内就能
进入当地销量前三，表现出很强的
发展后劲。

8、店面管理的“软实力”
成为开店后成功的必须条件

很多木门经销商和厂家认为专
卖店有个强势的导购就能抓住大量
订单，随着木门品牌产品同质化严
重，产品本身的竞争力在逐步削弱，
导购在讲解木门产品时常常发现，
一两年前的讲解套路到现今已经完
全不能迅速搞定订单了，为什么呢?
他们也在思考，原因找到了，原来是
消费者在其他的店所听到的基本雷
同，这样就完全丧失了“听下去”的
必要性，此问题同样出现在很多成
熟行业，怎么办?

通过整体的服务提升，员工一
流高效的团队管理打造属于店面自
身的核心竞争力，唯有建立自己的
核心竞争力才能使店面永葆青春，
才能实现永续经营。通过激励提高
团队的战斗力，通过例会准确对接
信息，及时沟通，通过培训提升店面
整体素质，进而获得公司和员工的
共同进步，目前在木门行业软实力
的塑造基本上是欠缺的，大量的专
卖店重视硬实力而一直在软实力塑
造上毫无建树，在接下来的一段时
间内，网络建设完整的木门品牌将
投入大量的精力来提升经销商及店
面的整体竞争力，已经有品牌率先
建立了经销商学院，借此提升经销
商整体素质，与品牌保持同步。

未来木门行业发展趋势

如今，集成吊顶行业在历经
白热化的发展阶段之后，发展态
势逐渐趋向缓和。在把握需求
方向的同时，不断完善自身的发
展思路，以适应市场变化，赢得
长久发展。

来自各方面的竞争压力使
得吊顶企业的发展陷入了进退
维谷的境况之中。在行业的瓶
颈期，不少吊顶企业纷纷探索突
破逆局的方式，而如何准确把握
市场消费需求方向则成为当下
吊顶企业普遍关注的方向。

近年来，随着我国经济的不
断发展以及行业的不断进步，整
个吊顶市场上的需求方向也在
发生着变化，从今年大数据系统
反映出的情况来看，国产的中低
端吊顶品牌销售量都在萎缩，供
应商也在萎缩，高品质的知名吊
顶品牌以及一些进口吊顶品牌，
都非常看好中国的消费市场，因
为随着人们物质文化生活水平
的提高，人们对高端吊顶产品的
需求更强烈。

在整个吊顶市场中，消费者
是不能离开市场的，消费行为和
消费意识的变化，就会导致人们
对消费需求的变化，这就要求吊
顶企业需要尽快的洞悉到这一
变化并且能够适应市场、引导市
场并且创造市场。同时也要求
所有的吊顶品牌经营者不断找
到市场的切入点，为自身企业的

发展带来一些新鲜的血液，为行
业带来希望。

从今年整体经济情况来看，
受到国家政策、市场的影响，大
部分吊顶企业今年的销售情况
下滑的力度较大，市场也在萎
缩，但是这并不是企业自身的问
题，而是受到整个行业发展局
势的影响。在这一背景下，洞
悉销售市场需求方向也就成为
吊顶企业亟需正视的问题。从
目前情况来看，随着人们生活
质量的逐年提高，高端吊顶产
品的刚需正在扩大。

部分吊顶企业已经洞悉到
这一需求方向的变化，开始转
变思路，秉承高端精品吊顶产

品的路线，在经营和营销上注
重渠道销售的意识，并且对企
业自身的优势、劣势，以及对市
场的认识、定位都进行全面的
梳理，以能够在复杂的市场环
境中，完全了解自身的情况。
这样才能用优秀的经营模式和
管理模式应对当下正在变化的
市场需求。

随着行业的不断发展，吊
顶市场周围的环境也在发生着
变化，面对高端吊顶产品逐渐
受到消费者青睐这一境况，吊
顶企业还需积极把握机会。在
把握需求方向的同时，不断完
善自身的发展思路，以适应市
场变化，赢得长久发展。
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房子装修是个大工程，想要装修完出来的效果跟自己预想中
的一样完美，那你也必须在装修过程中事事亲力亲为。房子装修
前，首先要了解的是有哪些装修材料是需要准备的，从客厅、厨
房、到地面等等，每一个部分我们都需要清楚了解其使用什么样
的装修材料，而且不同的装修方案使用的装修材料及用量也是不
同的，下面我们就来看看卫浴装修材料清单大全。

1.建材类：地砖、墙砖、吊底
2.灯具类：主灯、射灯
3.电器类：换气扇、浴霸
4.净具类：洗面盆、台面、镜面
5.五金类：放物架、浴缸龙头、开关面板、电源插座、角阀、花

洒、面盆龙头、排水管、护套线

卫浴所需装修材料清单


