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只要装修房子就免不了要买家
具，然而很多市民选购家具时往往会
忽略一些细节。选购家具时，不要只
重视样子和使用性能，一定要关注安
全、细节和服务。有强烈刺激性气味
的家具不要买，选购沙发时最好看一
下里面填充物的质检报告。

选购沙发，关注填充物
走在高密市的大街小巷，总是会

听到有人谈论买家具应该看什么。
近日，记者走访高密市多家家具店，
业内人士给出了几点建议。首先要
提醒的就是如何买沙发。因为大部
分消费者认为选择沙发只在于款式
和花色，但是殊不知沙发内部所选用
的填充物才最容易出现问题，一些不
合格的填充物可能会发生变形影响
使用寿命，甚至会散发有害物质污染
环境，因此在购买沙发时建议消费者
应要求销售人员出示填充物的质检

报告。
“市民还应该根据自己的身高和

喜好选择沙发靠背的高度和坐垫的
进深，如果是买给老年人，适当偏硬
的沙发应该是首选。”高密市鲁星麦
凯龙的负责人向记者介绍说，试坐也
是个不可缺少的环节。挑选方法是
坐一坐，用手摁一摁，平不平，弹簧响
不响，如果弹簧铺排的不合理，致使
弹簧咬簧，就会发出响声。其次，还
应注意绗缝有无断线、跳线，边角的
密度是否合理。

签约合同，明确责任
另外，由于家具环保检测标准与

室内空气质量标准不对接，因此会出
现家具有合格的检测报告，而摆进家
之后却造成室内空气污染超标的状
况，因此，这部分责任以及处理办法
应写进合同。市民所购买的家具尺
寸、结构、颜色要精确地写进合同里，

尽量详细地描述其尺寸、结构而不是
只写“同样品”，在家具未送到前有必
要和厂家协商更换事宜，这样可以在
家具入场前进行更换和调整。

签约合同时，责任一定要明确，
尤其是在买大件家具时，家具往往是
被运到现场进行组装的，所以一旦发
现运输或安装过程中出现损坏，可以
追究厂家或商家的责任。

家具封边防有害物质释
放

逛家具城时，市民就会注意到，
有些家具如橱柜等，在购买的时候拉
开抽屉或者打开柜门时里面的气味
刺激得让人流泪，这样的情况表明这
套家具的甲醛含量严重超标。这种
家具对身体的危害很大，一般不推荐
购买。如果因为条件限制购买了此
种家具的话，最好晾置一段时间再
用。

人造板制成的家具未做全部封
边处理的不要买。凡是使用人造板
制成的家具部件对封边处理的限制
十分严格，特别是用刨花板制成的家
具都应该要求全部封边，这样可以限
制人造板中的有害物质释放，但目前
许多厂家为了节约材料，都只做了局
部封边，这样的家具最好不要购买。

含水率不得超过12%
很多市民买家具时从来不知道

要看家具的含水量。对此，鲁星麦凯
龙业内人士解释说，木质家具的含水
率不得超过 12%，含水率高了，木材
容易翘曲、变形。

那么，消费者购买时，没有测试
仪器该怎么办呢?首先，消费者可以
采取手摸的方法，用手摸摸家具底面
或里面没有上漆的地方，如果感觉发
潮，那么含水率起码在 50%以上，根
本不能用。

选购沙发需关注填充物

【导读】

随着中国人口红利拐点的到
来，这些年因人口红利泡沫式发展
的诸如中国制造业、房产业等行业
都遭遇瓶颈。劳动力人口成本增
长，买房刚需族群人口的老龄化都
成为制约行业继续前行的阻力。由
于家居行业发展不理想，国内消费
市场长期萎靡不振，使得本就发展
困难的家居行业更是雪上加霜。新
刚需消费继续涌现，80后 90后成为
家居企业需要“讨好”的消费者，个
性化的需求更为明显，居家风格多
元化。

企业需要针对特定市场需
求研发产品

从 2014年 3月广东家居展和 7
月成都家居展来看，家居厂商已经
全面进军家居业，从家居单品销售
转变到整个居家环境的打造，大家
居业跃然在眼前。而更为显著的
是，家居产品更加年轻化，更注重视
觉设计感。传统老牌家居企业纷纷
推出新的系列或创立新品牌，目标
就是 80后、90后等年轻的市场消费
群体。

相关人士说，定位于中高端产
品的某品牌，法式高端家居受到市
场青睐，随着消费市场的变化，年
轻购买人群逐渐成长，企业自然会
针对这部分的市场需求研发产品。
他认为，大企业也要做好细分市
场。总的来说，2014年家居企业的
产品研发也印证了2015年的市场需
求，年轻的市场逐渐成长为消费主
力。

行业新的消费需求呈现多
元化趋势

大型的欧式家居即将轻型化，
设计更为简美亲民。美式家居有种
帝国感，个头大，设计综合性强;英
式家居沉稳典雅，有贵族气息;法式
家居夸张浪漫，这些家居设计风格
主要针对高端消费群体，适合70后
甚至更长的年龄层消费。随着新的
消费力量出现，欧式大气厚重的设
计反而不适应新的市场审美，保留
原有风格特征，从设计上加以简
化，满足 80后、90后，甚至 00后
的居家审美，这已经是市场强烈需
要的。去年东部沿海家居企业已开
始尝试设计“小英”、“小美”、“小
法”等风格家居，经过一年的市场
检验，“小美”系列产品市场表现
比较成熟，2015 年将成为市场主
流。

新的消费需求呈现的多元化趋
势，也注定打破原有的单一居家风

格。业内普遍认为，家居产品设计
同质化比较严重，若是一家企业推
出某种风格，其他企业也会相继推
出。然而，市场消费则具有个性
化。就现在的居家生活方式来看，
单一风格不再满足市场的需求，消
费者会根据自己的生活方式选择需
要的风格产品。中式传统与西式时
尚混搭、现代与复古元素的重置，
系列搭配与跳跃的装饰融合，多元
化的居家审美出现在不同的居家消
费中，也迫使企业适时作出调整，
以解决整体居家方案满足市场的个
性化需求。

总之，新年新气象，家居市场
新刚需出炉，新的消费需求呈现的
多元化趋势，行业结构和企业改革
已经势在必行，企业在研发产品
时，必须针对这部分80、90后的刚
需族群做出转型。

80、90后成家装业“新刚需族”突破口

导读：春节假期，中国赴日游客抢购马桶盖、电饭煲的消
息引发热议。在全国两会上，全国政协委员、中国银监会原主
席刘明康在西单买了个马桶盖儿，价钱不低没用几天就不好
使了，让马桶盖话题持续发酵。那么中国马桶盖制造商如何
回应的？

一问：咋看出国抢外国货？
有媒体报道称王先生去日本买回的马桶盖是“中国制

造”，工厂就在杭州下沙经济开发区，“马桶盖”成了浙江代表
团这两天热议的话题。

来自温州的全国人大代表瞿佳说：“虽然很多产品是国内
生产的，其标准却是国外厂商指定的，一般来说各方面的指标
都会比在国内销售的高一些。”

多位代表认为，一只马桶盖戳中的是“世界工厂”仍远离
制造业“皇冠”的痛点。
二问：多少马桶盖产自中国？

记者6日来到王先生所买马桶盖包装盒上显示的生产厂
家——松下电化住宅设备机器（杭州）有限公司，进行探访。
工作人员向记者证实，这款智能马桶盖确实是杭州出产，而且
是出口到日本市场专供中国游客。

福建省厦门市是国内大型的智能卫浴生产基地，为许多
国际品牌代工贴牌生产。厦门市卫厨行业协会秘书长徐海明
说，全世界百分之七八十选用的水箱配件都是厦门制造。
三问：同样产品价差多少？

松下电化住宅设备机器（杭州）有限公司事业企划部部长
任少阳介绍，由于受近期汇率影响，中日两国销售的同类产品
在两地的售价略有差异，但区别不大。比如，日本卖60000日
元相当于3000元人民币，同款中国市场零售价2980元。

松下和伊奈的销售人员也告诉记者，日本的好多产品都
是在中国生产。“价格上比在日本买还要便宜些。”一位销售人
员举例说，“一款2900元的松下智能马桶盖，一款2400多元的
伊奈智能马桶盖，在日本都要卖3000多元。”
四问：技术质量有差别吗？

任少阳说，除电压、防潮等设计略有不同，产品在原材料、
功能、质量等方面几乎完全一致，公司的生产线也是混线生
产，并无差别对待。

“很多国际品牌的卫浴配件就是我们代工制造的。”厦门
威迪亚科技有限公司一位负责人告诉记者，“目前从智能马桶
的技术上来说，中国的企业并不输给国际品牌。但是在品牌
认知度上确实有明显差距。”
五问：出口标准高于内销？

徐海明说，各个国家和地区的标准是不一样的，为了出口
这些国家和地区，必须分别符合这些国家和地区的标准。

中国建筑卫生陶瓷协会卫浴分会执行会长王建业介绍，
智能马桶的专用国家标准，标委会 2014年已经研讨完成定
稿，预计2015年能正式出台，与国外标准基本相同。

马桶制造商马桶制造商：：
内销出口品质相差无几内销出口品质相差无几


