
􀴁石平（本报）

媒体报道，山东省交警总队发布消息
称，从现在开始，将集中一年时间，在全省
开展以老年代步车为代表的各种代步车突出
安全隐患排查整治工作。其中，驾驶老年代
步车上路将予以扣留车辆并处以200元罚
款，无证驾驶此类车，将视情节轻重处以
200至2000元罚款，直至拘留处罚。

当前，老年代步车、城市观光车以及未
列入国家《道路机动车辆生产企业及产品公
告》 的四轮车(以下简称代步车)非法生产、
销售、上路行驶等问题，扰乱道路交通秩
序，影响道路交通安全。在上述行动开展

前，省经济和信息化委、公安厅、交通运输
厅、工商局、质监局联合发布了“致‘老年
代步车’驾驶人的一封信”，郑重提示：目
前，市场销售的“老年代步车”、“城市观光
车”不符合办理车辆注册登记的法规要求，
不能办理牌证，不准上路行驶。因“老年代
步车”不能申领号牌，所以不能购买交强险
及其他机动车商业险，一旦发生交通事故，
受害人得不到相应的保障。正是基于这种状
况，对以“老年代步车”为代表的各种代步
车已经到了必须整顿的时候了。

继电动自行车走入千家万户之后，一种
被称为“老年代步车”的交通工具正“风
靡”于老年人之中。很多商家以不需要任何
驾驶资质、不用买保险、不用买附加(税)、
不用每年检车、不需要担心道路交通违法处
罚为卖点，大肆销售。刹车、挡位、后视

镜、雨刮器一个不少，双排座椅还能挤进四
人。这些车辆有四个显著特点：一是车辆无
注册登记牌照；二是驾驶员无驾驶证照；三
是不买任何保险；四是在道路上自由自在

“任我行”。正是由于车辆处在管理盲区，驾
驶员没有经过机动车驾驶专门培训考试，且
没有任何人身意外保险，在机动车行驶的道
路上必然是横冲直撞、横行霸道，有的还与
正常的机动车赛跑。央视3·15晚会曝光，老
年代步车由于粗制滥造、无人监管，不用上
牌，导致事故频发。

依据有关规定，老年代步车属于电动汽
车范畴，应纳入机动车管理。但是《道路交
通安全法》第八条规定，国家对机动车实行
登记制度，机动车经公安机关交通管理部门
登记后，方可上路行驶。老年代步车因未列
入《车辆生产企业及产品公告》，因而不能

办理牌证，也不予注册登记。也就是说，老
年代步车不具备我国机动车管理注册登记相
关要求，除公园、旅游景区等禁止社会车辆
通行的封闭式区域内可以使用外，其他区域
使用均属于违法行为。换句话说，老年代步
车不具备合法上路资格，一旦发生交通事
故，将承担事故的绝大部分责任，甚至全部
责任。

现代交通的发达给人们带来无尽的便利
同时，也增加了诸多安全隐患。有人曾称交
通事故为“现代社会的交通战争”。出行安
全，不仅关系到自己的生命和安全，同时也
是尊重他人生命的体现，是构筑和谐社会的
重要因素。交通事故像一个隐形的杀手，潜
伏在马路上等待着交通违法的人出现。血的
教训告诉我们，遵守交通法规，真正做到

“关爱生命，安全出行”至关重要。

是时候整顿“代步车”“观光车”了
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􀴁夏文辉

“工匠精神”首次出现在中国政府工作报
告中，让人且喜且慨。这些年中国人时兴的

“全球购”尽管存在深层原因，部分国人喜爱
外国“尖货”时兴“全球购”，这是毋庸否认的
事实。

发达国家一些产品的确是好，除了科技，
还有人的原因，就是对技术工人长期的重视
和严格的培养。德国传统上的双轨制教育，把
职业教育与企业实践结合在一起，几乎可以
称为在全球市场成功的重要保证。日本的很
多产品质量好，也得益于产业中的“工匠精
神”，日本拥有成千上万名高技术工人，他们
高超的技艺是机器所无法达到的。

“工匠精神”的蔚然成风，需要传统，要有
文化习俗，另外还需要机制和政策。《洛杉矶
时报》曾长篇报道一则故事来阐释美国技术
工人的形成机制。丹尼尔·麦吉是一名高中
生，当他表示对四年制大学文凭不感兴趣，父
母表示理解，尽管他们一直希望儿子能获得
大学文凭。麦吉认识到，美国技术工人大量匮
乏，就业市场急需更多熟练工人填补高薪技
术岗位。中学毕业后，麦吉就在当地一家金属
部件生产公司当起了带薪学徒，除了学费及
每小时38美元的学徒费外，该公司还给麦吉
提供医疗保险和“401(k) 计划”(退休储蓄计
划)，此外，培训一结束即付给他年薪5.824万
美元。这比他大学毕业的哥哥花两年时间找
到的广告业工作赚得还要多。

麦吉是这样谈论制造业技术工人的：“我
要从事的不是枯燥的流水线工作，我的工作
需要多年练就的技术和创造力。更重要的是，
我有好岗位和很好的福利。我因此受人尊
重。”

麦吉这几句话点中了要害。“工匠”不是
人们概念中的普通“蓝领”、“工人”，所谓“工
匠”是为生存而求精，所谓“精神”，即为质量
而执着。“工匠精神”意味着这位工人发自内
心对产品的精雕细琢和追求完美，他在劳动
的精益求精中获得丰厚回报和自我实现。

将“工匠精神”纳入中国发展和产业升
级，确是亟待应对的重大课题。在五千年华夏
文明中，“工匠精神”早已被传颂。《庄子》云

“技进乎道”，我们也都熟悉“庖丁解牛”的故
事，那种业务的游刃有余和工作的从容快乐，
就是“工匠精神”的典型体现。中国需要越来
越多的现代“庖丁”。

忽视工匠精神
只能“全球购”

网言个论

02 本版编辑/孙莎莎 声 音 2016年3月21日 星期一 报料电话：5200110

􀴁李云

眼下，我市正在“六城同创”。伴随着气
温的回升，植物渐次吐绿开花，猫冬的市民
也纷纷走出家门，享受大自然红花绿草带来
的愉悦。

花草树木是大自然给我们的珍贵馈赠，
这份自然之美让很多人爱不释手，更有甚
者，想要带回自己家中。于是，每到春暖花开
之时，各种不文明现象就开始蔓延。我们总
是希望提升城市品位和市民素质，提倡市民

文明礼让具有公德心，却常常遭遇“打脸”式
的不文明行为。

笔者所住小区的后面，杏树林和桃树林
颇具规模，可每年花开之时，几乎都会遭遇

“辣手摧花”；河边的柳树，被人们折下做成
花环或柳笛；至于充满异域风情的烂漫樱
花，每到盛开时节更是被攀折得惨不忍睹。
不少人还理直气壮地说，反正这些花早晚都
要凋零，不如带回家细细欣赏。也有人说，让
市民把春天带回家，也算是受惠于民了。这
些观点笔者不敢苟同，将花带回家，即便精
心养护，也只能欣赏几日罢了。何况，你把这
花带回了家，让同样希望赏花之人情何以

堪？况且，真正的大自然是带不回家的。如果
真的心痒难耐，不妨把园林工人修剪下来的
枝枝丫丫带回家欣赏。

繁花似锦是美景，享受美景的我们应该
心怀美好。欣赏美景只需要用眼睛和心灵，
驻足观望就不用手脚并用了。倘若花草树木
需要修剪整形，自然有园林工人亲自“操
刀”。大自然的恩赐需要我们悉心的呵护，养
绿护绿不过是举手之劳。

大自然复苏之时，请尊重自然规律，动
眼动心莫动手，才是人类对大自然最好的
爱。

花开时，动眼动心莫动手

百姓说话

平台不平

􀴁法晚

据《中国经营报》报道，有报告显示，
购买奢侈品的中国内地消费者，目前
26%的消费来自于线上购买。但专家表
示，高达85%的奢侈品垂直电商平台都
没办法说清自己的货源；多家奢侈品品
牌表示，从未向任何电商平台授权销售，
因此也不会向来自这些渠道的商品提供
验货、养护和质保等服务。普通消费者
面临鉴定不易、官司费神等诸多问题。

别把鉴定真伪的责任推给消费者。

画里有话画里有话

山羊胡山羊胡//图图

􀴁李世远

《枣庄晚报》日前报道，“小区菜园终于
被清理了！”近日，在市中区立新小区，不少
居民都对“绿化带菜园”被清理一事表示赞
同。华西小区也是一片“如火如荼”，机器挖
开了私家菜园，拔掉了居民栽的树苗，移除
了自建水泥车位……

笔者观之，有些居民种菜，开始是悄悄
地试着来，无人过问，他们尝到了甜头，自然
开始“蚕食”绿地，扩大“领地”。别的居民看
到他家的“收获”，也开始照葫芦画瓢。物业
发现后，张贴通知，要求几日之内，将自种蔬
菜铲除，否则物业将予铲除并罚款。但由于

“雷声大雨点小”，再加上小区居民的“游击
战”，往往只能听之任之，也就导致见样学样
的居民越来越多，小区绿地自然就不见了。

居民侵占公共绿地，是自私自利的表
现，更是对环境绿化美化的重要意义认识不

足，而物业管理者畏首畏尾，怕得罪人，则是
失职行为。其实，只要物业管理者尽职尽
责，深入住户，讲明道理，各项处罚措施落实
到位，工夫下到了，清理私家菜园自然水到
渠成。立新小区清理小菜园、华西小区进行
老旧小区改造很顺利不就是明证吗？

现正值绿意盎然之时，笔者建议，每一
位市民都要为城市添绿、为生活添彩尽一份
责，主动清理小菜园，还绿于公。物业也要
借助建设自然生态、宜居宜业新枣庄的东
风，让小区更绿更美。

清理小区“私家菜园”正当时

国家文明城市、国家园林
城市、国家卫生城市、国家智慧
城市、国家环保模范城市、省级
生态市，我市迈开“六城同创”
的脚步。

眼下，冷空气越走越远，气
温开始逐步回升，“外面的世
界”也多姿多彩起来——绿色
的新叶，各色的花朵，都在告诉
我们，春天已来到我们身边。
面对大自然的馈赠，是驻足欣
赏？是攀花折柳将春色带回家
中？还是主动加入到养绿护绿
的队伍中去？各位读者，您怎
么看？请一起来讨论讨论吧。
投 稿 邮 箱 ：zzwbsy2013@163.
com。

暖春三月，情系太平。三月，正值疾
病预防和养生保健的“黄金时期”，太平人
寿山东分公司为答谢新老客户的支持与厚
爱，特别邀请山东省内知名医院在职专
家，向全省十六家中心支公司及下辖营销
服务部开展“齐鲁名医大讲堂”活动，携
手省内名医走向机构，向客户讲授养生保
健知识，范围囊括肿瘤预防、女性高发病
预防、中医保健等，通过专业权威的现场
讲解及答疑，提升客户体验度。

当代社会人们工作压力大，频繁的熬
夜使得“加班族”不断透支着身体健康，
随着我国人口老龄化不断加速，“老年族”
人口不断增加，这两大群体对健康的关注
与需求也越来越高，养生保健就成为了大
势所趋。为此，太平人寿山东分公司特推
出“健康管理”服务项目，为客户提供

“预防、保健、治疗”为一体的一揽子健康
服务，满足客户的实际需求。“齐鲁名医大
讲堂”可谓是太平人寿山东分公司的一项

创新服务项目。
据悉，“齐鲁名医大讲堂”自 2015年

初开办以来，截至目前已成功举办两期共
计70场讲座，服务客户两万余人。本期讲
座将于3月3—20日在全省十六地市陆续展
开，共开展67场活动。太平人寿山东分公
司将用优质的服务为每一位客户带去真诚
的问候，也欢迎您的关注与参与！

（太平人寿山东分公司）

太平人寿山东分公司
“齐鲁名医大讲堂”全省开讲


