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2015年的电视行业，是一部值
得回味的电视剧，剧情跌宕起伏、
高潮迭起。新产品如雨后春笋般涌
现、曲薄之争你来我往、乐视小米
互撕、未来电视显示技术趋势、乐
视入股 TCL 多媒体……情节曲折迷
离，即使你是编剧大师，也意想不
到。

新品技术层出不穷
2015年，中国电视行业在产品

回归的大背景之下，新产品、新技
术如雨后春笋般涌现，演绎出产品
百花齐放的盛景。暂且不说搭载各
种技术的电视新品层出不穷，电视
显示技术的交锋成为了各大厂商的
焦点。

首先是OLED。以创维为代表的
电视厂商坚信OLED是未来电视的发
展方向，在 9 月份，LGD、LG 电
子、创维、长虹、苏宁、国美等近

30家彩电业上下游产业链和研究机
构，共同成立“中国OLED显示产业
联盟”，加快OLED电视的普及。

海信电视以激光电视作为主
推，虽然并不否认OLED显示技术是
未来电视显示发展的趋势之一，但
他们目前仍相信激光影院是一种更
经济、实用的家庭影院解决方案。
而在 2015年CES上还有一大热点即
量子显示技术，随着三星将量子显
示技术应用在旗舰级的 SUHD 电视
产品线中，量子显示技术在 2015年
被 TCL、海信等众多彩电厂商运用
在旗下诸多产品之中。

可以预言，在技术没有定论之
前，不同的企业做出了不同的选
择，在未来很久一段时间内，OLED
显示技术、量子显示技术、甚至激
光技术等技术产品都会并列或者交
叉融合地存在市场上。

唇枪舌剑你来我往
2015年，电视显示技术之争沸

沸扬扬。从年初的量子点与OLED之
争，到年中的曲面电视和平面电视
争锋，再到年末激光电视和OLED电
视的争论……2015年的智能电视市
场精彩纷呈，围绕着显示屏幕的各
种技术、各种概念，各大厂商展开
了一轮轮的隔空争斗。细看，无论
是哪一个的斗争，国产电视厂商都
是冲在最前方，但背后都有韩国三
星和LG两大巨头的身影——每一个
争斗背后都牵扯着不同厂商的技术
以及技术背后所代表的利益。

除了电视显示技术之争外，2015
年 6月份乐视、小米的互撕大戏成了
互联网电视内容之争的导火线。先
是小米指责乐视电视涉嫌违规、乐视
生态是伪生态、强制捆绑年费。接
着，乐视回应称，小米松散内容联盟

的竞争力不及乐视生态。然后，小米
再质疑乐视没有向用户和股民充分
披露风险……撕咬之中，双方短板都
被揭露，但也吸足了眼球。

在乐视小米内容之争偃旗息鼓
的时候，传统家电厂商与后续进入
者之间的互联网电视争论继续上
演，家电企业酷开董事长王志国公
开向乐视开炮，质疑乐视互联网电
视生态是“伪生态“。面对酷开的
狂轰滥炸，乐视自然也不会坐视不
管。梁军在微博上对王志国的这番
话做出回应，称酷开的这次发言是

“电视史上最无耻的一次碰瓷”，顺
带还嘲讽了王志国“不懂生态、偷
梁换柱、误导行业、误导媒体、误
导用户”，他“只能呵呵了”。

结婚恋爱合纵连横
2015年“互联网+”的概念在不同

领域都擦出了火花，中国电视行业的生

态格局也逐渐明朗，呈现了三种态势：
传统电视厂商，传统电视厂商下的互联
网子品牌以及完全互联网品牌。

这一年，互联网电视来势汹
汹，国内传统彩电品牌并没有坐以
待毙。海尔品牌的电视，已经与阿
里成立合资公司，共同运营;创维、
海信、康佳已经分别推出互联网电
视子品牌酷开、VIDAA、KKTV，长
虹也有CHiQ系列。

2015年 12月 14日，乐视宣布注
资 TCL 多媒体。一边是在传统家电
行业谋求转型的TCL，一边是致力于
打造自己互联网生态闭环的乐视，先
利益捆绑再共同谋发展，这种先结婚
后恋爱的模式究竟是实现优势互补
还是造成合作分歧，还需观望。

在 2015年后半程，传统电视无
论是转型还是拥抱互联网，都给互
联网电视带来了足够的压力。

2015年电视行业风起云涌 堪比好莱坞大剧

1、2015年12月30日、31日四
川长虹、创维数码、TCL多媒体相
继发布公告称，各公司将退回高效
节能家电推广财政补贴资金，而深
康佳则早在2015年10月就曾发布公
告称将退回节能补贴资金 8996 万
元，同时还无法收回账面应收国家
节能补贴资金净额13199万元。

2、2016年1月初，由中国电子
商会、中国电子技术标准化研究院
共同主办的“2015 年(第十一届)中
国平板电视行业大会”在北京举
办。会上发布了《2015年中国平板
电视消费及 2016 年趋势预测报
告》，数据显示：2015 年中国平板
电视销量小幅增长，达 4400万台，
预计2016年消费需求仍不会有明显
增长。

3、 1 月 3 日， TCL 宣布加速
“进军”美国好莱坞，好莱坞TCL中
国大剧院“TCL Square品牌馆”在
洛杉矶举行了开业仪式。

4、元旦作为 2016 年第一个黄
金小长假，商家促销力度都进入白
热化状态，力求赢得一个“开门
红”。小长假3天，北京市商务委监
测的50家重点商业服务业企业实现
销售额 16.4 亿元，同比增长 6.8%。
而受到“新年第一霾”的影响，净
化器成了家电销售领域的一匹“黑
马”，销售增幅超过150%。

5、1月4日晚间公告，公司于1
月 4 日与长虹日电股东四川长虹、
长虹创投签署《广东长虹日电科技
有限公司股权转让协议》。四川长虹
将其持有的长虹日电 88.916%的股
权及长虹创投将其持有的长虹日电
9.940%的股权转让给美菱电器。

6、1月 6日凌晨，我们迎来了

苹果的第一份新年礼物，iOS 9.2.1
的第二个测试版本 iOS 9.2.1 beta 2
版本，应该也是以改进系统性能与
功能完善为主。值得一提的是，
iOS 9.2.1应该是 3月发布会之前苹
果最后测试的一个 iOS 系统版本，
在完成之后就会直接升级到 iOS
9.3，而传闻中的 4英寸 iPhone将搭
载这一新系统。

7、1月 6号早晨更新：爱奇艺
方面已向记者否认被收购的传闻，
指其“确实是不实消息”。同日晚
间，记者从消息人士处获知，微鲸
已经收购爱奇艺的全部股份，全资
控股。也就是说百度、小米等等都
已从爱奇艺(被)退出。

8、1 月 7 日，美国 2016CES 正
式开幕，包括 TCL、乐视、松下、
高通等企业在 2016CES媒体日举办
发布会，发布了多款新产品。记者
在美国家电市场的采访中了解到，
中国家电企业已成为 CES 的主角，
但参展容易，拓展难，要想成为包
括美国这样成熟市场的主角，除了
拼产品外，拼渠道、拼品牌等都是
中国家电品牌真正实现国际化所需
要的“内功”。

9、1月 8日上午消息，在 2016
美国CES期间，乐视云宣布与戴尔
达成两年全球战略合作，乐视云还
宣布了其美国子公司的成立。根据
此次与戴尔的合作协议，戴尔可获
得乐视云视频云服务及解决方案，
并通过戴尔销售网络将乐视云服务
提供给全球企业级客户;除此之外，
乐视云还与戴尔将合作业务涉及到
智能家居、视频监控、智慧环保及
智慧城市相关产品评估、开发等领
域。

家电圈一周要闻➡


