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2016年是山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司成立
六十周年，为提升抱犊产品的市场竞争力，做大做强枣庄当
地品牌，经公司研究决定，将面向社会征集抱犊精品酱油、食
醋产品名称、标识（标签）。方案如下：

一、征集内容
1、产品名称
2、标识（标签）
二、征集范围
面向专业广告公司、设计工作室、社会各界及对设计感

兴趣并具备相应能力的应征人。
三、要求
1、要体现本公司是 1956年建厂的枣庄老字号企业，标

识（标签）中有1956等元素。
2、要体现本公司产品的生产是在采用了古法传统工艺

精髓的基础上，又融入了现代高新的生产技术。
3、此两种产品是本公司最高档次产品。
4、标识（标签）为全标（包瓶一周），主面由名称和图案组

成，名称可用汉字、拼音或英文，也可采用缩写方式；侧后面
为配方、营养表、厂名厂址、条码等内容。规格为：长
26.0cm×高10.6cm。

5、产品名称、标识（标签）要独特、新颖、大气，且寓意深
刻、具有前瞻性和时代感。

6、标识（标签）图案清晰、明快、简洁，色彩搭配合理、醒

目，图案、文字、符号等组合协调统一，视觉冲击力强。
7、所有参与应征提交的作品均不退还，请应征者自留底

稿。
四、参与方式
1、直接面交。
2、发送电子邮件。电子信箱：BDTW666@163.com
3、联系电话：0632-3759712
五、投稿截止日期
本次征集活动投稿截止日期为2015年12月19日。
六、奖项设置
分别设一等奖 1名，奖金 5000元；二等奖 2名，奖金各

1000元；入围奖若干名，赠送精美礼品一份。
七、权属说明
1、中奖作品的著作权、版权等一切权益归征集人所有。
2、应征者应当保证其提交的应征作品为独立完成属原

创作品，同时未曾授权他人对作品进行任何形式的发表、使
用或开发，且最终使用人在使用该设计方案的任何一部分
时，免受第三方提出的侵犯其专利权、商标权或工业设计权
等的起诉。否则，一切责任由原创作者自负。

本实施方案未尽事宜，由组委会办公室负责解释。

山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司
2015年10月16日

有奖征集抱犊精品酱油、
食醋产品名称、标识

每年12月25日的圣诞节又称耶诞节，译名为“基督弥撒”，
是西方的传统节日。弥撒是教会的一种礼拜仪式。圣诞节是
一个宗教节，因为把它当作耶稣的诞辰来庆祝，故名“耶诞
节”。国外在圣诞节往往会举行各种大派对来狂欢庆祝，近年
来国外的圣诞节在中国也十分流行，尤其受年轻人喜爱，主要
成为中国消费者的购物节。

起源与发展▷▷▷
过了这么久的圣诞节，都知道是纪念耶稣的，但是你知道

圣诞节的起源小故事吗？这里就给大家说一说吧。据说耶稣
是因着圣灵成孕，由童女马利亚所生的。神更派遣使者加伯列
在梦中晓谕约瑟，叫他不要因为马利亚未婚怀孕而不要她，反
而要他与她成亲，把那孩子起名为“耶稣”，意思是要他把百姓
从罪恶中救出来。当马利亚快要临盆的时候，罗马政府下了命
令，全部人民到伯利恒务必申报户籍。约瑟和马利亚只好遵
命。他们到达伯利恒时，天色已昏，无奈两人未能找到旅馆住
宿，只有一个马棚可以暂住。就在这时，耶稣要出生了。于是
马利亚唯有在马槽上生下耶稣。后人为纪念耶稣的诞生，便定
十二月二十五日为圣诞节，年年望弥撒，纪念耶稣的出世。

圣诞节本是宗教节日，但在十九世纪，随着圣诞卡的流行、
圣诞老人的出现，使圣诞节开始渐渐流行起来。圣诞庆祝习俗
在北欧流行后，结合着北半球冬季的圣诞装饰也出现了。到了
十九世纪初发展至中叶，整个欧洲、美洲开始过起了圣诞节，并
衍生出了相应的圣诞文化。圣诞节传播到亚洲是在十九世纪
中叶，日本、韩国、中国等都受到了圣诞文化的影响。到了改革
开放后，圣诞节才开始在中国广泛传播。至二十一世纪初，圣

诞节有机地结合了中国当地习俗，发展日趋成熟。而送苹果、
戴圣诞帽、寄送圣诞贺卡、参加圣诞派对、圣诞购物等成了中国
人生活的一部分。

圣诞节的影响▷▷▷
圣诞节在最初只是一个宗教节日，逐渐发展成为一个具有

全球性的节日，而它本身的宗教涵义已经被各地传统文化相糅
合。

同时，因为圣诞节的宗教神秘感在逐渐淡化，随着商品经
济的发展，这便成为人们节假日的消费节。商家会利用圣诞节
使出各种诱人的促销手段吸引消费者购买，刺激圣诞消费文化
的发展。

尤其是中国这种没有基督文化背景的国家来说，圣诞节不
过是为人们消费或出游提供了一个好的理由罢了。中国国内
众多城市也都有了圣诞狂欢夜，商场、超市等在圣诞节前后都
举行大型促销活动。最近几年，中国消费者已经不能满足在国
内的圣诞消费，而纷纷选择去国外商场购买。据悉，2011年圣
诞前后，众多中国人纷涌至英国各大城市购物，英国国内所售
奢侈品的近三分之一都被中国人买走。在这种令人乍舌的购
买力引导之下，不少国家在圣诞节专门推出针对中国人的有消
费优惠的旅游计划。因此，不管在国内还是国外，中国人在各
种“节”面前消费水平呈逐年增长态势。

圣诞也要“购”▷▷▷
商家只要是节日便会推出相应的促销活动，圣诞节自然也

不例外。由于欧美国家圣诞节折扣力度较大，有能力的消费者
会在圣诞节前后选择出境游购物，买到自己心仪的原装正品。
但是，中国大部分消费者还是会在国内各大商场消费。年关将
近，不管是厂商为了提高业绩或是清库存，还是商场在年尾的
最后搏击，都会拿出各种促销手段。因此，进口家电产品和国
产家电产品的价格、质量和售后服务都还是整体较优的。

据了解，圣诞节前后往往在小家电的优惠上多一些。消费
者都比较乐于购买小家电当作节日礼物送给自己的亲朋好
友。不管是家庭日常使用的小家电空气净化器、加湿器、榨汁
机或是爱旅游人士的车载小冰箱，还是个人物品数码相机、剃
须刀、美容仪等，都成为圣诞礼物的热门候选。当然，大家电例
如彩电、烤箱等送给搬新家的朋友们也是一个不错的主意。

你真的知道圣诞节吗？

1、11月30日，“互联融通·聚势谋远——第五届中国
家电营销年会”在杭州开元名都大酒店盛大开幕。中怡
康总经理贾东升带来《2015 年度中国家电市场盘点及
2016年发展趋势预测》,为行业带来全面市场分析解读，
并表示“未来整体家电市场保持‘稳中向好’”。

2、2015年11月，海尔旗下的“海尔云贷”公司与通华
财富联手推出了网上小额贷款业务;另一个家电巨头
TCL，今年也成立了金融控股集团，拓展互联网金融、小
额贷款等业务。业内人士分析，归根结底，家电巨头恋上
互联网金融，还是它们向“互联网+”转型的结果，是由

“制造型”企业转变为“生产服务型”企业的演化路径之
一。

3、2015年 11月底，北京启动家电节能补贴政策，市
民购买9种节能减排商品将获得补贴。补贴比例分13%
和 8%两档，最高额度为 800元。新家电政策称为“家电
能效领跑者”。鉴于补贴造成的抑强扶弱和骗补猖獗，它
有意识进行矫正和遏制，它没有任何财政补贴，只是给予
名誉奖励和政策支持，但实质好处不容小视。

4、2015年 11月底，继海尔、风行五企业宣布联合布
局智能电视领域后，长虹、康得新、东方视界宣布推动裸
眼 3D产业发展，而尼尔森网联、优朋普乐、芒果TV和国
广东方也表示进一步完善智能电视广告标准。业内专家
表示，随着智能电视从终端、服务到商业模式不断探索，
产业链各个环节相互抱团，智能电视将步入第二发展阶
段。

5、2015年 11月底，苏宁与志高再次签订 30万套智
能云空调及艺术化柜机空调采购大单。

6、12月1日，一则董明珠与刘强东的原声对白、卡通
形象演绎的广告片突然出现在央视、东方卫视、江西卫视
和广东电视台珠江频道的黄金广告段位，两个“萌萌哒”
的企业家在中国红的衬托下，瞬间引爆人们的眼球。据
悉，在这轮广告推出之后，格力将与京东在双十二期间展
开实质性的行动。

7、2015年 12月 2日，主题为“风匀中韩·智能领跑”
2016年度中韩品牌新品营销峰会在云南安宁市隆重召
开，本次大会吸引了来自全国各地的 200多家代理商前
来参加，琳琅满目的新产品得到了广大代理商的一致好
评。2014年以来，家电行业进入快速洗牌阶段，拥有核
心技术和品牌影响力等优势的企业将立于不败之地。

8、12月 3日，之前网友称苹果接下来的 iPhone 6c
将采用金属多色的机身的消息再次得到了供应链方面的
证实。据悉，来自富士康内部人士表示，苹果的确会推出
一款 iPhone 6c，并且多色的金属机身也是靠谱的，只不
过目前还未接到该机的生产任务。

9、12 月 3 日早间消息，Android 系统联合创始人安
迪·鲁宾(Andy Rubin)正计划重回智能手机市场。据报
道，鲁宾将不再关注智能手机软件，而是有意开发一款
Android手机。这家手机公司可能会通过鲁宾的创业孵
化器 Playground Fund获得融资。目前尚不清楚，鲁宾
是将在新公司中担任领导角色，还是仅仅提供资金。

10、12月 3日，纽约州康宁--康宁公司宣布，在合肥
市政府的支持下，康宁将投资建设一座10.5代玻璃基板
制造工厂，该工厂将毗邻京东方科技集团股份有限公司
位于安徽省合肥新站综合开发试验区的工厂。为配合京
东方的大尺寸 LCD 电视面板量产计划，公司预计将于
2018年第三季度前开始量产玻璃基板，该项目总投资约
为13亿美元。

家电圈一周要闻➡


