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2016年是山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司成立
六十周年，为提升抱犊产品的市场竞争力，做大做强枣庄当
地品牌，经公司研究决定，将面向社会征集抱犊精品酱油、食
醋产品名称、标识（标签）。方案如下：

一、征集内容
1、产品名称
2、标识（标签）
二、征集范围
面向专业广告公司、设计工作室、社会各界及对设计感

兴趣并具备相应能力的应征人。
三、要求
1、要体现本公司是 1956年建厂的枣庄老字号企业，标

识（标签）中有1956等元素。
2、要体现本公司产品的生产是在采用了古法传统工艺

精髓的基础上，又融入了现代高新的生产技术。
3、此两种产品是本公司最高档次产品。
4、标识（标签）为全标（包瓶一周），主面由名称和图案组

成，名称可用汉字、拼音或英文，也可采用缩写方式；侧后面
为配方、营养表、厂名厂址、条码等内容。规格为：长
26.0cm×高10.6cm。

5、产品名称、标识（标签）要独特、新颖、大气，且寓意深
刻、具有前瞻性和时代感。

6、标识（标签）图案清晰、明快、简洁，色彩搭配合理、醒

目，图案、文字、符号等组合协调统一，视觉冲击力强。
7、所有参与应征提交的作品均不退还，请应征者自留底

稿。
四、参与方式
1、直接面交。
2、发送电子邮件。电子信箱：BDTW666@163.com
3、联系电话：0632-3759712
五、投稿截止日期
本次征集活动投稿截止日期为2015年12月19日。
六、奖项设置
分别设一等奖 1名，奖金 5000元；二等奖 2名，奖金各

1000元；入围奖若干名，赠送精美礼品一份。
七、权属说明
1、中奖作品的著作权、版权等一切权益归征集人所有。
2、应征者应当保证其提交的应征作品为独立完成属原

创作品，同时未曾授权他人对作品进行任何形式的发表、使
用或开发，且最终使用人在使用该设计方案的任何一部分
时，免受第三方提出的侵犯其专利权、商标权或工业设计权
等的起诉。否则，一切责任由原创作者自负。

本实施方案未尽事宜，由组委会办公室负责解释。

山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司
2015年10月16日

有奖征集抱犊精品酱油、
食醋产品名称、标识

1、2015年11月底，中国空气净化器绿色产品评定标
准制定启动会在环保部环境认证中心召开。为规范空气
净化器市场,环保部环境认证中心与清华大学建筑环境
检验中心等单位将共同制定中国空气净化器绿色产品评
定标准,值得关注的是,这项标准将对室内空气净化器去
除PM2.5等污染物的去除率提出直接要求。

2、2015年 11月底，据中怡康发布数据显示，2015年
10月，包括手机和 3C产品在内的整体家电市场规模达
1313亿元，较去年同期增长 1.2%。与此同时，支撑整个
大盘的彩电、冰箱、洗衣机、空调、冰柜五大家电产品的零
售量和零售额双双出现负增长。

3、11月 23日，美菱电器近期发布定增预案显示，公
司拟以不低于5.72元/股非公开发行不超过2.74亿股，募
集资金总额不超过15.7亿元，投入智能制造、智能研发以
及智慧生活三大平台建设项目和补充流动资金，建设智
能生态圈。

4、11月 23日，从国家认监委获悉，中国质量认证中
心(CQC)与台湾电子检验中心(ETC)于 11月 21日在第六
届海峡两岸标准计量检验认证认可及消费品安全研讨会
期间，签署了战略合作伙伴关系协议，并与台湾工业技术
研究院(ITRI)签署了光伏产品认证合作意向书。两岸相
关技术机构将在电子元器件、光伏产品等检测认证、共通
技术标准制定等领域展开合作。

5、2015年11月底，我国净水行业首部权威消费指导
文件《2015中国净水行业消费白皮书》正式发布。白皮
书指出，目前我国净水设备行业存在着品牌众多、价格虚
高、产品质量参差不齐等现象，不少品牌售后体系不完
善，从业人员资质不全，难为用户提供可靠的安全服务。

6、11月 25日，首届中国企业网购高峰论坛在京举
办，论坛上赛迪顾问联合中国电子报社发布了国内首个
《中国自营式企业网购分析报告》。报告显示，2015年中
国电子商务市场整体交易规模为16.2万亿元，其中企业
网购家电类产品，平板电视占比最高。企业采购向电商
化转型成为一个趋势，据预测，2016-2018年中国企业网
购市场将迎来风口。

7、11月 25日，创维数码举办了 2015/16财年中期业
绩说明会，截至 2015 年 9 月 30 日，创维集团营业额为
195.49亿港元，比去年增加 5.8%，毛利 40.23亿港元，较
去年同期增加11.4%，总盈利9.85亿港元，较去年同期增
加 8.5%。值得注意的是，在传统五大彩电巨头中，除创
维、海信仍在盈利外，TCL、康佳、长虹的彩电业务均陷入
亏损。

8、11月26日，西方感恩节。当天上午，乐视CEO贾
跃亭发了一封致全体员工的内部信。贾跃亭在信中透
露，乐视移动智能完成首轮融资 5.3亿美元，成为乐视 7
大子生态中首轮融资额最高的公司，还创造了行业首轮
融资最高纪录。

9、11月 26日晚间，奥马电器发布公告称，公司高管
层集体辞职。奥马电器的副总裁、董事会秘书何石琼在
接受电话采访时表示，奥马电器今后会实施冰箱、互联网
金融双主业，“奥马冰箱的管理团队不会改变”，只是上市
公司高管层变化而已。

10、2015年 11月底，华帝股份董事长潘叶江向媒体
介绍了该公司战略层面中的一些重要举措。他表示，未
来，公司将在微蒸烤(微波炉、蒸汽炉、烤箱)和洗碗机行
业谋求突破，拓宽业务领域，没有局限。

11、11 月 26 日，LG Display 正式宣布将投资 1 兆
8400亿韩元（约合人民币 103.04亿元）建立专门生产大
尺寸及柔性OLED面板的P10工厂。总投资预计将超过
10兆韩元（约合560亿元），将建设9世代以上的生产线，
并于 2018年投产，建成后将是全球最大的以生产OLED
为主的面板生产线。

家电圈一周要闻➡

互联网时代，榜样正在失
去示范、标杆的价值。向成功
者学习，可能走上一条不归
路。互联网时代的成功者有
一个特点：成功正在变得简
单，但简单并不一定能成功。

互联网时代的成功，是颠
覆与迭代的成功，并且颠覆来
自边缘，未来不可预期。所
以，有人说互联网时代的成功
者是这样的：瞄准 A 点创业，
结果却走向了B点，最后在C
点成功了。这就是典型的“先
打枪，再瞄准”。马云绝对想
不到他的成功是因为淘宝
(C2C)，因为他最初是做阿里
巴巴(B2B)的。马云做淘宝只
是为了防止易趣的 C2C 成功
后再向B2B延伸，从而进入阿
里巴巴的领地。但是如果没
有淘宝，马云不会像现在这样
成功，并且马云现在做的“生
态圈”，原来压根儿就不存在。

互联网时代的成功，其实
又是很简单的，多数是单点的
成功。因为成功得太简单，所
以一些传统大佬是不屑的：这
算什么呀?太简单了!

十年前，“系统”这个词曾
经很流行，但中国的创业者多
数是单点突破取得成功的。
单点突破后当然要通过系统

巩固成果，这就需要系统。所
以，单点是突破的力量，系统
是巩固的力量。

现在又不流行系统了，颠
覆时代是不流行系统的。单
点的颠覆，当然降低了成功的
门槛，所以成功变得简单了。

颠覆的门槛低了，创业变
简单了，这是很好的事情。所
以现在的颠覆与创业，行动能
力最重要，因为没法评估风
险，传统的项目评估根本无
用。

互联网时代成功者的第

二个特点是：虽然成功变简单
了，但成功的单点却是不断变
化的。这意味着，别人用简单
的方法成功了，你却很难用同
样的办法成功。

一个简单的办法成功了，
会产生两个效应：一是跟风，
跟风会抬高门槛;二是信息疲
劳。

都以为互联网是去中心
化的，其实去中心化更能创造
中心化的奇迹。马云、雷军在
他们成功的那个点上并没有
花多少钱，那么他们为什么会

成为风云人物呢?是因为“网
上口碑”。过去的口碑，口口
相会，很慢;后来的大众传播，
虽然很快，但那是广告，不是
口碑。互联网的出现，每个人
都是自媒体，每个人都是传播
源，于是，口碑得以在网上传
播。

正是“网上口碑”，让那么
多奇迹得以诞生。然而，你却
不能指望同样的口碑能够重
复在网上传播。“网上口碑”要
具备传播价值，一要具备口
碑，二要具备传播价值。所
以，网上传播了马云，就不会
再传播“马云第二”;有了小米
的成功，凡客的陈年想复制雷
军的成功，就不具备“网上口
碑”的传播价值了，这是传播
效应递减。过去大众媒体的
广告恰恰与此相反，传播次数
越多，效果越好。

这就造成了现在颠覆与
创业的一个现象：简单可以成
功，但重复的简单很难成功，
榜样经常成为绝唱。这也意
味着榜样正在丧失学习、示范
的价值，甚至走向它的反面：
榜样是最坏的示范。

当然，这并不意味着成功
没有规律可循，只是鲁莽的行
动而已。它告诉我们对待榜
样要有新的态度：第一，在更
高的层面寻找成功的规律，而
不是简单地模仿;第二，既然现
在成功的因素是多变的，那么
多变的是什么。虽然不能重
复以往的热点，那么热点的规
律是什么，这在一定程度上是
可以总结的。

互联网时代

榜样是最坏的示范


