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2016年是山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司成立
六十周年，为提升抱犊产品的市场竞争力，做大做强枣庄当
地品牌，经公司研究决定，将面向社会征集抱犊精品酱油、食
醋产品名称、标识（标签）。方案如下：

一、征集内容
1、产品名称
2、标识（标签）
二、征集范围
面向专业广告公司、设计工作室、社会各界及对设计感

兴趣并具备相应能力的应征人。
三、要求
1、要体现本公司是 1956年建厂的枣庄老字号企业，标

识（标签）中有1956等元素。
2、要体现本公司产品的生产是在采用了古法传统工艺

精髓的基础上，又融入了现代高新的生产技术。
3、此两种产品是本公司最高档次产品。
4、标识（标签）为全标（包瓶一周），主面由名称和图案组

成，名称可用汉字、拼音或英文，也可采用缩写方式；侧后面
为配方、营养表、厂名厂址、条码等内容。规格为：长
26.0cm×高10.6cm。

5、产品名称、标识（标签）要独特、新颖、大气，且寓意深
刻、具有前瞻性和时代感。

6、标识（标签）图案清晰、明快、简洁，色彩搭配合理、醒

目，图案、文字、符号等组合协调统一，视觉冲击力强。
7、所有参与应征提交的作品均不退还，请应征者自留底

稿。
四、参与方式
1、直接面交。
2、发送电子邮件。电子信箱：BDTW666@163.com
3、联系电话：0632-3759712
五、投稿截止日期
本次征集活动投稿截止日期为2015年12月19日。
六、奖项设置
分别设一等奖 1名，奖金 5000元；二等奖 2名，奖金各

1000元；入围奖若干名，赠送精美礼品一份。
七、权属说明
1、中奖作品的著作权、版权等一切权益归征集人所有。
2、应征者应当保证其提交的应征作品为独立完成属原

创作品，同时未曾授权他人对作品进行任何形式的发表、使
用或开发，且最终使用人在使用该设计方案的任何一部分
时，免受第三方提出的侵犯其专利权、商标权或工业设计权
等的起诉。否则，一切责任由原创作者自负。

本实施方案未尽事宜，由组委会办公室负责解释。

山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司
2015年10月16日

有奖征集抱犊精品酱油、
食醋产品名称、标识

1、11月 13日，在第九届中国(合肥)国际家用电器
暨消费电子博览会上，2015 年度中国家电“能效之
星”评价结果揭晓，包括惠而浦(中国)、海尔、格力、
海信、创维等19家企业的77个型号产品获此殊荣。根
据规定，只有入选目录的产品才被特许使用该标识，标
识两年内有效。

2、11月16日，使用阿里天猫魔盒的用户升级后突
然发现，盒子上自己安装的直播类 APP 被悉数卸载
了，用户也无法再自己安装第三方的直播类APP。据了
解，阿里YunOS对OTT系统进行升级，屏蔽用户自己
安装的相关直播类应用，是为了响应广电总局的政策要
求。

3、2015年11月，位于安徽合肥的惠而浦中国总部
暨全球研发中心在瑟瑟秋雨中奠基。同时将建成年产
200万台变频滚筒洗衣机和 1000万台程控器生产项目，
预计2017年完工，首期投资20亿元。

4、2015年 11月，格力手机 2代G0128已经在工信
部上登记,且配置和照片都已流出。格力自从宣布做手
机以来，一直被外界诟病，但这并没有影响格力董事长
董明珠做手机的计划。格力手机一代没有面向消费者销
售，但其也有一套自己的售卖途径。

5、2015年11月，中国家用电器研究院测试技术研
究所公布了首批获得洗衣机新国标中最高级别A+性能
认证的产品名录，包括海尔、小天鹅、美的、松下、创
维等品牌的 13 个型号洗衣机和干衣机获得认证。据
悉，这批洗衣机在主要性能指标上已经达到了欧盟最高
级别评定标准，也是我国大家电产品中首个瞄准欧盟标
准制定的高端家电量化指标。

6、11月16日，五星电器总裁潘一清和德国SAP公
司大中华区总裁Mark Gibbs签署战略合作备忘录，标
志着五星电器正式升级全渠道数字化转型战略。

7、11月 17日，商务部新闻发言人沈丹阳在例行
新闻发布会上表示，“双十一”网络促销现象形成的
基本原因是电子商务市场化程度高，市场需求拉动明
显。“政府是乐见其成的，并给它创造一个比较宽松
的环境。”同时也表示，“双十一”背后的“冷”思考
值得重视，如假冒伪劣商品、大平台优势地位、消费
者权益保护、促销宣传的真实性、人为造成市场波动
等。

8、11月18日晚间，美菱电器披露公司非公开发行
预案，公司控股股东四川长虹表示拟使用现金近4亿元
参与美菱电器非公开发行股票认购。

9、11月18日，由中国大屏幕协会主办的首届中国
激光电视产业化(成都)峰会在蓉举行，未来两三年，激
光电视、激光投影机和激光影院等新产品或将大规模走
向市场，形成年产值超百亿元的激光显示产业群，将给
人们带来全新的、更加完美的视听享受。

10、11月 20日下午，中家院（北京）检测认证有
限公司在京成立，其隶属于中国家用电器研究院。将为
广大企业提供包括检测、产品认证、产品评测评价、风
险评估、标准及技术规范制修订等相关解决方案。首批
开展的检测涉及到智能冰箱、智能洗衣机、智能空调、
冰箱、酒柜、空调器、洗衣机、热水器、吸油烟机、微
波炉、电饭煲、电磁灶等各类产品。

家电圈一周要闻➡

小家电一样玩“触网”▷▷▷
“互联网+”概念无疑是今年家电行业的“主旋律”，小

家电也毫不意外地搭上了这趟顺风车，在传统产品更新换代
的过程中，众多品牌选择了让新品“触网”。

在某家电卖场，一位销售人员向笔者介绍了一款电饭
煲：“这款电饭煲拥有智能功能，不仅能实现远程操作，
让您远离油烟困扰，还能在互联网上下载菜单，非常方
便。”而某电商网站销售的智能面包机也内置了 wifi 芯
片，消费者只要下载手机 app，不管远在何处，都可以实
现远程操控。此外，不用下床就能操控的电热扇、与手机
闹铃同步的咖啡壶……这些“触网”的小家电也都人气颇
高。

不过，也有行业专家指出：真正的“互联网+”，绝不是
简单的wifi功能，一些企业不过是把“互联网+”当成了促销
的噱头，所谓的互联网功能，也存在着使用不便捷、使用率
偏低等问题，这也是各企业应当考虑的问题。

选购产品避免误区▷▷▷
面对市场上令人眼花缭乱的小家电，消费者应该如何选

择?专家建议，在选购小家电时，应该认准“两个未必”和“两个
必须”。

首先，小家电未必是功能越多越好，关键是要贴合自己的
需求，例如一款功能简单、价格实惠的电炖盅就能满足人们煲
汤的需求，更多花哨的功能不仅会增加开支，还会增加损坏的
风险。其次，小家电未必越便宜越好，一分钱一分货，相同功能
的小家电如果价格低得离谱，消费者就要多注意了。

与此同时，消费者还必须找准“两个必须”：首先，一些杂牌
小家电虽然价格便宜，但是质量未必达标，目前许多小家电品
类又没有统一的行业标准，因此认准知名品牌是必要的。其
次，消费者选购小家电时，必须问清保修时限与售后维修的相
关事宜，小家电由于品牌各异，一旦损坏修理起来特别麻
烦，一些小品牌很难找到售后服务点，价格也没有统一的规
范，而选择正规渠道购买，则可以免去购物的后顾之忧。

健康小家电走俏 未来或成行业新增长点
目前，各家电卖场中空气加湿器、电炖盅、足浴盆等各类

主打健康功能的小家电被摆放在卖场最显眼的位置，各种促销

活动也围绕这些小家电展开。据某家电卖场销售人员介绍，进

入 11 月以来，加湿器的销量有了明显提升，较之上月提升

50%以上，尤其是最近，一些热门型号每天能卖到十多台。借

助“双11”，某品牌电暖器推出了“超级英雄暖爸”即超级暖

爸和英雄暖爸两款电暖器，并将此命名为“取暖a计划”借势

营销。消费者李女士在卖场选购了一台具有按摩功能的足浴盆

送给父母，她表示，现在天冷了，每天让父母泡泡脚、按按

摩，可以促进血液循环，让父母保持身体健康。

此外，许多小家电新品也都添加了健康功能，例如暖风机

添加了空气过滤系统、电暖气添加了红外线保健功能等，以贴

合消费者需求。如今，人们越来越注重养生与保健，这些主打

健康的小家电，将成为未来家电行业新的增长点。


