
石平（本报）

日前，在讨论“十三五”规划建议的会
议上，贵州省委书记陈敏尔批评有的领导干
部以不看党报为荣，“新闻不闻”的现象有
所抬头。据称这不是陈敏尔首次做出类似表
态，他还严肃批评说：有些领导干部自绝于
主流媒体，自绝于党报，天天拿着手机浏览
花边新闻，关注小道消息和八卦消息，这种
情况不改变，党的好政策就不能落地生根、
开花结果。

陈敏尔批评的上述现象，在时下具有很
强的普遍性和针对性。笔者在一些单位观察
到，有的把投递员送来的党报随意摆放在办
公室里，过段时间后又被当作垃圾废品处理

了，报纸变成了“抱纸”；有的干部很少主
动读书看报，党报基本闲置；有的干部则把
订阅的报纸另作他用。与此同时，笔者也常
听到一些党员干部说：党报办得死板，缺乏
趣味性，没有啥看头。这些党员干部扯“段
子”一套套的，对党的方针政策一问三不
知；还有人认为，眼下各种网络媒体发展很
快，具有信息传播快捷，信息量大等优势，
只要鼠标一点，什么信息就知道了，没有必
要翻阅报纸。

这些话听起来似乎很有道理，但仔细想
一想，是站不住脚的。自媒体时代必然要伴
随各种不同声音的出现，人人都有“麦克
风”，人人都是“麦克风”的现实不可否
认，但党员干部如果经常被网上“增加更多
点击，吸引大家眼球”的虚假新闻所蒙蔽，
甚至对诋毁党的领导和抹黑英雄形象的恶毒
言论不发声，很容易被一些错误反动意识抢

占宣传阵地和意识空间。这样，会严重威胁
到党的执政基础，影响到国家的长治久安和
民族的兴衰成败。

党报党刊是党和人民的喉舌，是联系党
和人民群众的桥梁和纽带。作为各级党委的
机关刊物，党报党刊是党的重要舆论阵地，是
一种特殊的精神产品。它服从服务于党的中
心工作，不仅及时传达和宣传党的政策主张，
更关注着广大人民的愿望和呼声。作为单位、
部门的“领头羊”，领导干部必须及时掌握党
的各项路线方针政策，掌握区情、市情、民情，
才能更好地谋划工作，而了解这些情况最主
要、最直接的途径，无疑就是党报党刊。那种
不重视看党报党刊的做法，归根结底是拒绝
党的政治理论学习，漠视对民情民意的了解。

一名党员领导干部，如果连自己党组织
的机关报刊都不关注，何谈党性观念、执政意
识？一些党员干部不读书、不看报，对党的方

针政策不了解或者一知半解，这样的状况如
何做好上传下达和对党的方针政策的领会落
实？又如何体现遵守党的整治纪律和规矩？

古人云：“三日不读书，便觉言语无味，面
目可憎。”毛主席曾说，他一生最大的爱好就
是读书。饭可以一日不吃，觉可以一日不睡，
书不可以一日不读。习总书记一再强调，理想
信念动摇是最危险的动摇，理想信念滑坡是
最危险的滑坡。坚定的理想信念从哪里来，从
实践中来，从学习中来，从党报党刊的学习中
来。

学习使人进步，学习给人智慧，学习增长
才干。党报党刊是党员干部不可缺少的特殊
的精神食粮，是增强党员干部党性修养的辅
导教材，是一代代党的新鲜血液成长的励志
老师。纵观我们党的队伍不断成长壮大过程，
党报党刊对于党员干部的成长发挥巨大的须
臾不可缺少的作用。

阅读党报党刊是党员干部必做的功课
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“死而复生”
顾昀

新华社15日报道，“双11”当天，天猫进
口牛奶售出300个集装箱、美国好奇纸尿裤
售出80万包。与网上购买进口商品热一致，
去年我国公民境外消费额首次突破1万亿
元，超1亿“国际扫客”海外扫货。

明知许多“洋货”也是“中国造”，消费者
为何仍买买买？道理明摆着，海外商品质量、
价格都更有优势。比如日本的马桶、电饭煲，
功能贴心、经久耐用，可见贵有贵的道理。而
商务部数据则显示，手表、箱包、服装、酒、电
子这五类产品的20个品牌高端消费品，中国
内地市场价格比香港要高45%左右，比美国
高51%。你说消费者会怎么选？许多人跑到海
外旅游，累得半死还要往国内带各种商品，不
会是吃饱了撑的。

1 万亿的消费，能创造大量税收和就业
岗位。现在的问题是，如何把这部分购买力实
现“本土化”？近日，李克强总理强调，不能限
制大家出国买东西，更不能把国门关起来。面
对国内消费升级，用高关税制造消费壁垒，明
显不可行。也有不少人说，海外购物热潮有利
于倒逼“中国制造”加快产业升级。这话没错。
只有迎头赶上，才不会被国外商品步步蚕食。

但如何推动“中国制造”提质升级呢？我
认为有一点非常重要，就是全面升级国家标
准，对国内产品提出更高的生产标准要求。

为什么中国制造的服装、箱包、电子产
品，投放海外市场的比国内的质量明显要好？
原因就在于，这是按照国外生产质量标准制
造的。按规定，国内产品只要符合国标就可以
了。但我们看到，许多产品的国标不仅低于国
际标准，甚至低于地方标准和厂家自己的生
产标准。这样的话，国外品牌在中国当然乐于
按照中国标准执行，而国内产品也没有动力
提高自身质量以迎合消费需求。

从这个角度来讲，中国人海外购物热，不
仅在倒逼国内制造业提质升级，也是在倒逼
国家标准加快升级。只有国内产品都能像欧
美国家那样，执行高标准，加以严格监管，提
高品牌认可度，海外购物热才可能逐渐降温。

海外购物热
倒逼国标升级

网言个论

京文

据新京报报道，近日，青海省民和县
以红头文件形式下发《关于尽快缴纳义
务植树绿化费的通知》，要求各单位缴纳
已被废止的“绿化费”，且在11月20日前
全部缴清，未按期限足额缴纳的单位将
在全县范围内进行通报。而“绿化费”
2013 年已被国家财政部和发改委明令
叫停。
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陈广江

“不顾个人安危、挺身而出”行为，在
武汉将不再被鼓励。11月14日，记者从武
汉市人大常委会获悉，将于2016年1月1
日起正式实施的新版《武汉市见义勇为人
员奖励和保护条例》倡导“见义智为”，呼
唤有勇，更赞赏有谋。（11月15日《中国
青年报》）

从“勇为”到“智为”，一字之别，体
现着社会价值观念的巨大进步。真正的见
义勇为，本就应摒弃越壮烈越英雄、越英
雄越好汉的思维方式和做法，而是要强调
对生命的敬畏和尊重，鼓励和倡导科学、
合法、适当地“见义智为”。从很大程度
讲，武汉《条例》倡导“见义智为”是社
会价值观的一种回归。

长期以来，在对见义勇为者的权益保

护上，社会过多强调了“激励”，而恰恰忽
视了最核心的内容之一——“保护”。给人
的印象是，不管冒多大风险、付出多大代
价，只要是见义勇为，就理所当然地获得
鼓励和荣誉，至于风险和代价都是微不足
道的。在这种传统观念下，救人者与被救
者双双遇难的悲剧时有发生。事实上，把
见义勇为和珍惜生命对立起来，是对见义
勇为的曲解。

勇，分为“匹夫之勇”和“智者之
勇”。孔子曰：“见义不为，无勇也”，但孔
子同时强调“智”、“仁”、“勇”是不可分
割的统一体，即“知者不惑，仁者不忧，
勇者不惧”，这里“知”同“智”。《史记》
中这样说：“智、仁、勇，此三者天下之通
德。”可见，从传统儒家思想看，不讲科
学、一味蛮干，是不值得鼓励的“匹夫之
勇”。

从人性关怀的视角看，见义勇为者不
应该是悲壮的、惨烈，而应该是智慧的、
快乐的。如果英雄只能以悲剧收场，那就

是对死亡的崇尚和赞美，不仅残酷无情，
更是不负责任的。我们需要的是理性的、
人性的见义勇为，而不是盲目的、不分条
件的见义勇为，这才是真正的“以人为
本”。在现代文明社会，“越壮烈越英雄、
越英雄越好汉”的观念越来越不招人待见
了。

在西方国家中，家长和老师会反复教
育孩子，生命权利大于一切、高于一切，
在任何情况下都要首先保护好自己的人身
安全，可以求助，可以报警，但不宜盲目
施救。事实上，这种规避风险、强调自保
的原则，不仅针对孩子，也适用于成年
人。连自己的生命都无法保护的人，何谈
拯救他人的生命？赖宁、雨来等一个个小
英雄形象让社会付出了沉重代价，必须反
思了。

“见义智为”入法，鼓励和倡导科学、
合法、适当地施救，既呼应了“智仁勇”
的优秀传统文化，又体现了“以人为本”
的现代文明，值得推广。

倡导“见义智为”是价值观的回归

今日观察

云端中

相比较各路百姓忙着喝尿保命，娱乐圈
明星吸毒寻找“灵感”更具轰动性和杀伤力。
粉丝经济如火如荼，明星吸毒倘若粉丝效仿
更是贻害无穷。近几年，名人吸毒屡屡出现，
从孙兴、谢东到张元、宁财神，再到房祖名、
柯震东，还有如今复吸的尹相杰。明星吸毒
之风，俨然病毒一般蔓延开来。

2011年，宁财神曾在微博中表达自己对
“明星吸毒”的看法：“别人的事我不了解，

但，如果明天是2012，我会马上把每一种毒
品尝试一遍，见撒旦时，才能知道怎么和丫
聊天。”时隔三年，宁财神一语成谶，找他聊
天的不是撒旦而是人民警察。

去年，公安部禁毒局局长刘跃进曾经分
析，演艺界涉毒与整个圈子的特点有关：比
较有钱，相对有闲，属于自由职业者，与“这
些都有关系”。刘跃进表示，在演艺圈，文艺
界有一套“歪理邪说”，说是搞艺术的是需要

“灵感”的，而吸食毒品能产生幻想，容易激
发“灵感”。

试问，大家因吸毒而再度沦为“东亚病
夫”，那覆巢之下焉能留下“艺术灵感”这枚

完卵？到时候看哀鸿遍野，难不成就可以生
出“山河破碎风飘絮”之类的“灵感”，这样的

“灵感”，不要也罢。依靠吸毒产生的癔症、妄
想，是神经的扭曲，不是真正的艺术。打着艺
术的旗号作奸犯科，是名人的耻辱。

灵感是一个人思想上开花所绽放的美
丽，毒品妄想幻觉则是病态，是沉沦。因此，
不要用毒品副作用所致的迷幻来玷污灵感。
明星粉丝众多，他们吸毒的危害性和影响
力，更胜过毒品本身。笔者以为，明星吸毒纯
粹是打着“灵感”的旗号作奸犯科，羞辱了艺
术，名人吸毒更应从重处罚。

明星吸毒，该下猛药了

百姓说话

日前，新华保险发布 2015年三季度报
告。报告显示，前三季度，新华保险实现归属
于上市公司股东净利润86.44亿元，同比增长
36.7%，基本每股收益 2.77元。截至三季度
末，新华保险年化总投资收益率达到8.7%。

2015年，新华保险深入推进战略转型，
公司经营业绩和态势达到历史最佳水平。
2015年前三季度，新华保险营业收入累计达
到 1339.94亿元，同比增长 21.9%；已赚保费
达940.11亿元，同比增长9.7%。值得关注的
是，新华保险三季度报中有“国家队”的出现，
除公司大股东中央汇金持有公司 32.24%的
股份之外，证金公司也进入公司前十大股东
名单，持股比例为2.99%。

（新保宣）

新华保险前三季度
净利润86.44亿元


