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2016年是山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司成立六
十周年，为提升抱犊产品的市场竞争力，做大做强枣庄当地品
牌，经公司研究决定，将面向社会征集抱犊精品酱油、食醋产品
名称、标识（标签）。方案如下：

一、征集内容
1、产品名称
2、标识（标签）
二、征集范围
面向专业广告公司、设计工作室、社会各界及对设计感兴

趣并具备相应能力的应征人。
三、要求
1、要体现本公司是 1956年建厂的枣庄老字号企业，标识

（标签）中有1956等元素。
2、要体现本公司产品的生产是在采用了古法传统工艺精

髓的基础上，又融入了现代高新的生产技术。
3、此两种产品是本公司最高档次产品。
4、标识（标签）为全标（包瓶一周），主面由名称和图案组

成，名称可用汉字、拼音或英文，也可采用缩写方式；侧后面为
配方、营养表、厂名厂址、条码等内容。规格为：长 26.0CM×高
10.6CM。

5、产品名称、标识（标签）要独特、新颖、大气，且寓意深刻、
具有前瞻性和时代感。

6、标识（标签）图案清晰、明快、简洁，色彩搭配合理、醒目，

图案、文字、符号等组合协调统一，视觉冲击力强。
7、所有参与应征提交的作品均不退还，请应征者自留底

稿。
四、参与方式
1、直接面交。
2、发送电子邮件。电子信箱：BDTW666@163.COM
3、联系电话：0632-3759712
五、投稿截止日期
本次征集活动投稿截止日期为2015年12月19日。
六、奖项设置
分别设一等奖1名，奖金5000元；二等奖2名，奖金各1000

元；入围奖若干名，赠送精美礼品一份。
七、权属说明
1、中奖作品的著作权、版权等一切权益归征集人所有。
2、应征者应当保证其提交的应征作品为独立完成属原创

作品，同时未曾授权他人对作品进行任何形式的发表、使用或
开发，且最终使用人在使用该设计方案的任何一部分时，免受
第三方提出的侵犯其专利权、商标权或工业设计权等的起诉。
否则，一切责任由原创作者自负。

本实施方案未尽事宜，由组委会办公室负责解释。
山东省枣庄市抱犊调味品有限责任公司

2015年10月16日

有奖征集抱犊精品酱油、
食醋产品名称、标识

1、10月17日，京东和腾讯宣布推出“京
腾计划”，双方将拿出最强资源和产品搭建

“品商”平台，为商家提供一套有效建立品
牌、提升营销效果和用户体验的完整解决方
案。紧接着，苏宁也将于 19 日在北京举行
2015“双十一”战略发布活动。至此，阿里、
苏宁、京东几大电商平台均已完成“点兵”。

2、10月20日，天猫提前公布了今年双11
的互动玩法，称将向消费者发放1亿多个不等
值红包及 30亿元左右的购物券;就在这条消息
发布几分钟后，京东也发布了为双 11提前准
备的“爆炸式优惠活动”。让消费者意识到，

“双11”还没开抢，已经开呛。

3、10月21日下午消息，距离魅族和阿里
正式公开秀恩爱将近一年时间，魅族推出全新
魅蓝metal手机。

4、10月21日，TCL集团助理总裁、品牌
管理中心总经理梁启春确认，“华星光电确实
在研究上马 11代线的可行性，但目前没有时
间表”。中国液晶面板业近年快速发展，甚至
有望于 2018年产能问鼎全球，但液晶面板今
年已经出现了产能过剩的苗头，今后更应着眼
于技术力的提升。

5、2015年10月，今年秋季广交会如期开
幕，首期展出的家用电器、电子消费品等依旧
受到关注。一期家电产品成交额占比 37.2%，
同比增长 9%，其中海尔、美的、新宝、海信
科龙、志高、海信和格兰仕等7家企业成交额
均破亿元。

6、10月下旬，中怡康发布中秋、国庆双
节监测数据，证实了节前业界对销售颓势的预
测。尽管行业整体遇冷，但曲面电视却如沐春
风，实现逆市增长。从中怡康 40周零售数据
来看，“十一”期间曲面占比提升至5.1%。业
内人士表示，曲面的逆市受捧是彩电行业高端
化、市场消费升级的体现。

7、10月 23日，在苏宁发动“平京战役”
五天之后，京东终于坐不住了。京东公关总监
康健在接受媒体采访时称，“不会放弃价格优
势”。对此，苏宁相关负责人表示，很明显是
在苏宁打出“平京战役”，明确表示要捍卫消
费者利益之后，京东在压力之下被迫做出的仓
促反应。

8、10 月 23 日报道，英国发明家 James
Dyson近日对德国西门子和博世提出控诉，称
后两者在吸尘器测试中使用欺骗的手段，使得
测试结果比实际环保。据说没有灰尘时，这款
吸尘器就会在一个较低设置的能源下工作，因
此它们在测试中被认证为有最高效的能量等
级。而在家工作时，真正的能源等级可以降至
E或F。博世和西门子都否认这一指控。

9、10月 23日，PPTV电视在媒体沟通会
上表示，将每年 10 月 29 日定为 PPTV“品牌
日”，并推出“免会员年费、免广告、免费高
清画质及免运费、安装费”五大免费政策来应
战乐视、小米。

家电圈一周要闻➡

受雾霾天气影响，前两年空气净化器销售火爆，但也出现
了良莠不齐、品牌鱼龙混杂等问题。近日，记者走访我市多家
电器商场了解到，往年销售火热的空气净化器区域今年略显冷
清。据悉，明年3月1日《空气净化器》新标准将正式实施，这
一国家级的权威标准，不仅使得空气净化器市场或将面临新一
轮的“洗牌”，而且也为消费者提供了更为安全、放心的购物标
准。

新国标“三高一低”➡
目前，市场上销售的空气净化器均具备除甲醛、除异味、

超静音、除PM2.5等功能，其去除率可达 90%以上，但一些细
心的消费者会发现，商家在产品推介过程中，除了虚标、混淆
概念、夸大宣传外，并未详细说明适用面积、达到去除率所需
的净化时间等关键信息。在没有相关标准参考下，消费者只能
接受这些夸大其词而又模棱两可的说辞。

在即将实施的《空气净化器》新国标中，最值得消费者关
注的则是“洁净空气量”(简称CADR值)、“累计净化量”(简称
CCM值)、噪声限值、能效水平值四大亮点。记者仔细查阅新国
标了解到，一台真正有效的空气净化器=高 CADR值+高 CCM
值+高能效值+低噪音值，即空气净化器产品的“净化能力”和

“净化能力的持续性”，并提升了空气净化器针对不同污染物净
化能力的能效水平值，分为合格和高效两个等级，同时空气净
化器的噪声限值也由低到高划分为4挡。

此外，新标准还对产品说明书的标注内容做出规定，应包
括净化器名称、型号、特点、净化原理、主要使用性能指标，
以及安装、维护、保养等注意事项。

市场品牌“鱼龙混杂”➡
近年来，环境问题催热了空气净化器市场。短短两年内中国

空气净化器品牌从 2012年的 50多个增长至 2014年的超过 200
个，火爆的市场使得空气净化器市场品牌鱼龙混杂，净化原理五
花八门，净化效果良莠不齐，部分企业游离于监管之外，进行夸大
宣传或者虚假宣传。据奥维云网(AVC)数据显示，今年空气净化
器上半年市场规模同比下降 20.5%，销量同比下降 10%，这样的
负增长趋势与前两年的火热势头形成鲜明对比。与去年相比，市
场整体空气净化器品牌退出231家，进入品牌279家。

10月15日，记者走访市内各大电器商场看到，往年销售场
面火热的空气净化器区域今年略显冷清。某品牌导购告诉记
者，“十一期间产品销量相对较好，现在多是来咨询的，买的人
很少，一天能卖出一台就算不错了。”目前市场上销售的空气净
化器以飞利浦、夏普、美的品牌为主打，价格从3000多元到万
元不等。一些品牌导购仅仅根据消费者的家庭面积而推介产
品，对其各项功能却略知皮毛。当记者询问净化量和累积量
时，某一品牌导购则答非所问“5升，可净化24小时”。

新国标让消费更放心➡
针对新国标的出台，记者随机采访了部分消费者，马先生

告诉记者：“新国标出台对老百姓来说肯定是好事，国家有了更
严格的规定，不仅对商家是一个约束，同时也为消费者提供了
一个购买合格空气净化器的标准，我们买起来也顺心，用起来
也放心。”

新国标“登台”空净市场面临“洗牌”

CADR值：是指每小时能够净化多少立方米的空气
(单位为立方米/小时)，计算公式为：“CADR平均值”或

“单项CADR值”÷认证适用面积×100%。CADR数值越
高，则表示净化器的净化效能越高;若按照时间测算，达
到标准的时间越短，CADR值就越高。CADR值决定了
空气净化器的性能，主要针对颗粒物和气态污染物。

CCM值：表示空气净化器使用的滤料累积能够承载
多少污染物，数据越大，更换滤料的周期越长。当器具的
洁净空气量衰减至初始值50%时，累积净化处理的目标污
染物总质量，以毫克(mg)为单位。对于消费者而言，这个
标准指标意味着如何了解空气净化器的使用寿命。

噪音限值：规定空气净化器的噪声指标最大允许值为
70分贝，但目前市场销售的空气净化器都设置了多档调
节风量的开关，很多企业给出的是低风量运行时的噪声。

净化能效值：是衡量空气净化器的耗电量，看看是否
节能，净化能效值高则省电。

知识链接


