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安卿超 马帅/文
生活水平的提高，人们物质水平也随之

提高。从单一的奶制品饮料、碳酸饮料、纯
净水、功能性饮料等饮用水，逐渐增加至苏
打水、小分子水等饮用水，人们的消费理念
发生转变，消费追求越来越多样化、丰富化，
对健康的认识越来越深入。

新城区某商超的导购员这样说道：“原
来消费者买饮用品，都是以自己的偏好和
对品牌的认知购买，自己想选择哪一款就
买哪一款，近两年，消费者在选择饮品时，
都会先看看包装上的配料及卡路里表，有
些人还会专门要低脂、不含反式脂肪酸或
者弱碱性水。可见，消费者不再是只凭品
牌、口感来选择，而是对健康的理性认识去
选择合适的产品。”

市民刘先生说道：“现在人们对生活质
量的追求越来越高，以前在健身之后，我随
便买瓶水就喝了，现在，我会多对比，多留
意，看哪一款卡路里低，脂肪含量低，虽然这
样的水会比普通的水或者是饮料贵，但是为
了健康我愿意买单。”

一位年轻的姑娘也说道：“以前我喜欢
喝碳酸饮料，因为口感好，而现在我会选择
对身体有益的品种，不关乎口感，我身边的
女孩子们也和我一样，对卡路里、脂肪等控

制的非常严格，把持住嘴，才能保持住身材，
才能留住健康，我是这么认为的。”

记者采访了多位市民，他们对选择饮用
水都有不同的认知，但是对健康的理念都是
相同的。在超市货架上看到，除了以往大家
熟知的饮料外，现在又出现了众多弱碱性苏
打水、果醋等品牌。

一导购员说道，苏打水是近两年卖得比
较好的，品牌也较多，有国外进口的，也有国
内生产的，价格比普通的矿泉水高 1倍或者
是N倍，从 4元到 15元不等，但是为了健康
消费者愿意选择它。

据了解，目前市场上出售的苏打水大致
分两种：一种是自然环境造就的天然苏打

水，含多种矿物质与微量元素，另一种是人
工合成的苏打汽水。天然苏打水本质就是
含碳酸氢钠的弱碱性水，而苏打汽水是在纯
净水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料
的一种人工合成饮料。

有营养专家分析说，喝天然苏打水对改
善人体酸碱体质平衡的说法没有科学依据，
但还是有一定的保健作用。而添加了甜味
剂等人工添加剂的苏打水或者是苏打汽水，
对身体并没有好处，不建议多喝。对于市面
上的果醋，专家也表示，果醋兼有水果和食
醋的营养保健功能，是集营养、保健、食疗等
功能为一体的新型饮品，具有多种功能，近
几年，新兴的果醋饮料成为大众的新宠，但
是醋饮料行业还存在着诸多问题，如：品牌
混杂，价格体系混杂、行业标准缺失等问题，
希望消费者购买时多留心。

业内人士也表示，有些品牌饮品确实有
一定的保健作用，但是有一些品牌却是概念
之说。近几年，健康理念深入人心，商家也
开始以“健康”为卖点，宣扬商品的保健功
能，但并非所有的苏打水、果醋都值得信赖，
品牌繁多、鱼龙混杂是行业的现状，消费者
在购买时要多留心，再者，饮品市场确实需
要整治。

饮品市场多样化 苏打水、果醋成新宠

“理性饮酒”席卷全国300多个城市展开联动
10月16日，由中国酒业协会发起并主

办的，以“理性文明、拒绝酒驾”为主题的，
我国第一个“全国理性饮酒日活动”，在全
国盛大启幕。该活动除北京为主会场外，
上海、重庆、广州三个城市也设立了分会
场，此外，成都、武汉、贵阳等全国范围内
300多个城市和地区也同期展开联动，举办
面向消费者的普及宣传活动。中酒协战略
合作伙伴滴滴代驾则为“全国理性饮酒日”
线上活动投入亿元级别的资金。10月 16
日，消费者可以在滴滴代驾开通服务的城
市和地区，通过滴滴出行客户端下单，享受
免费代驾服务。

在北京主会场，中国酒业协会理事长
王延才在致辞时表示，希望通过这次活动
对理性饮酒、文明饮酒的倡导，通过提供科
学有效的干预措施和解决方案，能够让广
大消费者对酒驾等不正确、非理性饮酒的
严重危害性引起高度重视，最大限度地杜
绝酒驾，让未成年人远离酒精危害，让理性
饮酒、健康饮酒、文明饮酒成为全社会的共
识，让酒真正成为文明的使者，让酒的魅力
与价值重新绽放。酒类企业积极响应中国
酒业协会的倡导，全力参与到理性饮酒、拒
绝酒驾、预防未成年人饮酒的公益活动中
来，展现出酒类行业良好的素质和形象，为
社会和谐发展聚集了“正能量”。

中国酒业协会秘书长宋书玉也在采访
中表示，理性饮酒就是科学、安全、健康地
适量饮酒。它主要包含三方面内容：第一，
适度饮酒，不暴饮；第二，不在驾驶机动车、
操作机器、怀孕时、疾病状态等情况下饮
酒；第三，未成年人不饮酒。“消费者要从个
人健康和推动社会和谐文明的角度，积极
参与、支持理性饮酒活动，逐步改变我们的
饮酒习俗和不良酒风，用理性、健康、文明
的饮酒方式和文化，助推全社会精神文明
建设的不断提升与进步。”宋书玉说。

国家卫生和计划生育委员会宣传司巡
视员王华宁发表致辞，她在致辞中指出，随
着社会的进步和经济的发展，我国饮酒人
群数量大幅上升，而由过量饮酒而引发的
健康问题等现象越来越多，人们越来越意
识到“理性饮酒”的重要性。如何培养消费
者正确的消费习惯，引导消费者正确、科
学、合理地消费，使消费者能够更成熟和文
明地进行消费，还需要政府连同行业协会
一起努力，科学引导健康型消费，使社会各
界和广大消费者能够越来越重视“理性饮
酒”。

中国酒业协会酒与社会责任促进联盟
首任轮值主席、四川宜宾五粮液集团董事
长唐桥发表致辞，唐桥认为，近年来，酒行
业负面新闻较多，给酒类产业发展蒙上了

阴云，在社会公众中也产生了一些误解和
曲解，酒界同仁应结合自身实际情况，切实
履行社会责任，助推经济转型升级，实现酒
业与社会的和谐发展。唐桥号召酒类企业
主动担起“理性饮酒、文明饮酒、健康饮酒、
拒绝酒驾”这份社会责任，强化食品安全，
为消费者提供更多更好的优质产品。

各分会场中，重庆分会场利用新媒体
平台，推出微信互动游戏“理性饮酒日‘点’
出大礼包”活动，消费者完成拼图游戏，承
诺支持理性饮酒日活动，并转发朋友圈，即
有机会获得包括 2015重庆草莓音乐节门
票在内的大礼包一份。上海分会场还设立
了专门的游戏区，让消费者戴上眩晕眼镜
模拟醉酒状态来告诉人们酒驾的危害。

据了解，中国酒业协会长期以来在行
业内开展大量公益活动，2014年启动了“中
国酒业公益战略行动计划”，今年 7月成立
了“中国酒业协会酒与社会责任促进联盟”
等，旨在倡导酒类企业积极参与、开展食品
安全、拒绝酒驾、理性饮酒、预防未成年人
饮酒、环境保护和社会慈善等各类公益活
动，承担起更多的社会及相关责任，展示中
国酒行业的形象，向社会传递“正能量”。
从今年开始，每年 10月第三个周五，将被
定为“全国理性饮酒日”，开展相应的公益
活动。

白酒行业渠道特性正逐步向快消品转变

白酒在我国目前还属于限制发展的产
业，尽管白酒行业的销售收入和净利润每年
以超过 30%的速度递增，在税收、解决就业
方面给国家和社会带来了很好的效益，但是
仍然缺乏政策层面的认可。与国外相比，洋
酒之所以能够不断进军中国市场，这跟外国
政府对本国酒水的支持密不可分。

分析师指出：白酒是地域生态资源的特
色产业、以生物技术为依托的生物制造业、
农业产业化的龙头产业，这三个定位决定了
白酒产业在国民经济，特别是区域经济发展
中的重要性和不可替代性。实际上这三个
定位就是在重新认识白酒，不要老是认为白
酒是一个很落后很古老的传统产业。

由于白酒是地域生态资源的特色产业，
采用自然发酵，对于生态环境有很大的依赖
性，白酒企业需要建设和保护好生态环境，
才能得到持续发展。因此，从环境保护的角
度来说，如今很多白酒企业不仅不存在高污
染的问题，反而为当地的生态环境保护做出
了很多贡献。比如，四川省的沱牌舍得等企
业在生态环境保护、废水处理等方面都已经
形成了综合配套体系。除此之外，随着近年
来白酒产业集群的发展，白酒产业在解决就
业、带动相关产业发展、解决三农问题和促
进区域经济发展等方面都发挥了重要的作
用，已成为农业产业化的龙头产业。

根据《中国酿酒产业“十二五”发展规
划》，到 2015年，全行业将实现酿酒总产量
8120万千升，其中白酒行业预计产量将达
到960万千升，销售收入达到4300亿元。但
在“十二五”开局年的 2011年，中国的白酒
产量就高达 1025.6万千升，提前 4年，超额
完成了2015年的规划目标。

随着行业发展动力与品牌定位的转变，
厂商关系也在重新构建。一方面以团购渠
道为主的投机性业外资本被清洗出局，厂商
加强合作成为趋势;另一方面，电商作为新
型销售渠道的代表正在异军突起，深刻改变
行业格局。不仅如此，过去十年厂家强势，

主导了从生产到销售的整个过程，厂家往往
有能力进行压货，而未来厂商将分工合作，
厂家负责品牌建设，经销商负责渠道管控和
终端销售。在渠道扁平化，厂家加强对终端
掌控的同时，厂商之间将更多的是深化合作
的关系，各司其职，提升效率。

据《2015-2020 年中国高端白酒行业
深度研究及前景预测报告》显示，白酒行
业的渠道特性也会逐步向快消品转变。
从渠道上来看，终端为王会逐步替代渠道
为王：大众消费需要更高的便捷性和更广
泛的终端分布，餐饮、超市、专卖店、名烟
名酒店、便利店、夜店以及近年来风生水
起的电子商务等不断涌现。而农村市场
也将告别过去消费市场封闭与割裂，渠道
驱动占主流的局面，终端驱动会逐步取代
渠道驱动，各种现代终端逐步渗透，消费
者会更加看重品牌的认知与体验，而非来
自渠道的营销与推介。

2015年各家企业可能会继续推出新产
品以更好地适应目前消费人群的变化。泸
州老窖董秘曾颖近期在与投资者交流时表
示，随着白酒行业整体调整，中档酒正成为
竞争的主战场，未来中档酒的竞争将越来越
激烈，中档酒的净利率将下滑，目前中档酒
这一块并没有占绝对优势的全国性品牌。


