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记者随后将在市场上买到的“高仿
品”送往环保组织自然大学进行重金属
元素检测。5月 20日，负责中国重金属
污染地图测量标注工作的团队成员使
用手持X射线荧光分析仪对所有样品进
行了检测。

记者提供的样品包括“高仿”的海
飞丝、潘婷、飘柔、清扬洗发水，立白洗
洁精和枪手牌蚊香、心相印手帕纸等多
种样品，同时购买了相应的正品检测数
据对比。

经检测，“高仿”清扬洗发水中铅的
含量为9.9mg/kg，正品中未检出；“高仿”
枪手蚊香检出重金属铅含量为 19.7mg/
kg，铬含量为5.1mg/kg；正品中未检出重
金属的立白洗洁精，“高仿品”检出砷的
含量为2.9mg/kg，超出国家标准58倍。

此外，“高仿”心相印纸巾测出的汞
和铅含量分别为 18mg/kg和 48mg/kg，此
两项指标在正品中含量分别为 4mg/kg
和14mg/kg。

对此，中国重金属污染地图团队负
责人潘庆安表示，根据目前的数据显
示，“高仿”洗发水中检出重金属铅和
铬，而正品中没有检出，说明“高仿”洗
发水在生产时使用了含重金属元素的
原料，这两种元素都能在人体表皮和体
内长期淤积，从而对人体造成致命性损
伤。蚊香和杀虫剂被列入农药管理范
围，虽然其成分中是允许含有一定量重
金属元素，但剂量较“高仿品”所检出的
值要小很多。

潘庆安将洗洁精中检出超过 58倍
砷称为巨量，“砷具有致癌性，长期使用
此类洗洁精会导致慢性砷中毒，突出表
现为皮肤损害，症状为皮肤色素沉着、
皮肤角化过度、疣状增生及皮肤癌。”

对于手帕纸中检出的重金属含量，
潘庆安称，国内对于手帕纸目前尚未设
置重金属含量标准，但含量越高对人体
危害程度肯定越大。

假立白洗洁精 砷超标58倍
“高仿”日用品充斥市场，价格低难分辨危害健康；生产销售渠道隐蔽，打假有待加强

两瓶海飞丝洗发水同时摆上桌面，打开同样的外包装、闻着同样的香气、没有差别感观。唯一能够分辨它们的只有巨大的价格差距：分别为
24元和6元。

近日，记者通过对北京朝阳、大兴等区县以及河北燕郊、保定等地走访发现，大量仿真度高、价格低廉的假冒日用品充斥市场，其中不乏来自
宝洁、联合利华等知名厂商的产品。被仿冒的日用品包括洗发水、蚊香、卫生纸等，大部分由黑作坊生产并通过网络论坛、QQ群等途径销售。
经专业机构检测，记者购买的多种“高仿”洗发水均有重金属检出，一款“高仿”洗洁精砷含量超标58倍。专业人士警告，超标58倍的洗洁精长
期使用，会增加致癌率。

“我这有‘高仿’的，能扫
微信二维码，与真的没啥区
别，价钱可便宜不少”，在东郊
批发市场日用百货区，鑫源日
化纸业批发老板老李招呼着上
门的客户，问及“高仿品”，他
毫不避讳。

一款海飞丝洗发水的正品
及其“高仿品”，被老李同时摆了
出来。记者发现，两瓶洗发水无
论是从包装外观、洗发水黏稠
度、香味均无明显差异，但价差
惊人：分别是24元和6元。

“都是6块一瓶。通州、顺义、
密云都有客户从我这儿拿货”，
老李介绍，洗发水“高仿品”卖得
最好的是海飞丝、潘婷、清扬等
知名品牌。

“高仿品”不仅仅是洗发水。
老李透露，他店里的蚊香、洗衣
液、花露水以及卫生纸等都能拿
到“高仿”的“便宜货”，进货价格
只有正品的一半到三成。不过谨
慎的他只在店里摆放了少量“高
仿品”，如大宗进货需要提前预
约，等待厂家送货。

在东郊批发市场内，多个批
发商都有“高仿”日用品销售，经
营鑫鑫日化百货批发配送中心
的张先生坦言，“高仿品”主要销
往北京外来人口聚居区及周边
地区，且销路不错，“便宜，又是
牌子货，用起来有面子”。

批发价畸低，带来惊人的暴
利。巨大需求为“高仿”日用品带
来的广阔市场，在北京及周边地
区已呈蔓延之势。

在朝阳区金盏亿宏达市场
北京兴财纸业日用品超市配送

中心，店主杨女士向记者推销
“高仿”心相印纸手帕，“真的每
条三块五，高仿的每条一块五”，
杨女士说，这种纸手帕零售按包
卖每条能卖10块。能赚到6倍利
润，吸引来不少商超从她这里进
货。

生产厂家恒安集团北京负
责人张先生称，同型号的纸手帕
出厂价不低于 2元，批发市场不
可能以 1.5 元的价格对外批发，

“如果每箱（45条）总价低于 100
元，毫无疑问肯定是假货”。

“高仿”日用品泛滥，背后隐
藏着一个庞大的生产原料、设备
市场。记者调查发现，目前行业
内洗发水等日用品生产设备已
经成规模出现，配方也已不再是
秘密。

“3000块你就可以有自己的
生产车间”，在北京一家洗涤设
备公司官网的宣传视频显示，该
公司提供中小型洗涤用品生产
设备价格从 3000元到两万元不
等，还提供免费培训上百种洗涤
用品生产技术配方，授权多种洗
涤用品品牌，并供应包装瓶、包
装袋和生产原料。

视频中演示了生产洗洁精
和洗衣粉，简单将配料混合均匀
后，倒入生产设备中，一段时间
成品便从设备出口流出，他还将
生产的洗衣粉与某知名品牌洗
衣粉进行对比，性状、颜色与某
名牌洗衣粉并无区别。

视频显示，市场售价三四元
的洗衣粉和洗洁精，“高仿”的成
本只有七八角钱。所生产的洗发
水还可根据需求区分各种功能，
包括药物、去屑、柔顺等。

记者以在密云开日用品加
工厂购买设备为由，联系了北京
一家日化设备客服李经理。除卖

设备外，李经理还会免费教给客
户跟名牌洗发水同样的生产配
方，原料成分比例可以自己调。

李经理建议,生产原料网上
就能买到,而且还很便宜，记者在
百度输入“洗发水原料批发”等
关键词，会跳出超万个关联页
面，生产洗发水常用的十二烷基
硫酸盐、椰油基两性醋酸钠、硅
油以及一些调节剂和营养成分
的产品随处可见，价格低廉。

至于包装他透露，河北有专
门做“高仿”包装塑料罐的厂家，
只要给钱，什么品牌的“高仿”包
装罐都能生产出来，甚至能伪造

二维码。
记者随后联系了河北沧州

一家洗护产品包装罐生产厂家，
询问是否可以做“高仿”名牌洗
发水包装。该厂负责人直言“可
以‘高仿’，可以扫条码，保证看
不出来。”瓶子价格由购进数量
决定，400ML 的瓶子，订购 1000
个以下每个0.5元，超过10000个
每个0.3元。

此外有业内人士透露，参与
“高仿”洗发水的商家除了小型
黑作坊，还有发展并不景气的一
些小企业，由于销路一直无法打
开，走上了高仿名牌之路。

生产出来的“高仿”日用品，
如何流入市场？根据记者调查，
目前较为流行的经销方式为厂
家直销给批发市场或用户，其中
的手段分为两种，一种是直接送
货，即由小作坊收到订单后，自
行给各个批发市场和用户送货；
另一种是网络直销。

有知情人士表示，直销的模
式也为他们规避了部分被相关
部门处罚的风险。

多名批发商向记者证实了

这种经销方式，“我们的货都是
厂家直接送过来，我再分销批发
下去”。经销“高仿”心相印纸制
品的杜先生称，他与各个批发商
通常都是单线联系，一般是把货
拉到批发商的门店，如果对方需
要就取走一部分。

网络直销则是作坊和商贩
利用淘宝、贴吧、论坛以及QQ群
等，不断发布出售“高仿”名牌日
化用品的信息，在与批发商或者
商店超市联系上后即采用网络

发货的形式推销。
记者以需要开批发市场为

由在QQ上联系到广州一家名为
“广州艾美日化有限公司”的负
责人。该公司QQ空间相册里公
开了兰蔻、香奈儿、相宜本草、飘
柔、海飞丝等多个国内外知名品
牌的化妆品、日化用品报价。

报价单列表标明该公司所
售商品均为“A级（意为高仿）”，
并注明：“低档的 35 元一件（12
瓶）起，欢迎订做！”

“2000 元起批，发货方式是
发物流，运费自理。”该负责人补
充，从他们这里批出去的货，大
部分进入了商店和超市。

另一家“天卓日化有限公
司”的客服人员则表示，该公司
海飞丝、沙宣等洗发水品牌，玉
兰油、六神等沐浴露品牌，ABC、
护舒宝卫生巾品牌；以及高露
洁、佳洁士等牙膏品牌，均有“高
仿品”对外出售。“支付宝交易，
物流发货，保证安全。”

朝阳区东郊批发市场的老李，并不
担心销售“高仿”日用品会给自己带来
什么“麻烦”。他告诉记者，“高仿品”鲜
有执法部门来查，厂家能辨别真伪却很
少到市场来打假，一般消费者只要能退
货，便也不再举报。

老李的说法得到了多个厂家的确
认。生产枪手牌蚊香片的河北康达有
限公司一名工作人员表示该公司并无
打假部门，从未就商品被仿冒有过维
权。恒安集团一名工作人员介绍，该企
业有专门的打假办，愿意配合调查，但
主要的方式是对消费者提供的“高仿”
样品进行检测证伪。

多次派员前往各地打假的联合利
华，有负责人在接受媒体采访时表示，
制假者往往非常市场化地把握需求，他
们打假任务非常艰苦。

“目前国内企业在打假维权方面意
识还有不足”，中国政法大学知识产权
中心特约研究员赵占领认为，打击“高
仿品”重要的还在于政府、企业与消费
者联动，多管齐下。其中被侵权的厂家
应组建自己的打假团队，通过法律手段
维护自己的合法权益，同时还应建立自
己的防伪系统，除为消费者识别假货
外，还应该帮助维权。

赵占领同时呼吁政府加大行政执
法力度，提高生产商侵权后的民事赔偿
标准，通过宣传提高公众维权意识，从
而提高制假贩假违法成本，达到遏制制
假贩假的目的。 （据新京报）

建打假“联合战线”
专家建议政府企业消费者联动，“多管
齐下”打击“高仿品”

隐形的“杀手”
一“高仿”洗洁精经检测重金属砷超标
58倍，长期使用或致癌

3000元开“工厂”

“李鬼”现身

“地下”销售网

批发市场“高仿”日用品难辨真假，
价格仅为正品一半至三成

日用品原料设备泛滥，生产成本低廉；
仿冒包装可扫二维码

订单送货网络直销逃避检查；
单线联系送货上门按需自取

北京朝阳区东郊市场一家日用杂货批发店，销售人员（右）在隐蔽处取出“高仿”
洗发水卖给记者。新京报记者近日走访发现大量“高仿”日用品充斥市场。


