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童话中的魔镜能告诉你，谁是世界
上最美丽的女人，现实生活中的魔镜却
可以让你在试衣服时瞬间变得又高挑清
瘦，就连皮肤也会变得好看很多，不仅细
腻而且白皙，按捺不住内心的窃喜，银行
卡一挥，打包拎回家。回到家后拿出新
买的服饰，怎么照镜子都不如服装店里
的镜子让人看着舒服，近日，爱逛街买衣
服的小贺发现，每每自己在服装店试过
的“满意”服饰拿回家重新穿上一看，怎
么也没有服装店的感觉。

“上周末，我和朋友去逛商场，因为
朋友有事中途离开了，我便只能独自逛
街了，在一家品牌服饰店里，我相中了一
条连衣裙，试穿之后感觉很满意，不仅衣
服的颜色鲜艳亮丽，而且人体更纤瘦修
长，整个人的气质一下子提高了不少，销
售人员也说，衣服让我显得更瘦更高，很
适合我，因为没有朋友给‘参谋’，我便在
销售人员的‘奉承’中付了款。回到家我
穿着新买来的衣服向朋友炫耀，可朋友

却说‘衣服不适合我’，刚开始我以为是
朋友在开玩笑，便穿着给家里人看，可家
人也说衣服不合身，我跑到自己家镜子
前一看，确实不像在服装店试穿的那样
让人满意。”家住市中区长青东里的洪女
士有些失望。

“买衣服时镜子里的衣服还很合身，
回家再穿时，我都傻眼了，完全是另一番
景象嘛，为何出现如此反差呢？我只不
过回家一趟，这衣服难道还会自己变
大？”无独有偶，蒋女士平时爱逛街，近日
她买了件“新衣服”准备和亲家聚会的时
候穿，可这件衣服穿给家人看，他们都说
不好看，随后她拿着新买的衣服要求“退
货”时，店家却拒绝退货，说是蒋女士的
退货要求有点无理取闹，店里有规定不
是衣服质量问题一概不给退货，蒋女士
也只能哑巴吃黄连了。

镜子真得可以“瘦身”，这不成“魔
镜”了吗？随后，蒋女士带着记者光顾了
她购买衣服的服装店，记者以想购买服

装为由，随意试穿了几件，最后在店家的
推荐下，记者购买了一件让自己显得更
纤瘦的服装，回到家再照镜子却怎么也
找不回在服装店的感觉了。记者注意
到，该店里的两片镜子一个呈椭圆形另
一个呈锥形，虽然形状不一样但都是细
长条状，并且这两片镜子都是斜靠在墙
上。在接连走访了多家服装店后记者发
现，几乎所有的服装店都是这样的细长
条状的试衣镜，有的斜放靠在墙上，有的
靠支架支撑也是倾斜着摆放。

为了弄清镜子里的“秘密”，记者走
访了装饰市场一家制作镜子的店铺，在
这里，各式各样的试衣镜都有，而且价格
相差较大，据老板透露，“瘦身镜”一般价
格要高出普通的镜子，多被服装店应用，
而且销量还不错，这种镜子中间薄上下
两端较厚，利用凹面镜的折射，另外，镜
子还用水银镀膜做了特殊处理，一般人
用肉眼很难发现其中的“秘密”。

（记者 张莉萍）

水银镀膜处理 凹面镜折射呈现假象

服装店“魔镜”制造苗条谎言

炎热的夏天，爱美的
女士都想买两件漂亮的
夏装。家住薛城区燕山
国际小区的小刘也是如
此，为了让这个夏天自己
更有魅力，小刘前两天在
某商场购买了一款连衣
裙。

据小刘介绍，上周四
下班后，吃过晚饭，小刘
并没有和往常一样去公
园散步，而是去了趟城区
的一家商场，打算在商场
选购一款适合自己的夏
装。逛了一个多小时，小
刘终于找到一件心仪的
连衣裙。

“当时试穿的时候，
连衣裙是挂在服装展示
架上的，试穿之前我就闻
到这件衣服有股淡淡的
汗臭味，当时我就想，这
衣服估计是被试穿了好
几次了。”小刘说，为此，
她还特地找营业员，希望
营业员可以换一件新衣
服试穿，但营业员未答
应。该营业员告诉小刘，
如果她试穿后打算购买
的话，她们会承诺为小刘
挑选一件崭新没有开袋
的连衣裙。

无奈之下，小刘只好
试穿了服装展示架上的
连衣裙，感觉尺码合适，
穿起来效果也不错，小刘
付了现金，便拿着营业员
给包装好的“没开封”的
衣服离开了。

回到家后，当天晚

上，小刘就按耐不住心中
的激动，打算拿出新买的
连衣裙，穿一下给家人看
看，可是包装袋一打开，
小刘的心情急转而下。

“一股汗臭味扑面而来，
这哪是新衣服的味道，明
明就是被穿过的衣服，这
衣服上的汗臭味甚至比
之前我试过的连衣裙气
味还浓。”小刘郁闷地说
道。

小刘打算去退换这
件衣服，可是因为当天该
商场已经到了下班时间，
小刘只好等到第二天去
退换衣服。第二天中午，
趁着午饭时间，小刘拿着
衣服就找到了头一天晚
上卖给自己衣服的商家，
说明来意后，商家竟然对
这股难闻的汗臭味不予
理会，并一再声称这股汗
臭味不可能是新衣服带
来的。

商家的态度让小刘
很是失望，在看到协调没
有结果的情况下，小刘只
好选择沉默。不过这一
次的购物体验着实给小
刘上了一课。“以后购买
衣服，不论是在大商场还
是小商店，在衣服包装之
前一定要检查一遍，不能
再因为这样的事情扰乱
我的心情，我这花了 400
多元真是买了一肚子
气。”小刘说。

（记者 董艳）

商场服装屡被试穿

连衣裙一股汗臭味
近日，市中区文化路食药所组织辖区大桶水生产企业负责人到永安镇大

桶水生产企业进行考察学习和经验交流。考察组在当地企业负责人的带领下
逐一参观了大桶水生产全过程，详细了解了原料进货、生产工艺流程、关键质
量控制点以及出厂检验等情况。 （通讯员 陈砚平 摄）

水企“切磋”

近年来，微信几乎成了市民不可缺
少的一种社交方式，一个获取信息更方
便快捷的渠道。然而经常玩微信的朋友
可能会发现，打开朋友圈经常看到的不
是商家点赞活动，便是网络集体投票。
本来这也没什么，然而记者在27日的调
查中却发现，受“点赞”“投票”团队化和
职业化的影响，这种类似活动早已变了
味。不仅有的消费者为了“点赞”而“刷
赞”，而且频频拉票的行为也早已失去了
投票的公平性。

当下很多人在闲来无事时，都会选
择刷新微信朋友圈。当他们遇到点赞或
者投票的活动时，偶尔也会进行几次这
样的活动。“如果是熟悉的人让我点赞或
者投票的话，我会答应。而如果是不熟
或者根本不认识的陌生人让我点赞投
票，我心里便会有些反感。”家住市中区
解放路上的胡女士表示，就算是熟悉的
人，在遇到这种情况的时候，也会有不愉
快的事情发生。“手机一响觉得朋友有事
要找我，一看却是点赞或者拉票的事，那
些言辞客气的还好说，有的却是直接要
求你去点赞或拉票，还说什么关系好不

好就看这次了，让人厌烦。”胡女士说。
不得不说，点赞是个神奇的活动，因

点赞可以衍生出一个特殊的群体—“点
赞群”。他们有专门的“点赞群”，只要商
家推出了集赞换礼品活动，那么领奖的
人群中就少不了他们。

“我们商家推出点赞活动只是为了
对我们的商品进行宣传和更好地推广，
然而这个活动在各方面的影响下却已变
了味。白白承受损失不说，广告效果也
差了很多。”一家曾经做过微信点赞活动
的老板表示，当下的点赞活动具有以下
几个特点：职业化、团队化、目的明确
化。为点赞而关注，得不到礼品就取消
关注，对商品的营销并没有太大的帮助。

好在现在微信官方已经开始封杀点
赞活动，一旦发现有点赞活动，即刻封杀
这些号码。不过收到的效果却是屡禁不
止，仍有一些小号在钻空子。

不仅点赞，微信投票活动也是经常
可以看到。谁家的孩子比赛了、谁的作
品需要大家一起评比等等诸如此类的网
络投票不在少数。这些投票都有一个特
点，那就是通过微信等网络平台的发布

与传播，以网友们的投票数量为评比准
则，结果多的往往会受益。这里的受益
往往是一些头衔、荣誉或者实物奖励。
同点赞一样的是，很多人为了最后的受
益开始在朋友圈大肆拉票，人脉好、“朋
友”多的自然也就可以获胜，朋友圈小的
自然得票就被淘汰出局。

在这场评比过程中，从头到尾对参
赛选手的作品并没有提及，似乎这场投
票的意义只在于谁的人脉广，投票活动
也演变为拉票大战，彻彻底底变了味。

“无论是点赞还是投票，如果只是用
这种‘绑架’的方式来聚集人气，那么先
不说是否可以达到商家期望的目的，且
说这种活动本身就失去了意义。”业内人
士程先生表示，集赞和网络投票作为一
种新兴事物，都存在一定的局限性和问
题。因此，他建议参与集赞和投票的网
友们，要理性点赞和投票，切勿盲目跟
风。同时也建议商家，对于这种新的营
销模式，也应当认真学习和了解，不能一
味盲目跟风，以免得不偿失，甚至危及声
誉。

（记者 马高超）

宝宝参赛 作品评比 想拿奖品要拼“人脉”

微信朋友圈成了“拉票圈”

近日，趣味国学《礼韵童舞》在我市榴娃艺术培训
中心开课，来自贵州、陕西、青岛、莱芜等省市的全国
100余位园长、校长前来学习、观摩。

（记者 马高超 摄）

趣味国学


