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中国是全球家具生产和出口大国，2006年中国家具出口总
值首次超过意大利，成为世界家具出口第一大国。而中国进口
家具的额度也在连年提升，中国家具协会的数据显示，2011年
上半年，中国进口家具总额已经近10亿美元，连续两年保持高
速增长。达芬奇家具伪造产地、产品质量不合格等问题被央视
曝光后，关于洋品牌家具的产地和消费引起诸多讨论。

扫描中国家具行业，我们发现达芬奇家居并假“洋”品牌的
孤岛，它只是当下混乱不堪的中国家具行业的冰山一角。天价
家具的背后，有着众多的中国本土制造的“洋”品牌，那些令人
看不懂却又很显时髦的洋名，只不过是国产家具披了层“洋皮”
而已。

满眼皆是“洋”品牌
随便走一家大型的家具卖场，映入眼帘的大部分家具店的

品牌名都是用字母组合，有的是汉语拼音的全拼，有的则是由
拼音的首字母组成的缩写，要不是旁边紧跟着的几个中文，压
根就看不懂。除了洋名，各商家的宣传语或者贴出的海报也都
尽显尊贵身份。“感受意大利原创设计”“贵族生活、源自欧洲”

“英式休闲经典”。这些洋名称品牌的家具半数以上都声称有
欧美血统，意大利、英国、美国、德国等国家。

扫描中国家具行业为何“满城尽是洋品牌”
本土品牌家具披上一层“洋”皮，很容易让人误解为进口家

具，加上其高昂的价格，消费者在购买时往往过分在意了销售
人员的“片面之词”。消费者在展厅中看到的都是已经拆除包
装，安装好的家具，包装和包装上的标识标签，只有在购买后收
货时才能看见，这也无形中增加了购买的风险。

其实，家具行业真假洋品牌乱象由来已久：虚假标注、虚假
宣传、镀金洋品牌、经销混乱、授权代工贴标等现象也在家具行
业早已经泛滥。笔者听到一位经销商说，国内打着进口旗号的

“出口转内销”产品可以说占到目前进口家具的95%以上，大都
是在广东一带由代工厂生产。比如，同样一套组合沙发，标注
本土品牌，价格在8千元左右;如果标注中外合资产的，价格在2
万元左右;如果标注美国产的，价格则上升为 7-8万元，如果是
意大利产的则更贵。

这些所谓的“洋”品牌家具，号称是“进口”的实木家具、纯
木家具、纯实木家具，很多则是以大芯板等为主要原料的贴皮
家具。可是，今年年初浙江相关部门市场抽检发现，标称“实木
家具”的家具检测合格率为零。众多厂商之所以敢冒天下之不
韪，损害着消费者利益，主要是因为打着实木的招牌卖贴皮家
具，利润就翻了几番，有的利润可以高达百分之几百，而真正的
全实木家具利润并不高，仅有15%至30%。

为何皆是“洋”品牌
真要究其根源，在枣庄市各个家居卖场，真正来自国外的

家具品牌并不很多，大多数家具品牌都源自国产，但这些家具
品牌却大多起着“洋”名字，称原材料来自国外的木材，采用国

外的先进设计，乍一看以为是进口品牌，但其制造厂址在中国。
那为何都起了一个“洋”名字，都称“洋”品牌呢？为了迎合

消费者的口味，为了提升品牌品质和身价，为了达到提高销售
量的目的。

如今大部分消费者对洋品牌家具盲目迷信：
第一，真正的洋品牌家具确实在产品质量和售后服务等方

面比中国本土品牌做得出色，特别是一些国家的工业水平确实
处在国际领先水平，对消费者很有诱惑力。

第二，中国本土品牌由于欠缺品牌营销策略，除了天天打
价格战，而不在产品和服务层面下足力气，使得消费者认为本
土品牌在档次上远远及洋品牌好。第三，中国消费者向来具有
崇洋媚外心理，认为拥有“洋”品牌就是高品质生活的象征。事
实上，消费者并不知道，许多“洋”品牌并非真的“洋”，而只是在
表面上“洋”：一方面是通过贴牌生产尽量压低成本，另一方面
通过塑造国际品牌形象抬高身价迎合消费者，最终获得巨额利
润。

在中国香港或其他国家或地区注册一个家居公司，只需要
几千元，无论是外资还是合资企业形式，都有资格在国外购买
生产材料，进口的比例则可以任意选择，而对外则可表示是纯
进口家具。很多“高档”的“洋”家具品牌，走的就是这个路线。

另外，一些所谓的“洋”品牌家具，还喜欢给国产木材起个
洋名，混淆材料名称。如把国产的花梨木说成是非洲花梨木，
让消费者觉得用料挺高级(说句实话，真正识货的消费者没有
几个)，其实两种材料完全不同。有些人通过手敲、鼻闻等方式
去辨别，对那些做工粗糙的有用，对做工精细的根本很难辨
别。而且那些看不见的地方更是使用刨花板或密度板，看得见
的主体框架、门和抽屉则采用实木。

而且，在家具行业，很多商家认为一定要把产品卖得很贵
才算正常，其实这是家具行业缺乏竞争秩序的表现。比如，目
前国内家具行业对于售后维修的期限和范畴都没有统一的标
准，各品牌售后服务参差不齐，近几年来家具行业在投诉排行
榜上“光荣上榜”。这也是驱使消费者信赖“洋”品牌的因素之
一。

谁是真的“洋”品牌
“洋”品牌家具里面有很多门道，既有假的“洋”品牌存在，

也有真的“洋”品牌存在。只是在“洋群”里，真的“洋”品牌少，
假的“洋”品牌多，同时还混杂着很多半真半假的“洋”品牌。可
惜由于绝大多数的消费者缺乏家具知识，根本无法分辨出哪个

“洋”品牌是真的，哪个是假的。
笔者在这里暂且这样定义真假“洋”品牌：所谓真的“洋”品

牌，即由国外的品牌持有者自行经营，或在国内发展自己的代
理商，由厂家直接供货;所谓半真半假的“洋”品牌，就是国内的
家具生产商花钱从国外买来“洋”品牌的使用授权，从而使自己
生产的家具产品有了一个“洋”名字;而那些假的“洋”品牌，两种
类型：一种由中国本土企业花几千元自行到海外注册商标，家
具产品却在国内生产，但却以“洋”品牌的身份在国内销售;另外
一个种假的“洋”品牌是，国内生产厂家直接模仿国外洋品牌，
以侵犯国外品牌专利权和消费者知情权的方式存在。

中国家具建材业为何
“满城尽是洋品牌”？


