
《枣庄晚报》 即日起每周
推出“家庭拿手菜有奖征稿”
专栏，为那些家庭厨艺高手们
提供展示自己作品的机会，把
带有我们枣庄家庭特色的来自
百姓之中的美食介绍给大家，
并让家庭主厨们相互学习借
鉴，使我们的餐桌更丰富多
彩。

本次活动由“抱犊调料”
独家冠名赞助，并全程提供奖
品。

活动具体方案如下：
1、活动时间：2015年 5月

30日至 2016年 5月 29日，在每
周枣庄晚报《市场导刊》中设
置“家庭拿手菜有奖征稿选
登”专栏。

2、内容要求：菜品必须为
本人或家庭成员亲手烹制，必
须配至少 2 幅照片，文字说明
简明扼要，标明配料及用量、
做法流程、口感及特色之处即
可。

3、奖品设置：来稿一经采
用刊发，即奖抱犊调料 2 瓶。
每 3 个月从所有刊发的稿件中

抽取大奖两名，各奖抱犊调料
礼箱一份。

4、注意事项：所有菜品制
作过程必须真实，为真正体现
枣庄特色味道，所用调料尽量
使用抱犊牌酱油、食醋、甜面
酱等系列产品，其他选料尽量
使用枣庄市民常用食材，注重
实用、家常特色。不要求精美

复杂，最好是简单易做、口味
独特。

5、来稿请寄：（1）电子邮
箱：zzsy180@163.com

（2）市中区文化中路 61号
枣庄日报社商贸部

6、咨询电话：
0632——3333322

舌尖上的枣庄味道——

“抱犊调料杯”家庭拿手菜有奖征稿启事

1、肉末3两，用盐、胡椒粉、抱犊料酒、
抱犊酱油、姜末、淀粉略腌。

2、茄子切滚刀块，用淡盐水略微浸泡，
捞出沥干（此举一来避免茄子氧化变色，二
来避免茄子吸油）。

3、重要材料：蒜茸香辣酱。
4、肉末用油煸炒。捞出肉末，余油炒

香辣酱。
5、茄子入锅炒至软，加少许盐、糖。
6、砂锅里放半碗水煮开，放茄子和肉

末拌匀，加盖焖3-5分钟。
7、香辣滚烫的茄子煲上桌了，加点香

菜更诱人食欲。
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主料：土豆（黄皮）250克
辅料：青椒50克，胡萝卜25克
调料：香油50克，盐10克，味精5克，抱犊食

醋10克
制作方法：
1、土豆、胡萝卜去皮；
2、青椒去蒂去籽；
3、将土豆、胡萝卜、青椒切成相同的细丝，

然后用凉水淘洗；
4、锅内放水烧开，放入三丝略烫捞出，控净

水，锅烧热放入香油和三丝，翻炒几下；
5、加入精盐、味精再翻炒几下，烹入醋，再

快速翻炒即可出锅食用。
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5月 26日，2015贵阳国际大
数据产业博览会暨全球大数据时
代峰会拉开帷幕，以下是阿里巴巴
董事会主席马云在会上的演讲：

我今天早上来之前在网上查
了一下，看到很多线下小店说在打
折，在关店，都说了一个事，都是
马云惹的祸，都是淘宝惹的祸。

其实我在想，2013年以前我
们在推广整个电子商务的时候，
我们会说互联网会影响生产、制
造、销售，互联网将会影响社会
的方方面面，电子商务将会对很
多的行业带来巨大冲击，很多人
并不以为然。

我觉得任何事情要站在未来
角度看今天，而不仅仅从今天成
绩，今天你能做什么去看待未
来。这个世界正在发生很大变
化，我相信未来 30年是人类社会
最精彩的30年，未来30年也是令
人期待的30年，未来30年是令人
恐慌恐惧的30年。

今天我们是生活在一个非常
纠结的年代，经济处在下滑趋
势，小公司在关门，说是因为互
联网，大公司无所适从也是因为
互联网，反正每个人都说，因为
互联网我们出了麻烦。但另外一
方面，又发现很多欣欣向荣的企
业在不断的起来。

前段时间我面试了六个年轻
人，我真是倒吸了一口凉气：我幸
好是 15年前创业，要是今天创业，
肯定被这帮小子活活搞死，因为他
们用的是大数据，他们用的是互联
网模式，他们说的很多东西我不是
很理解，但是我相信，一旦我理解，
我会越来越恐慌。

其实今天来讲，我们喊了很
多年的信息数据时代开始，政府
转型创新的时代开始，但转型、
升级是要付出代价的，这个代价
正在开始形成，也许很多人说我
们期待转型升级。

人们没有去想过这次技术革
命对整个人类社会会发生什么翻

天覆地的变化，未来的组织不是
公司雇佣员工，而是员工雇佣公
司，这一系列的变化是因为整个
技术发生了巨大的变化，因为数
据的产生，人类整个社会商业发
生变化一定会造成整个社会发生
变化，经济、政治体系发生变化。

所以大家要去思考，在座每
一个企业去思考什么样的组织才
适合未来，什么样的团队能够适
合未来？

另外我想今天重点讲的是从
IT 到 DT （Data Technology，数据
科技）的变革，我们认为 IT和DT
是技术的提升，其实这是两个时
代的竞争，这是一个新时代的开
始，所以大家一定要高度重视DT
时代的思考，DT时代的思维。

IT 时代是让自己更加强大，
DT时代是让别人更加强大，IT时
代是让别人为自己服务，DT 是让
你去服务好别人，让别人更爽，是
以竞争对手服务竞争对手。IT时
代是通过对昨天信息的分析掌控
未来，是控制未来。

而DT时代是去创造未来。IT
时代让20%的企业越来越强大，而
80%的企业可能无所适从。而DT
时代是释放 80%企业的能力。所
以整个世界将会发生翻天覆地的
变化，IT时代把人变成了机器，而
DT 时代把机器变成了智能化的
人，所以我们正在进入一个新型的
时代。

而未来的制造业不仅仅是会
生产商品和产品，未来的制造业制
造出来的机器必须会思考，必须会
说话，必须会交流，未来所有的制
造业都将会成为互联网和大数据
的终端企业。未来的制造业要的
不是石油，未来的制造业它最大的
能源是数据。

所以我相信未来的竞争将会
发生天翻地覆的竞争。所以，以前
如果说从平台型企业，以服务别人
为中心，和自己企业服务为中心，
我想这儿有一个简单的例子。

第二次世界大战，日本建立了
全世界人类历史最强大的军舰，叫
做大河舰，它拥有强大的钢甲，最
强大的力量，它认为他可以摧毁一
切，但是它第一次远航出去的时
候，想找航母对抗，连航母都没有
找到，被几架飞机给击沉了，因为
航母是一个平台，自己不产生进攻
能力，航母上的舰载机具备强大进
攻能力，它是一个生态。

所以不管你自己有多强大，要
思考让你的员工更强大，让你的客
户要强大，让你的合作伙伴要强
大，展开竞争。假如我们对未来
DT 时代整个思考不去把握，那么
我们的技术将是无形，还是生活在
昨天。

今天我们看到无数企业在追
逐，发现和参与大数据时代，我们
也看到了很多互联网的公司，今天
很快沦落成为传统的互联网企业；
我们看到很多 IT企业变成了传统
IT，因为很多人还没有搞清楚 IT，
我们进入了 DT，互联网企业要参
与社会变革，参与经济发展，参与
教育和问题，让整个社会各方面越
来越强大，所以让经济更富裕，让
人类更幸福，是所有互联网大企业
的历史担当。

今天互联网已经不仅仅是上
网看新闻，不仅仅是购物，不仅仅
是玩游戏，不仅仅是聊天，互联网
还必须成为整个社会发展进步的
巨大能源和动力，如果我们把互联
网仅仅当成一种工具，那么我们曾
经也把中国发明的火药当做只能
是放烟火，只能当炮仗，而别人把
它当做机器，别人把它当作了武
器。

所以我想这是一个巨大的时
代，这是一个共同可以展望未来
的时代，不是去改变别人，而是
改变自己，去拥抱这个时代，这
样你就不会十年以后说这是大数
据惹的祸，我们应该共同把它变
成真正人类未来巨大能源所在，
谢谢大家。

马云在国际大数据产业博览会上的演讲（有删节）

在过去不久的一季度，冰箱行业一改去年萎靡不振的
迹象，有开始回暖的迹象。不过有专家指出，2015年行业
内难以再次出现高增长的情况，现在企业必须要调整结构
才能改变现状。

开局企稳

受宏观经济形势和产业环境影响，2014年我国冰箱行
业销售量与销售额均出现同比负增长。进入2015年，行业
整体表现有所改观，呈现出一定的回暖趋势。根据奥维云
网推总数据，1—4月我国冰箱市场实现销售量1067万台，
较去年同期微增0.6%，销售额326亿元，增长2.9%。

这种企稳的态势在主流冰箱企业处也得到了印证。
在上月底召开的中国家用电器协会电冰箱专业委员会
2015年第一次会议上，与会的主要冰箱企业均传来了捷
报：一季度海尔冰箱的市场表现明显好于整个行业的平均
水平,海信冰箱的国内市场表现要好于去年,同一时期博西
家电冰箱产品的市场表现依然稳健;截至四月中旬，美的冰
箱销售量同比增长25%，销售额增长27%。

对于冰箱行业全年的销售情况，奥维云网的预测是，
2015年我国冰箱整体市场销量将基本持平或者微降，销售
额由于销售结构升级拉动，预计上升4个百分点。

结构调整成主线

新常态下的冰箱行业，一方面市场规模增长放缓、竞
争转向存量市场，另一方面，在消费升级的大潮下，冰箱的
产品结构也在发生明显的变化，这主要表现在大容量、变
频、高效节能产品持续快速增长，智能冰箱在市场上崭露
头角。

据奥维云网数据，1—4月500L以上大容积冰箱销量同
比增长 11.2%;变频产品销量增长 14.7%，占整体市场的比
例达到22.2%，提高3个百分点。

正是由于产品结构升级的拉动，今年1—4月我国冰箱
市场销售额增幅要好于销售量。业内预测，产品结构调整
将成为 2015年乃至未来几年贯穿我国冰箱行业发展的主
线。

5月28日，由中国家电网主办的2015年中国冰箱行业
高峰论坛将在北京召开，届时会议将聚焦“大美智变，步步
领‘鲜’”主题，与主流冰箱企业和主流渠道商共同梳理我

国冰箱行业产品结构调整的脉络，探讨行业在新常态下的增长新动力。
此外，会议期间，主办方还将请来消费者“粉丝团”，对主流冰箱企业的新
品进行现场品鉴。

目前的家电行业不景气着实让许多厂商压力很大，但是在等待市场
回暖的同时自身需要积极创新，寻找新的突破点。
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