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“在线教育的优点很多，对于教
师创业来讲，成本比在线下创业成
本低得多，打破了时间和空间限
制。”有12年授课经历的前新东方老
师苏巍说。

跟以前备课、上课较为单纯的
教育工作相比，辞职后苏巍需要自
己做课程推广，现在他已经可以熟
练利用微博、微信、QQ群做推广，因
为在新东方时已小有名气，他招生
并不太费劲。在他看来，流量和招生
问题是阻碍许多老师在线上授课的
最主要因素，老师需要自己想办法
做营销，但是市面上大多数平台依
然没有很有效地解决招生的问题。

原环球雅思英语老师小陈去年
起辞职单干，从事一对一英语培
训。小陈的工作室依靠原有口碑有
不少生源，不过她对网上直播上课
兴趣寥寥。“我认识的一些人现在要
搞网上上课，基本上都把精力放在
营销上，并没有好好钻研业务，但并
不是每个老师都喜欢这种广告化的
方式。”

（据京华时报）

股价飞涨其实业绩平平

在线教育火爆背后存隐忧
一个多月前，A股第一高价股纪

录被上市一年多的全通教育刷新，其
股价一度涨至348元。虽然全通教育
多次提醒其股票动态市盈率高达
748.20 倍，与公司所处行业偏离较
大，且公司在线教育业务市场拓展可
能存在不达预期的风险，但其股价还
是长期高居300元以上。

如今的在线教育领域，除了新东
方、好未来、学大教育等一票老牌教育
公司，还有百度、阿里巴巴、腾讯、欢聚
时代等一大帮互联网玩家，甚至大唐
电信、科大讯飞、拓维信息等非互联网
企业也已入场。不过在外界看来，在
线教育虽然看起来很美，但其发展还
只是处于初期，规模偏小、同质化和概
念炒作严重都给行业蒙上了诸多不确
定性。

在线教育概念成了助推
股价的神器。27日晚间，科大
讯飞公告显示，拟以 31.46元/
股的价格，非公开发行不超过
6840万股，定增 21.5亿。按照
科大讯飞的说法，其将用 18
亿加码在线教育，受此消息影
响，28日科大讯飞股价涨停，
收报49.8元/股。

受益于在线教育的股票
远不只这一家。在A股上市公
司中，拓维信息、立思辰、华平
股份等都是软件服务和信息
系统整合提供商，不断通过外
延式扩张拓展在线教育业务。
以全通教育为例，上市之初其
主要收入还来自家校服务平
台“校讯通”业务，属于软件和

信息技术服务业。但由于它是
A股唯一被冠以“教育”字样
的公司，加上全通教育启动多
宗教育领域重组，其股价开始
坐上火箭。中投顾问文化行业
研究员蔡灵说，受益于国家对
教育信息化的关注程度、政策
力度不断提升，以及在线教育
目前的市场热度较高，从今年

1月开始，在线教育板块便步
入单边上涨行情，至今涨幅高
达99%左右。

在在线教育红火的背景
下，A股已经成为教育类公司
上市首选。截至目前，已有华
图教育、华博教育、北教传媒
等 10余家教育企业在新三板
挂牌。

与公司股价疯狂飞涨形
成对比的，是在线业务业绩
平平。根据全通教育发布的
财报，今年一季度其增收不
增利，营业收入虽上涨 30%

至4911.44万元，但归属于股
东的净利润仅有 569.67 万
元，同比下滑 22.71%。而具
体到给全通教育带来在线教
育概念的全课网，财报显

示，截至 2014年末，仅有约
1.4万名老师、超 100万名学
生、超 320万名家长正在使
用。

至于老牌教育企业，根

据新东方财报，今年一季
度，其在线直播平台新东方
在线业务营收 1020万美元，
同比增长 39%，占新东方总
营收接近4%。

据在线教育网站芥末堆
统计，截至2014年12月，倒闭
或转型的在线教育企业多达
60家，其中早教类 11家、K12
（基础教育阶段）类 12家、英
语（课程）类9家、职业类5家、
出国留学课程 4家、服务提供
商5家、其他平台13家。其中
最典型的是世纪佳缘创始人

龚海燕在一年半间先后推出
的三个在线教育网站，因战线
过长，2014 年 9 月她关闭了
K12领域的免费共享教育资
源的梯子网，以及K12直播互
动的收费教育网站那好网。
2015年1月，龚海燕最早创建
的一对一外语培训平台 91外
教被51Talk整体收购。

方创资本副总裁迟耀明
认为，在线教育领域创业失败
的原因主要有两个，一是细分
市场没找对，二是没有用互联
网方式解决好教育问题。他
分析，如果说 2014年是在线
教育初创企业获得融资的爆
发年，那么 2015年资本则主
要投资在业务趋于稳健、用户

黏性得到证明的公司上。
2014年是百家争鸣，2015年
是加速优胜劣汰。吕森林则
指出，教育行业需要很长的投
入期，一些公司太着急了，对
在线教育的理解不是很透彻，
一段时期不见成效就不会再
跟进，此外还有部分项目商业
模式不清晰，最终导致失败。

到底在线教育有多大的前景？
行业内也持不同看法。在不少传统
线下机构的老师看来，对于自制力
较差的中小学生来说，在电脑前上
课效率不如线下，在线教育只是一
个概念。但在俞敏洪看来，互联网
的发展打破了教育的门槛，让教育
无处不在，但也让教育成为互联网
的最大受害者。他认为，线上和线
下业务的区别在于年龄，对于 18岁
以下的孩子，还是需要强制性地把
他带入某种特定的环境中去，让他
完成必须完成的任务；但 18岁以上
的人群，从心里想学东西，使用互联
网学习就没有问题。

张毅则指出，当前我国教育行
业支出与GDP的比值仅为 3.6%，是
发达国家的一半左右，与印度、泰国
等发展中国家相比也有较大差距。
以美国为例，美国教育支出占GDP
整体的 9%左右。考虑到中国经济
的极大体量及 GDP 增长情况等，
2017年时我国教育整体支出至少还
有一倍的发展空间，到 2017年在线
教育市场规模将达 2860亿，未来 5
年在线教育复合增长率将达31.7%。

在线教育板块行情火爆

在线业务其实业绩平平

2015年加速优胜劣汰

□从业者说

自主创业生源是关键

□分析

在线教育发展空间很大

传统教育企业积极转
型，互联网巨头也在深耕教
育。据记者了解，当前百
度、阿里巴巴、腾讯、欢聚
时代、360、网易、金山等互
联网公司也都已涉足这一领
域。而另一方面，在线教育
领域的创业热度不减。来自
融资服务交易平台投融界的

数据显示，在 2013年-2015
年期间，在线教育项目数量
呈现快速增长态势，2013年
在线教育项目 740个，2014
年增至2058个，而2015年前
三个月的项目数量就超 2013
年全年总量达 811个，平均
每天有9个项目发布。

然而纯互联网教育企业

并不被看好。在华图教育董
事长易定宏看来，在教育领
域，师资资源最重要，资本进
入纯互联网教育胜算不大，纯
互联网教育企业往后融资会
越来越难。

互联网教育研究院院长
吕森林表示，2013年和 2014
年在线教育投资火、创业火，

但实际上应用层面并未火起
来，近一两年在线教育发展都
还处于初期。吕森林指出，据
互联网教育研究院估计，当前
在线教育从业企业在 2400
家-2500家，从业人员 8万到
10万，相应的教育课程也达
数十万门，但用户能过亿的在
线教育公司非常少。

在线教育诸多难题待解

蔡灵认为，在“互联网+”
国家战略的推广下，在线教育
的确存在较大发展潜力，但不
可否认的是，当前教育股在资
本市场的红火景象存在一定
泡沫。“当前在线教育股的市
盈率普遍较高，全通教育的市

盈率甚至高达六七百倍，但实
际上比较合适的市盈率在
30%至50%之间。”

以全通教育为例，一方面
其业绩无法支撑股价，另一方
面其校讯通业务面临整顿存
在风险。据记者了解，在过去

很长一段时间，家校互动信息
服务收入占营收的 90%以
上。但近期，国内多省市对校
讯通业务进行清理整顿，要求
学校和教师不得以“校讯通”
等信息管理服务手段取代教
师家访、布置作业、等正常教

学活动，防止学生因未参加
“校讯通”业务而受到影响。

在新东方CEO俞敏洪看
来，重视教育概念是好事，但
靠炒作并不能把教育做好。
一哄而上炒作最后吃亏的肯
定是小股民。

到底用户对在线教育的
接受度如何？根据企鹅智酷
发布的 2015年互联网跨界报
告，在其调查的 25930个样
本中，有半数用户尚未接触
过在线教育，超过一半的用
户表示对在线教育满意度一
般。而具体到在线教育的具
体产品，语言、技能和职考

三类在线教育渗透率最高，
其中，技能、职考类教育在
二、三线城市的渗透率还高
于一线城市。

艾媒咨询 CEO 张毅说，
虽然全通教育的股价走势确
实体现出被市场过度爆炒的
情况，但由于在线教育可以解
决公平性、地域性、时间性、内

容丰富性等问题，学历教育、
职业资格教育、婴幼儿启蒙教
育依然有刚性需求。

吕森林也持类似观点。
在吕森林看来，在当前在线
教育企业从事的领域中，
K12、职业教育、语言学习
和技术是热门领域，职业教
育具有非常明显的优势，职

业在线教育可以大大节约受
众者在交通、时间上的成
本，此外，基于高薪职位和
职业前途的晋升等强烈需
求，成人对于在线学习的接
受度较高，同时成年人的自
控能力和学习能力较强，更
愿意付费。预计职业教育的
市场格局将能更早地定下来。

职业教育将成热点

教育股红火存一定泡沫
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