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《枣庄晚报》 即日起每周
推出“家庭拿手菜有奖征稿”
专栏，为那些家庭厨艺高手们
提供展示自己作品的机会，把
带有我们枣庄家庭特色的来自
百姓之中的美食介绍给大家，
并让家庭主厨们相互学习借
鉴，使我们的餐桌更丰富多
彩。

本次活动由“抱犊调料”
独家冠名赞助，并全程提供奖
品。

活动具体方案如下：
1、活动时间：2014年 5月

30日至 2015年 5月 29日，在每
周枣庄晚报《市场导刊》中设
置“家庭拿手菜有奖征稿选
登”专栏。

2、内容要求：菜品必须为
本人或家庭成员亲手烹制，必
须配至少 2 幅照片，文字说明
简明扼要，标明配料及用量、
做法流程、口感及特色之处即
可。

3、奖品设置：来稿一经采
用刊发，即奖抱犊调料 2 瓶。
每 3 个月从所有刊发的稿件中

抽取大奖两名，各奖抱犊调料
礼箱一份。

4、注意事项：所有菜品制
作过程必须真实，为真正体现
枣庄特色味道，所用调料尽量
使用抱犊牌酱油、食醋、甜面
酱等系列产品，其他选料尽量
使用枣庄市民常用食材，注重
实用、家常特色。不要求精美

复杂，最好是简单易做、口味
独特。

5、来稿请寄：（1）电子邮
箱：zzsy180@163.com

（2）市中区文化中路 61号
枣庄日报社商贸部

6、咨询电话：
0632——3333322

舌尖上的枣庄味道——

“抱犊调料杯”家庭拿手菜有奖征稿启事

每周市场风云人物每周市场风云人物

俞敏洪

“2015中国绿公司年会”于4月20-21日在沈阳举行。新东方教育科技
(集团)有限公司董事长兼首席执行官俞敏洪在会上表示，互联网的发展打
破了教育的门槛。“我们原来想听哈佛大学教授的课，是完全不可能的事情，
而现在，教育无处不在，任何地方都可以进行”。但俞敏洪同时说互联网的
出现，使得教育变成了表面浮华的信息获取过程，“这是几乎不能被逆转
的”。他的话，引起广泛讨论。

原料：西兰花、蒜、抱犊生抽酱油、柠檬、糖、
芝麻、橄榄油

步骤：
1、西兰花择成朵后，放入开水中烫一两分

钟。
2、烫好的西兰花立刻过凉水，然后沥干直

接摆盘备用。
3、将生抽、柠檬汁和糖调成味汁备用，可以

按照 2勺酱油、2勺柠檬汁、1/3勺糖的比例配，
不过最好还是根据自己的喜欢自己调吧。

4、大约一整头的蒜切片。
5、用少许橄榄油将蒜片以小火慢慢煎金

黄。
6、将热油直接倒入步骤 3 中调好的味汁

中。
7、将蒜片和熟芝麻撒到西兰花上，然后浇

入兑入热油的味汁即可。
（此稿件由四季园徐先生提供）
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回顾2014年的家电空调市场，整体规模增长乏力，线下规模
萎缩，线上高速增长。随着变频空调的占比进一步提升，产品结
构也持续升级。各大品牌在加速节能进程的同时，向智能空调开
始发力。整体规模虽与 2013 年基本持平，但抗住了宏观经济低
位、房地产交易量下滑、刺激政策推出等多重不利因素，让人感
到欣慰。

2014年空调市场回顾▶▶▶
2014年中国空调市场内零售总量 4390万台，同比增长 0.7%；

销额1575亿元，同比增长0.6%。其中线下销量4030万台，同比下
降3.4%；销额1477亿元，同比下降2.3%，呈萎缩之势。相反，线
上销量360万台，销额98亿元，量额分别实现92.5%和84.9%的高
同比增速。

2014年空调市场主要从三个方面来分析：
1、市场规模
作为“靠天吃饭”的产品，空调市场表现受天气影响很大。

根据奥维云网数据显示，2014年 1-7月销量同比增长 5.6%，销额
同比增长5.7%，增长势头良好，而2014年的夏凉天气则使8-12月
零销量同比下降9.3%，零售额同比下降8.8%，拉低了全年表现。

根据市场市场级别来看，一二级市场不急需求接近饱和，更
新需求作为主要增长动力略显不足；三四级市场虽有很大的普及
需求，但受制于宏观经济和房地长市场的不景气也未有大幅增长。

2、产品特点
相比定频空调，变频空调利润更高，也更符合现在消费者对

高品质生活的追求。大企业自然将变频产品作为主推，定速空调
则以低价放量定位，使得其价格竞争愈发激烈，对以定速产品为
主打的小企业来说利润空间被不断压缩，面临被淘汰出局的危险。

随着技术的成熟，贯流柜机因更节省空间且更易实现高能效
与外观的艺术化大步进入市场。越来越多的企业参入到贯流柜机
领域，竞争也会更加激烈。根据奥维云网数据，2匹贯流柜机均价
也由2013年时的8600元下降到8000元，其性价比的不断提升，使
消费者购买意向也不断攀升。

3、电商市场
2014年空调电商渠道实现零售量同比增长 93%，销额同比增

长 85%，成为电商渠道增长最快的大家电品类。空调电商市场的
快速发展，不仅因为传统家电渠道呈萎缩之势寻找突破口，还因
为制约其发展的安装配送问题基本解决以及服务水平的不断提高。

与线下市场相对稳定的品牌格局和高品牌集中度相反，空调
线上市场品牌竞争激烈，品牌集中度低且先发优势不明显，格局
仍存变数。

2015年空调市场展望▶▶▶
随着城镇化进程加速、人口密度提升，城市污染问题日益严

重，雾霾使民众对空气污染关注度越来越高，一些空调企业也适
时推出除PM2.5空调，受到消费者热捧。将空调定位成家中的全能
空气管家，独立的净化功能必不可少。预计未来 10年空气净化市
场规模将达5000亿元，空净空调前景可期。

其次，作为传统耗电大户，空调的节能性一直是消费者的关
注点，一些企业也打出节能牌来契合消费者的节能需求。近期发
改委网站也公布了《能效“领跑者”制度实施方案》，变频空调被
列入方案，而此次领跑者计划补贴对象锁定超一级能效产品，意
在引领行业在节能方面的深度改革。未来的空调市场，节能仍是
不断追求的目标。

随着生活水平提高、硬件技术和软件技术的发展，智能家居
从概念到落地的转换时机也已成熟。进入 2014年以来空调行业掀

起智能化热潮，其中智能化空调通过手机APP远程控制只是初级的智能化，大数
据云控制才是空调智能化发展的长远方向，智能空调的发展还需要全行业的共同努
力。

另外，价格战也将持续贯穿2015年全年，面对行业大品牌的发难，找准合适
的市场对位，实现产品的差异化布局，避免与大企业的直接碰撞，是中小企业在价
格战中的生存之道。

2015年的空调市场注定不会平静，企业不论大小都面对着种种压力和挑战；
同时，在渠道、政策、产品方面，也显现出前所未有的机会。不管是迎接机遇还是
应对挑战，对企业来说提高自身实力都是永恒的法则。
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俞敏洪，1962年 10月 15日出生，江苏省
江阴市夏港街道人，新东方创始人，著名英语
教学与管理专家，现任新东方教育集团董事
长。

1978 年，毕业于江阴市夏港中学。1978
年、1979年高考两次失利后，俞敏洪在1980年
报名江阴市第一中学高考辅导班，并于当年考
入北京大学西语系；其间患病休学一年。

在北大，俞敏洪是全班惟一从农村来的学
生，开始不会讲普通话，结果从A班调到较差
的C班。在多数人眼里，俞敏洪属于沉默寡言
被别人冷落的后进生，别人津津乐道的爱情对
他来说却完全真空。“北大5年，没有一个女孩
子爱我。”他说。因此，孤独、耐心、坚韧……所
有磨练人的品性他都一一具备了。

1985年从北京大学毕业，留校任外语系
教师。

1991 年 9 月，因长期在校外培训机构兼
课，被北大处以行政记过处分，随即从北大辞
职，

进入民办教育领域，先后在北京市一些民
办学校从事教学与管理工作。那时是在1991
年底，他即将迈向而立之年，走出北大成了他
人生的分水岭。

“北大踹了我一脚。当时我充满了怨恨，
现在充满了感激。”俞敏洪说，“如果一直混下
去，现在可能是北大英语系的一个副教授。”

1992年，俞敏洪看到身边的同学一个接
一个出国留学，而“托福”考试拿了高分的他办
理签证时，却一次次被拒签。无望之下，他开
始办“托福”补习班。俞敏洪后来说，当时他只
想赚够一笔钱自费出国留学。

冬夜，俞敏洪拎着浆糊桶、骑着自行车穿
行在行人渐稀的大街小巷和灯光点点的大学
校园，张贴自己用毛笔写的“托福”补习班广
告。浆糊刚刷上去就结成了冰。冷得实在受
不了，他就掏出揣在怀里的“二锅头”抿上一
口。

广告贴出去后，俞敏洪焦急地等待着。在
等待的日子里，他开始了对过去英语教学的反
思，对自己学习英语的经验的梳理。

苦苦等了 10天后，俞敏洪终于等来了两
位报名者。第一期补习班结束后，俞敏洪贴出
了免费举办“托福”补习班的广告。

“免费”的魅力是不可阻挡的。俞敏洪在
中关村一所中学租了一间教室，没想到，只有
50个座位的教室一下涌来了300多人，讲台只
好搬到学校操场上。

在操场昏暗的灯光下，俞敏洪走上讲台。
他充满活力、充满激情的演讲，他旁征博引的
风趣幽默，他记忆词汇的独特方法与技巧，令
听讲者耳目一新。站在寒风中，俞敏洪激情洋
溢地讲了两个小时，学员们情绪高涨地听了两
个小时，没有一个人中途退场。

当俞敏洪在雷鸣般的掌声中走下讲台时，
他的眼睛潮湿了。他第一次在心里反问自己：
出国难道是惟一的选择吗？我到底需要什么？

1993年，俞敏洪又办起了“GRE”辅导班，
英语四级、六级辅导班，学员发展到 3000 多
人。

这年的11月16日，他在一间只有10平方
米的小屋前挂上了“新东方学校”的牌子。

2000年，俞敏洪及领导团队成立了东方
人投资有限公司，向教育产业化运作迈开一大
步。同年，新东方与联想合作，由联想注资
5000万，新东方出品牌资源各占 50%股份成
立了联东伟业科技发展有限公司，专门从事新
东方远程教学。这是新东方与外界第一次的
正规合作，新东方的教育理念与教育精神通过
现代化科技以更快地速度渗透进社会。

2003年成立新东方教育科技集团。
2006年9月7日，新东方在纽约证券交易

所成功上市，开创了中国民办教育发展的新模
式，俞敏洪身价暴涨成为中国最富有的教师。

目前，新东方占有全国60%以上的出国英
语培训市场。

主料：香椿、鸡蛋
配料：黄酱、盐、鸡粉
做法：
1、香椿冲洗干净，尽量平铺在筛

网上，烧开一锅水后“烫”一下香椿。
2、烫好的香椿沥水后切碎；鸡蛋

打散成蛋液，加入黄酱、盐调味后，把
香椿碎倒入蛋液中拌匀，加少许鸡粉
提鲜。

3、锅中倒一些油，油一定要烧热
再倒入蛋液，待略凝固后，用铲子翻
炒，炒成小块即可。

（此稿件由国泰花园赵先生提供）
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