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◎喜来登“S及图形”商标被略微修改
后，被浦江康佳工艺品有限公司注册并使
用在网状窗帘上。

◎美盛商标被山东吉邦化肥有限公
司注册，并使用在该公司自行生产的杀虫
剂、除草剂产品中。

◎路易威登马利蒂图形商标被北京
德善智业企业策划有限公司注册，并使用
在香烟盒、吸烟用打火机上。

◎雀巢图形商标被浙江粮油公司稍
作修改后，使用在番茄酱、鸡精等调味品
上。

◎万豪潮州万豪高尔夫俱乐部有限
公司注册了“万豪高尔夫俱乐部”商标，使
用在高尔夫设备等产品上。

（据京华时报）

瓷砖攀上轩尼诗 肉罐头注册华梅

轩尼诗等8名牌告赢商评委

"Hennessy"成了瓷
砖品牌、“路易威登马利
蒂”的商标被用在打火机
上……这些驰名商标稍
加改动就被应用到五花
八门、与原产品截然不同
的商品上。而这些商标
居然都在国家工商行政
管理总局商标评审委员
会(以下简称“商评委”)成
功注册，成为合法商标。
对此，喜来登、美盛、路易
威登马利蒂、施华洛世
奇、华梅、万豪、轩尼诗和
雀巢等品牌拥有者将商
评委告上法庭。21日，
北京市一中院对上述名
牌告商评委的商标行政
案进行宣判，认定商评委
适用法律错误，判决撤销
相关裁定。

21日上午，市一中院对 8名牌
告商评委的商标行政案做出宣判：
商评委适用法律错误，判决撤销相
关裁定。法院认为，商标法对一般
注册商标的保护仅限定在相同或
者是类似商品之间，禁止商标相同
或者近似。

一中院民五庭庭长喻珊介绍，
驰名商标是指在中国境内为相关
公众广为知晓的商标。驰名商标
可以在不相同或者不类似的商品
范围内，禁止对驰名商标复制、模
仿和翻译。依照商标法的规定，为
相关公众所熟知的商标，持有人认
为其权利受到侵害时，可以依法请
求驰名商标保护。驰名商标因具
有极高的经济价值，一些唯利是图
的不法经营者以各种手段，复制、
模仿或者翻译他人在中国注册或
者未注册的驰名商标，误导公众，
损害驰名商标权利人的利益。所
以，我国法律对驰名商标给予特殊
的保护。

上述案件的宣判充分显示了
法院坚持对驰名商标给予商品的
跨类保护原则。

一中院民五庭副庭长强刚华
介绍，在最近审理的 6500余件案
件中，商标行政案件占全部未结案
件的92%，涉外案件占74%。而一
中院去年审结的 4356件商标行政
案件中，有近四分之一的案件涉及
驰名商标问题。

2009年至2014年这6年间，一
中院受理的商评委被诉行政行为
的平均撤销率为 15.35%，2014年
的撤销率是16.3%。

“撤销率就是撤销商评委裁定
或决定的比例，基本就可以等同于
商评委的败诉率。”强刚华说。

1988年 10月 20日，施
华洛世奇公司申请注册了

“施华洛世奇”商标，并于
1989年 8月 30日被商评委
核准注册，核定使用商品
为金银珠宝饰品及其仿制
品、包括玻璃、塑料和贱
金属饰品、装饰用的玻
璃、宝石等商品，商标专
用权可使用至 2019年 8月
29日。

2010 年 11 月 1 日，史
某向商标局申请注册了“S
施华洛美发设计”商标，

指定使用在美容院、理发
店等服务上。

施华洛世奇公司认为
“S施华洛美发设计”商标
是对施华洛世奇驰名商标
的复制模仿，违反了 《商
标法》第 28条的规定，构
成在类似商品或服务上的
近似商标。

因此，施华洛世奇公
司向商评委提出异议，要
求撤销史某注册的商标。
遭到拒绝后，施华洛世奇
将商评委诉至法院。

法院经审理认定，“S
施华洛美发设计”在文字
构成上与“施华洛世奇”
相近，构成对驰名商标的
模仿。相关公众看到“S施
华洛美发设计”，容易联想
到施华洛世奇公司的驰名
商标，从而减弱了施华洛
世奇公司驰名商标的显著
性，导致施华洛世奇公司
的合法权益受到损害。

21日上午，一中院一
审认定商评委适用法律错
误，判决撤销相关裁定。

1993年 7月 9日，法国
轩尼诗公司向商评委申请
注册了"Hennessy"的商标，
指定用在含酒精饮料（啤酒
除外）的商品上。商标有效
期至2016年10月27日。

2007 年 12 月 11 日，佛
山市莎安娜陶瓷有限公司
（简称莎安娜公司）申请注
册"Hennessy"商标，指定使
用在“砖”等商品上。获得
通过后，莎安娜公司又将该

商标的相关权益转让予三
沙公司。

法国轩尼诗公司认为
莎安娜公司注册的商标具
有明显的恶意，会对自己的
品牌造成不良社会影响，于
是向商评委提出了异议复
审申请，但最终被商评委

“拒绝”，于是轩尼诗公司将
商评委诉至法院，同时也将
佛山市三沙陶瓷有限公司
作为第三人一并告上法院。

法院经审理认为，法国
轩尼诗在中国大陆地区已
具有较高的知名度，在酒类
商品亦具有良好的市场美
誉度，被异议商标构成对已
注册驰名商标的复制、模
仿，易使相关公众误认，从
而可能攀附或不正当利用
法国轩尼诗商标的声誉。

21日上午，一中院一审
认定，商评委适用法律错
误，判决撤销相关裁定。

1996年，哈尔滨饮食服
务集团公司华梅西餐厅申
请了“华梅”商标，并于 1997
年 7月 28日被核准注册，核
定使用在餐馆服务上。2006
年 1月 23日，该商标经核准
转让予哈尔滨老都一处餐
饮有限责任公司，使用期限
至2017年7月28日。经所有
人许可，华梅商标现授权予
华梅公司使用。

2004年 5月 8日，玉手
公司向商标局申请注册了

“华梅”商标，该商标于 2006
年 5月 21日被核准注册，核
定使用在肉罐头、咸菜、果
冻等商品上。该商标使用期
限至2016年5月20日。

华梅公司认为，“华梅”
商标，品牌价值巨大，已经
成为一种文化的象征。而同
在哈尔滨的玉手公司，借助

“华梅”的品牌影响力，注册
“华梅”字样的商标，因此向
商评委提交异议申请书，要
求撤销玉手公司所注册的

商标未果，遂将商评委诉至
法院。法院认为，华梅西餐
厅始建于1925年，是中国四
大西餐厅之一。“华梅”商标
在餐馆服务上具有很高知
名度，构成驰名商标。玉手
公司注册的商标与“华梅”
商标的字样完全相同，尽管
字体以及颜色略有不同，但
已构成对“华梅”商标的复
制和模仿，恶意明显。

综上，法院判决撤销商
评委的裁定。

强刚华告诉记者，商评委败诉的原因
主要分程序和实体两方面。

程序方面，主要有没有通知当事人；
遗漏审查了当事人的请求事项，例如当事
人有三个请求事项，执法机关只审查了两
个请求事项，忽略了另一个请求事项等。

实体方面的原因主要包括以下四个
方面：

一、商评委对商标是否构成侵权的证
据认定有误；

二、遗漏审查已注册的商标，导致商
标重复等；

三、对于是否构成驰名商标，是否应
当进行跨类保护认定有误。比如商评委
认定施华洛世奇的商标注册使用在水晶
等饰品领域，而“S施华洛美发设计”的商
标注册使用在美发领域，因此错误地认定

“S施华洛美发设计”不构成侵权。而根据
我国《商标法》的规定，对于驰名商标，复
制、模仿、翻译或者使用其主要部分在不
同类的产品上使用也构成侵权；

四、对商标是否近似认定有误，商标
作为一种标识，法律对其构成要素有严格
的规定。我国商标法规定商标是指包括
文字、图形、字母、数字、三维标志和颜色
组合，以及上述要素组合的可视性标志。
而两个商标是否构成近似，应就每一个个
案的具体情况加以分析认定，并无一成不
变的准则，因此，商评委有时会对是否近
似认定有误。

□宣判

商评委被判撤销裁定

“施华洛世奇”商标被仿冒

厂家注册轩尼诗做瓷砖

肉罐头恶意注册“华梅”
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