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“你说我是在这里停车，还是不
停车呢？”说话的是家住高新区南石
镇的罗女士。据了解，罗女士前段时
间刚买了一辆新车，没事便开出来兜
兜风。前几日她在经过家附近的商店
时，本想靠路边停车买点东西。可是
刚想停车时，她猛然看见路边竖立着
一个禁止停车的交通标志牌，这与路
边所划的多个停车位相互矛盾，使罗
女士纠结的是这里到底能不能停车。

18日，记者在调查了市中区内多
处路段后了解到，城区内也有着和罗
女士所反映的一样的情况。在龙庭路
上，记者发现即使路边竖立着禁停标
志牌，但依然会有一些私家车选择停
在路边，而让他们敢于在此停车的，
竟然是路边一个个的停车位。“你说
这有停车位的地方按说就能停车，但
是路边偏偏竖着一个禁停标志，这可
把我们弄糊涂了，到底要按照哪

个？”市民郭先生表示，经常在城区
内开车的他偶尔也遇到过这种情况，
他都选择不停车，以免被罚。但据他
了解，有不少私家车主认为，既然划
有停车位就能停车，因此他们选择忽
视禁停标志，这也解释了为什么路边
存在禁停标志，却仍有车辆停靠在路
边的原因。

调查中记者发现，除了龙庭路以
外，还有文化东路和华山路也有这样
的情况。而记者在对多位司机的采访
中，他们多数认为是不可以停车的，
只有少部分认为停一会应该没什么问
题。停与不停的问题，深深困扰着广
大司机朋友。

针对这些问题，记者联系上了市
中区交警大队的刘队长。他表示此前
曾多次接到类似的反映，反映者称在
出现停车位与禁停标志“自相矛盾”
的情况下，停车担心被罚钱；不停，
好好的停车位就浪费了。“按照交通
法规来讲，只要是我们官方所划的停
车位，即使有禁停标志存在，司机朋
友们也大可放心地在停车位上停车，
是不会被处罚的。”刘队长说。

刘队长告诉记者，为了广大车主
停车方便，在市区一些车流和人流量
不大的道路、背街小巷设置了“便民
停车位”，并且免费向车主开放。因
此只要是官方所划停车位，均可以放
心停车。只是这也并非说明禁停标志
没有作用，要是在停车位以外停车还
是会受到处罚的。

除此之外，刘队长还向记者强调
了是否是官方所划停车位的重要性。

“以前我们就遇到过这样一个情况，
一名司机在振兴路上违章停车，被我
们的执勤交警贴条后他来我们这反
映，说他是看到路边有停车位才停在
那里的。但事实上我们并没有在该位
置划停车位。经调查后得知，原来是
该路段上一家咖啡店为了方便顾客停
车，自己划的停车位。查明真相以
后，我们取消了对这名司机的处罚，
并且将咖啡店外的停车位进行了
清理。”刘队长表示，在非官方所划
的停车位停车属于违章停车，但如果
司机事前不知情，是可以酌情考虑降
低处罚力度或取消处罚的。

（记者 寇光 文/图）

当禁停标志遇上停车位该咋办

交警：官方划的停车位都能停

近日有市
民反映，城区
内有的路段会
出现禁停标志
和停车位同时
出现的情况，
不知该怎样停
车。市中区交
警大队的刘队
长表示，只要
是官方所划的
停车位，即使
有禁停标志，
也是可以放心
停车的。

上周，阴晴不定的
天气让市民在夏天和冬
天间来回周旋，一会儿
冬衣加身，一会夏衣更
替，这样起伏不定的天
气也让这菜价上蹿下跳
没闲着，受此影响，大
白菜、莲藕、菜花等菜
的价格翻番上涨。

“就这品相的莲藕还
要三块五一斤，上个月
即便是最好的莲藕也不
过两块五一斤。”19 日
一早，正在立新农贸市
场买菜的孙大妈就不住
地抱怨，在她看来，阴
晴不定的天气将菜价催
高了不少，“像白菜、萝
卜、莲藕、菜花都是普
通市民餐桌上必不可少
的，眼下这些菜的价格
节节攀升，让不少家庭
的支出增加了不少。”

蔬菜的终端零售价
不断看涨是其背后批发
价上涨的迅速反应。从
我市物价部门对部分农
副产品的市场监测来
看，3 月 18 日，新华农
贸市场新鲜一级大白菜
的价格为 1元/斤，新鲜
一级莲藕每斤售价 2.5

元，新鲜一级菜花每斤
售价2.2元。而根据枣庄
市生活必需品市场监测
系统监测，3 月，我市
超市售白菜价格由 2 月
的 0.54 元/公斤上涨为
1.48元/公斤，环比价格
上涨174.07%。

短短一个月的时
间，为何部分菜价格会
出现翻番上涨的情况
呢？根据我市物价部门
的调查发现，近期我市
大白菜等菜的价格上涨
的主要原因是当前正值
春季，菜农对大白菜一
类的冬储菜的保存及照
料花费了大量的人力及
物力，增加了这类菜的
成本；同时这类菜已经
进入了销售尾期，存量
在持续减少，所以这类
菜的价格上涨应属一种
成本增加性季节性上
涨。眼下，市民对这类
菜的需求量正逐渐减
少，而随着春季大白菜
的上市，预计下一步大
白菜的价格将有小幅下
降。

（记者 张莉萍）

天气忽冷忽热
部分菜价翻番

近日，家住朝阳小区
的刘女士拨打本报热线
电话反映，前段时间，她
在一家网店买了一些保
健品，之后就频频收到这
家网店发来的广告短
信。“有时一天一条，有时
一天能接到五六条。不
是换季打折、购物送礼，
就是逢节促销、清仓处理
等。商家白天发来广告
短信尚可理解，最可恶的
是晚上十一二点也发来，
经常是睡得正香时被广
告短信的铃声吵醒。”刘
女士向记者抱怨道。在
这种不得已的情况下，她
在临睡前只得将手机调
到静音状态，以免被广告
短信扰其清梦。

记者看到刘女士手
机上的短信大多为广告
信息，最近这个不速之客
（保健品广告）更是猖獗，
“我也想过办法退订，我
曾按照短信提示发送退
订短信，但回复申请显示
失败，称商家要求用户得
先成为该店会员才可通
过修改资料实行退订，当
我要求客服强行退订掉
广告短信时，她却说她没
那权力，这不明显在敷衍
我嘛！”刘女士无奈地说
道。

随后记者在对路人
的采访中发现，很多消费
者都遇到了这种烦心

事。李女士是一名网购
达人，她很享受在网上可
以快速便捷购物的体验，
但让她头疼的也是这退
也退不掉的各种广告。

“这是前几天刚从网上买
完化妆品后商家一天几
条的广告，有介绍产品
的，有促销活动的，按常
理说，短信后面会有一个
提示：如果不想再收到类
似广告可以发送“TD”取
消，这个后面确实有这
条，可当我按照要求发到
这个号码上时，却退订不
成功，显示信息接受错
误，我以为是自己手机有
问题呢，反复试了几次还
是不行。现在搞得我都
不敢在小网站上购物了，
一想到自己的信息被泄
露且被野蛮霸占着，我就
必须得慎重了。”

新消法 29条最后一
款有明确规定，未经消费
者同意，请求或者明示已
经拒绝的，不得发送商业
信息。这条规定是针对
垃圾短信、商业广告严重
骚扰消费者安宁的行为
所制定。对此，不少市民
也建议有关部门应加大
力度监管网店的该类行
为，希望工商部门、电商
平台及移动运营商等方
面共同努力，还市民们的
手机一个“清净”。

（记者 苏羽）

网购商品容易
促销短信难退

随着微信的普及，一大批微商也“攻入”朋友圈中疯狂销售各种产品，其中
一些看不见摸不着的假货让人很烦恼，而当实体店也将微信用起来时大多消费者
却很买账。

记者在走访中发现很多服装店、
婚纱店、珠宝店、家具店甚至连麻辣
烫店都标注出店铺的微信公众号。市
中区文化路上一家服装店的老板告诉
记者，“顾客在我们店里买过衣服我
们会建议她加微信，新货一到我们就

会拍照上传到朋友圈中，很多人都是
在微信上看中了哪款，直接打电话给
我们，第二天就能收到货很方便，现
在我们已经有 200 多位“好友”了，
有不少人是朋友之间直接推荐微信号
找到我们店铺的。”经常光顾此店的

王女士在买到满意的衣服后说：“我
就是昨天在微信上看到这件衣服很喜
欢今天过来试试效果呢，加了他们的
微信方便多了，有好看的就来，没有
就等下次更新，省的白跑一趟。”

在实体店的微信上交易 方便又放心

除了在微信上及时推出新产品
外，很多商家还别出心裁地搞起多样
活动：有在朋友圈内集赞按排名先后
送大礼的，有直接派送红包的，还有
抽奖送奖品的。马上要结婚的杨女士
就在某影楼“捡了个大礼”，前不久
这家影楼推出集赞送奖品的活动，按
集赞数量排名，第一名可以在婚礼当
天免费使用价值两万元的高级定制婚
纱一套，第二名可获得一套精美敬酒
服使用权，再以此类推还有价值不一
的婚纱照抵用券，并可以转给他人使

用。“我开始还不敢相信有这么好的
事，觉得试试看呗，就让很多朋友帮
忙点赞，结果我朋友们也很给力，到
活动截止时我排名第二，就来这里看
看是否真的能兑奖，当店员把那套很
漂亮的衣服拿出来给我看时我太激动
了，不用花钱就能穿到它，要是按平
时租金怎么也得两三百元吧！”杨女
士开心地说道。虽然向好几名消费者
免费送了大礼，工作人员却认为这次
活动他们并不是在做赔本买卖，“经
过这样的活动，顾客们把我们影楼在

朋友圈中宣传，无形中也是为我们做
了最好的宣传，这不也算省了广告费
用了嘛。“

随后，记者来到了一家刚开业的
餐厅，看到服务员正在向顾客介绍微
信参与活动，通过“扫一扫”二维码
直接加入公众平台，就可以成为会
员，除了在开业当天能参与抽奖活动
外，平时消费也可以进行累加，积分
达到一定金额后便可以抵餐费，这种
新颖的方式吸引很多顾客纷纷掏出了
手机加起微信。

微信活动花样多 集赞、积分送大礼

越来越多的实体店加入微信大
潮，也使得有些人的朋友圈里“商满为
患”，记者在对一些市民的采访中了解
到，很多人的微信里都出现过不速之

客，莫名其妙地加了一些微商，“我身
边的朋友突然做起微商来，我都信不
过，更不用说陌生人了，特别讨厌这种
打着朋友的旗号实际在变相营销的手

段，这卖的不是商品，是人情。一想到
我朋友圈中全是做广告的，我都没兴
趣看了。”市民小李抱怨道。

（记者 苏羽 实习生 杨红）

朋友圈摇身变广告平台 少了人情味

实体店商家侵入顾客“朋友圈”
有人认为不可信 有人觉得挺实惠


