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都说这春茶是宝，夏茶是草，而清明前上市的茶叶，是好茶中的佳品，素有茶贵如金的
说法，其身价一度“扶摇直上”，市场上数千元甚至上万元的高档茶并不少见，眼下各种茶
叶最嫩的“头一茬”陆续出现在市面上，就在茶友们自认为到了“贪杯”的时候，谁知，一场
倒春寒让春茶打起了“寒颤”。遭遇了“倒春寒”的茶叶价格会不会“扶摇直上”呢？

“碧螺春、龙井、毛尖等都是才新进
来的明前茶，虽然价格稍高些，但还是
有不少市民愿意‘尝鲜’，部分品种卖得
很快。”解放路一家茶叶店的销售人员
介绍，“一般来说，新茶的价格比旧茶的
价格要高出不少，而不同品种的茶叶价
格相差也很大。不过总得来说，跟去年
的价格差不多，每斤价格从一二百元至
上千元不等，价格在三四百元一斤的龙
井比较受普通市民的欢迎，当然也有价

格千元以上的，不过销量却很少。”14
日，记者在走访中发现，市区不少茶叶
专卖店都打出了“2015年新茶上市”的
招牌。

“眼下，正是春茶集中上市的时候，
尽管部分品种的茶叶价格出现小幅上
涨，但多数茶叶价格比较稳定，高档茶
基本销声匿迹，中低档价位的新茶零售
走量还不错，往年高档礼盒茶叶量价齐
跌，渐渐淡出视线，普通简易包装的茶

叶占据市场主角。”解放路某超市茶叶
专柜的销售人员表示，“从目前的销售
情况来看，相对优惠的特一、特二级的
茶叶比较受大众青睐，而随着气温的走
高，进入市场的茶叶也会随之增加，届
时其新茶价格也会随之降低。”采访中，
记者发现，多数茶叶店都有“特价”茶品
销售，有的甚至打出了“半价”销售的招
牌。

记者在青檀路某茶叶店看到，盛着
茶叶的铁桶被商家整齐地摆放在显眼
处，有不少市民陆续来到店里挑选茶
叶。“再来点茶叶？还和上次一样？”顾
客刚进门，店主便热情地迎上去了，如
果搁在两年前，像这样的散户，一般都
交由店员负责接待，如今，只要进店就
能享受到老板的亲自接待，这样的“待
遇”在以前并不常见。“店里集中了不同

产地、不同品种的百余种茶，虽然品类
不少，但各品类的存货却不多，这两年
大额订单大幅减少，茶叶批发遇冷，生
意不好做，不少商家都不敢轻易存货。”
店主告诉记者。

“前几年，清明节前会有一大波的
大客户来选购茶叶，光是这些客户都能
赚到不少，这两年团购的客户越来越
少，只能指望零售能走点货了，可让人

寒心的是这一天到晚店里总是冷冷清
清的。”光明路一茶叶店的老板说。记
者走访了几家茶叶专卖店了解到，不少
茶叶专营店都打出了“超低”折扣来吸
引消费者购买，对于购买礼盒茶叶送人
的需求并不大，而不少受访的市民也表
示，即使爱喝茶也大都会错开“春茶”，
购买一些价格实惠的茶叶来饮用。

“原来门店有三个店员，如今店里
就剩下一位店员了，如果再这样下去，
估计也就再撑个年把，就得转行了。”文
化路某茶叶商铺老板表示。采访中不
少商家向记者反映，尽管正值“春茶”的
销售旺季，但眼下，高端茶市场已经萎
缩，中低档茶正逐步成为消费主流，本
市不少茶叶专营店也都或多或少的面
临着经营困境的考验，此外，部分网店
为提高销量还进行茶叶零利润团购活
动，更是给本地实体茶叶门店重重一
击。有些门店已经坚持不住，关门歇

业，贴出了转租的告示，有些门店虽然
暂时摆脱了关门的命运，但部分正常营
业的门店，虽然经营面积在不断缩小，
但售卖的商品种类却在不断壮大，有的
门店除了正常的茶叶经营还将触角伸
到了休闲小零食、冷饮等领域。

安溪的铁观音、西湖的龙井、武夷
山的大红袍、云南的普洱、黄山的毛峰、
安吉的白茶、洞庭的碧螺春、祁门的红
茶……采访中，记者发现，虽然近年来，
本地榴芽茶渐渐走上了销售前台，并开
始走俏。“我这边销售的榴芽茶价格每

斤从六七十块钱到两三元的都有，这与
普通的茶叶价格几乎相差无几，相较于
外地茶在本市绝对的“霸主”地位，榴芽
茶暂时还无法撼动，不过从这两年的销
售情况来看，榴芽茶还有不小的市场潜
力。”解放路附近一超市茶叶专区的工
作人员表示，“不可否认榴芽茶不像知
名产地的茶叶品种受青睐，但不管是品
质还是价格榴芽茶都有自己的优势所
在。”

（记者 张莉萍）

团购客户锐减 商家寄望零售

高档礼盒春茶遭遇“倒春寒”

高档礼盒茶叶淡出视野

团购转零售 消费渐理性

本地榴芽茶开始走俏

今年80岁的山亭区水泉镇赵岭村的倪守金，在青石板上建起长4米、宽3.5米
的“微型祠堂”，用来存放逝者骨灰及供后人祭奠之用。家庭“微型祠堂”建好后，倪
守金将逝去亲人的骨灰及灵牌放进祠堂，推平田地里的坟头，种上了果树。

（通讯员 刘明祥 孙晋猛 摄）

天气一日日变暖，很
多爱美人士又加入到减肥
的热潮中。记者走访了市
中区的多家药房发现，最
近一个月的减肥保健品非
常畅销。李女士是这减肥
热潮中的一员，但是她服
用了一周减肥药后，体重
没有减轻，反而出现恶心、
心慌、兴奋、无法入眠等现
象。

李女士由于冬天很少
做户外运动，而且贪吃，体
重增加了近 10斤。她说：

“我一直在健身，但是减肥
效果不明显，所以就想到
了减肥药和运动结合的方
法。可是服用药物不到一
周，就出现了恶心、心慌，
晚上还特别兴奋，经常半
夜都睡不着觉。”

据李女士回忆，她是
一周前下班时路过一家药
店时，被药店的减肥药广
告吸引才买的。“当时药店
营业员一再保证这款减肥
药效果不错，而且主要成
分是左旋肉碱，不会有副
作用，一次购买3瓶可以半
价。”于是，李女士花了500
多元买了 3瓶减肥药。但
是李女士服用 4天后开始
出现口干、恶心的现象，她
以为是自己身体没有适
应，接着又服用了 3天，李

女士发现不适的症状越来
越严重，还出现了兴奋难
眠的现象。李女士带着药
品前往药店要求退款，店
家告知因李女士购买时享
受了优惠，若退款，拆封的
一瓶需按照原价 300多元
支付，所以最后只能退给
李女士 100多元。李女士
听后很生气，她向记者表
示将向市中区药品监督单
位进行投诉。

市中区食品药品监督
管理局工作人员告诉记
者，每年都会接到不少市
民的投诉，反映一些保健
食品打着“减肥、降压”的
旗号吸引顾客，很多商家
甚至许诺无效退款。但是
一旦出现纠纷，商家都会
拒绝理赔。

我市营养学会专家介
绍，很多消费者购买的减
肥产品的批准文号为“卫
食证字”，这说明产品仅仅
是普通食品，并没有减肥
效果。而且很多消费者还
会对产品不适，减肥不成，
还会对身体造成上海。专
家提醒市民，减肥要循序
渐进，“减肥药不一定是肥
胖的克星，合理的膳食、适
量的运动以及健康的生活
方式，才是减肥的正确道
路。” （记者 黄天鸽）

天气越来越暖和了，
啤酒的销量也越来越大，
近日薛城市民刘先生在城
区的一家饭馆就餐时，却
因为啤酒和商家起了争
执。

16日晚，刘先生约朋
友去饭馆吃饭，还要了两
箱啤酒，可谁承想，其中一
箱啤酒却出现了两种不同
口味的啤酒，刘先生和他
的朋友们喝着两种啤酒口
味略有不同才有所察觉，
原来其中的一箱啤酒被商
家掉了包。

“发现口味不同后，我
们便仔细查看啤酒箱里的
其他啤酒，发现这箱啤酒
中竟然有两种规格的啤
酒，厂家都是一样的，净含
量也是一样的，可不同的
是生产日期和标签，一种
啤酒的标签显示‘奖’，一
种则没有。”发现不同后，
刘先生便找到了该饭馆老
板，对于啤酒箱内出现两
种规格的啤酒，饭馆老板
给出的答复是开箱即是如
此。

“以前在饭馆吃饭的
时候，啤酒都是整箱抱进
包厢，包装基本都没有动

过，这次我还纳闷，怎么两
箱啤酒都被打开了包装，
当时我还以为是商家的贴
心服务，没知道这里面还
有猫腻。”刘先生的朋友陈
先生表示，“两种生产日期
的啤酒怎么可能是包装在
一个啤酒箱里呢？”对于商
家不负责任的答复，刘先
生和他的朋友们都感到不
悦。

“如果啤酒不够了，可
以提前告知我们，何必隐
瞒，真是让消费者感到伤
心。”刘先生表示。虽然刘
先生和他的朋友们对此都
感到有些不悦，但是饭馆
负责人却对此有些不以为
然。“他们认为，啤酒都是
出自同一厂家，虽然生产
日期不同，但相差也不是
太远，更没有过保质期，而
且价格也一样，对于我们
的不解他们不但不予理
解，还感到有些多余。”刘
先生对商家无所谓的态度
感到很是生气，“其实我们
要的就是一个说法，饭馆
一味推脱责任让我们消费
者还怎么信任他们。”

（记者 董艳）

女士轻信减肥药广告
服用后恶心难以入眠

一箱啤酒两种味
原是饭店掉了包

八旬老人建
“微型祠堂”


