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除油联易卡外，据媒体报
道，山东、重庆、广东、浙江等地
的公司都推出过类似的储油卡
产品。而阿里巴巴在去年曾经
与北京石油交易所商讨过联合
推出该类型加油卡，不过至今未

能成行。
去 年

年初北油
所总裁刘

少宾对外透
露，北油所、中石

油和阿里一起商讨推出按“升”
加油的加油卡。阿里系公司蚂
蚁金服国内事业群总裁樊治铭
当时还带队前往北油所商讨，并
确定了三方的合作模式，只是没
有签署相关协议。

根据北油所方面当时透露
的信息，当时三家商讨的“新型
加油卡”可以让消费者自己选定
时间购买一定成品油数量的加
油卡，消费者可以在认为合理的
油价时点买卡从而“锁定”油
价。而卡内的沉淀资金将倚重
阿里的金融业务，实现资金的金
融增值。不过此合作一年来仍
未落地。

有业内人士分析，两桶油关
于加油卡业务非常审慎，因为加
油卡里沉淀的不仅有数百亿元
的巨量资金，还有有价值的大数
据，且两桶油都以加油卡为媒介
来拓展自己的非油品业务，不可
能轻易将加油卡业务对外开放。

（据京华时报）

储油卡“囤油”
暗藏风险
“两桶油”均称与己无关电商下架相关产品

上周二，中石油在官网发布一份紧急通知，称持有中国石油昆仑加油卡的客户

如果通过非中国石油正规渠道充值，所遭受的资金损失与中石油无关，中石油将不

承担任何责任。一天之后的3月4日晚，京东突然下架了一种叫做“油联易卡”的

储油卡产品。由于每次加油能比使用普通的加油卡优惠几毛钱，这种储油卡从去

年下半年出现在市场以来受到了很多车主的关注，但是也引起了资金安全甚至涉

嫌非法集资的质疑。

中石油在上周二的紧急通知中称，江泰
金融在线科技（深圳）有限公司在互联网上
公开发布中国石油昆仑加油卡充值套餐，具
有年化收益率的信息。中石油未与该公司
开展任何形式的合作，也未委托其为中国石
油昆仑加油卡客户提供充值服务。目前，中
国石油具有多种正规渠道提供昆仑加油卡
充值服务，包括售卡充值网点、加油卡自助
服务终端、昆仑加油卡网上服务平台和微信
公众服务平台。因此，持卡客户通过非中国
石油正规渠道充值所遭受的资金损失，与中
石油无关，中石油将不承担任何责任。

中石油通知中所称的是一款叫做加油
宝的产品。江泰金融在官方网站介绍加油
宝时号称是为中产阶级定制的互联网金融
消费产品，使用加油宝加油可以低至 9.2
折。具体的使用流程是，车主在登录注册
后，选择一款套餐去充值，接着绑定自己的
加油卡，然后每个月就会得到一笔返款，并
称加油宝可在全国的中石油中石化加油站

使用。
对 此 ，

记者联系了中石
油北京分公司和中石化
北京分公司相关负责人，中石
油北分方面的说法跟中石油集团在紧
急通知里所称一致，即公司在加油卡充值
业务方面未与任何公司进行合作，车主要
通过正规的中石油加油卡充值渠道去充
值。据了解，目前在北京地区，车主使用
正规渠道的中石油昆仑加油卡在加油时能
享受到一定的折扣，如 9.8折或 9.7折，出
租车能享受 9.5折或 9.4折，而且这个折扣
是在加油刷卡时享受的，并不是在办卡充
值时享受。中石化北分方面也表示，加油
卡充值业务一直是公司自己在做，没有跟
其他任何公司进行合作，目前在北京地区
中石化的加油卡在充值和加油时都没有优
惠折扣，而是通过加油累计积分，以积分
换商品的方式来让利消费者。

就在中石油的紧急通知发布一天之后，
京东和国美在线突然下架了一款叫做“油联
易卡”的储油卡产品。油联易卡自去年下半
年面市以来日趋火爆，并且在去年 10月 10
日登陆京东，随后又进驻了国美在线、苏宁
易购和 1号店等电商。目前，京东、国美在
线、苏宁易购已经下架了该产品，而截至昨
天在1号店还能购买到。

对于突然下架的原因，京东和国美在线

方面均未给出答复。油联易卡方面则在官
网回应称，“由于近期油价上调后销售量暴
涨，公司与京东、国美订单服务平台系统没
有全面完成对接，而导致极少数用户在购买
油联易卡后出现延时系统登录与操作层面
的问题。为了避免顾客产生不必要的疑虑，
提升油联易卡公信度、增强顾客购买体验，
油联易卡公司决定暂停对京东所有商品的
销售，系统对接完毕后恢复正常营业。”

实际上，被中石油撇清关系的加油宝
与油联易卡在本质上是相同的，都可以被
称作储油卡。储油卡与中石油中石化的加
油充值卡比起来，主要的区别在于可以以

“升”储油，提前“锁定”油价。简单来说
就是在买储油卡的时候，消费者按一定的
折扣充值，然后在加油的时候无论油价涨
跌都以买卡时的折扣加油。当然这个前提
是油价上涨，消费者得实惠，而且涨得越
多得到的实惠越多。

举个例子，在3月7日油联易卡官网一
张 50 升的北京 92 号汽油油卡的售价是
313.50元，折合每升 6.27元，而目前北京
92号汽油每升价格为 6.32元，相当于每升
便宜了 5分钱，打了个 99折。而同一天油
联易卡官网一张1200升的北京92号汽油油
卡的价格是6744元，折合每升5.63元，相
当于每升便宜了七毛钱，打了89折。不过
这张 1200升的油卡限定消费周期为 12个
月，每个月限加 100升。消费者买了卡之
后每次去加油站加多少升油，油联易卡就
会扣去相应的升数，直到扣完为止。所以
说如果油价上涨，消费者就能得到更多的

实惠。而油联易卡在其官网也宣称，“油价
整体趋势是上涨的，而当油价下跌时，更
是您储油的好机会。”

很多买了油联易卡的车主在论坛里发
帖说，买这种储油卡有点类似于做期货，
需要瞅准油价低的时候买卡“囤油”。需要
指出的是，油联易卡本身是不能在加油机
上刷卡付钱的，
按照油联易
卡 的 使
用 流
程 ，
买 了
卡 之
后 手
续比较繁
琐，首先要绑
定一张银行卡，然后下载油联易卡的官方
手机APP，在任何一个加油站加油之后要
索取发票，然后用手机拍照把发票图片上
传至APP，油联易卡在一天之内把加油费
用返还至消费者绑定的银行卡当中，并相
应扣除油卡内的储油升数。

油联易卡之所
以使用流程繁琐，就
是因为与中石油中石
化 没 有 达 成 官 方 合
作。油联易卡董事长金
吉义对此也不讳言，他
透露目前油联易卡只与壳
牌有合作，与两桶油还没
有合作，但是这不影响油联
易卡在全国加油站去使用。
根据公开资料，油联易卡公司
成立于 2013 年，总部位于北
京，从去年 4月底推出油联易
卡产品并在下半年全面推向市
场，其先后入驻京东等电商平
台。虽然油联易卡官方没有公
布目前的售卡规模，但是仅从
各家电商平台的销售记录来
看，每种套餐油卡每月的销售
都在 1000张左右。而从去年年
底开始，油联易卡在各个汽车
论坛火了起来，很多车主发帖
分享自己的体验或吐槽。

有的车主觉得在油价连续
下跌处于低位的时候买油联易
卡这样的储油卡很划算，而吐槽

的车主除了认为使用流程繁琐
之外，最多的就是担心充值资金
的安全性，害怕公司卷款跑路。

对此，油联易卡方面的回应
是，公司与海航云商合作，而后
者拥有央行颁发的全国性预付
卡牌照。不过这仍不能抵消外
界对其的质疑，有人认为这种预
付充值的模式涉嫌非法集资。
此外业内人士也认为这种形式
对消费者和公司来说都存在较
大的风险。

中宇资讯成品油分析师张
永浩认为，从去年 7月份开始，
国内油价十三连降客观上带火
了这种“囤油”卡，目前油价水平
确实处于五年来的低点，长期来
看油价回升是个大概率事件，但
问题是对车主加油的频次有限
制，如果买了这种卡之后油价下
调了的话，那么那一点点优惠可
能就没有了，还有可能亏本，现
在谁也不敢说接下来油价会怎
么走，让一家公司和消费者自己
去判断，然后去买卡“囤油”显然
风险很大。

北京志霖律师事务所律师
赵占领表示，油联易卡公司本身
并不拥有全国性的预付卡牌照，
而是通过与海航云商的合作来
实现这一业务，此外油联易卡明
显地具有金融期货性质，金融监
管部门应当对该公司的业务资
质进行审核并对业务开展加强
监管。赵占领说，从创新角度来
说油联易卡是一种融合创新，对
该业务形式目前还没有详尽的
法律条文进行规范，但是作为发
卡公司来说，在售卡时应当向消
费者进行充分的风险提示。

中石化一位不愿具名的人
士也指出，发售这种储油卡的公
司需要具备一定的资质，以保障
消费者预付资金的安全。另外
对于公司运营层面而言，其盈利
模式也存在较大的风险，因为只

有让售卡获得的沉淀资金快速
高效地生钱才能弥补给消费者
的优惠让利。一旦油价暴涨，公
司又没有信用背书，风险必然会
转嫁到买卡人的头上。

上述人士称，这种储油卡让
自己想到了十年前的加油票。
2005年之前，中石化在北京发行
过加油票，当时很多人排队都买
不到，因为拿加油票去加油就是
按“升”买油，多少升的票就加多
少升的油不用问价格，而那些年
国内油价虽然一年才调一两次，
但是几乎每次都是上涨，而且一
涨就是七毛八毛的大涨，所以买
到加油票等于是在油价上涨大
趋势里提前“囤油”了，但是后来
企业实在承担不起这种“让利补
贴”，到了 2005 年就全面停止
了。
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