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市民信赖诚信品牌展示

鲁南装饰批发城鲁南装饰批发城9494号号
电话电话：：06320632——35856773585677

光明大道居然之家四楼东首光明大道居然之家四楼东首
电话电话：：06320632——57655165765516

森博建材馆一楼观光电梯东森博建材馆一楼观光电梯东
电话电话：：06320632——32536883253688

森博建材馆三楼观光电梯对面森博建材馆三楼观光电梯对面CC区区2929号号
电话电话：：06320632——38776883877688

森博家居三楼森博家居三楼
电话电话：：1826421085918264210859

市中区建华西路市中区建华西路1717号号
电话电话：：1356115841113561158411

光明路怡景丽家一楼光明路怡景丽家一楼

随着时代文明的进步，人们对生存环境已越发重视，“绿
色环保”也被世界人民呼吁认可，绿色消费更成为了广大民
众的共识，于是不少衣柜企业都开始打着“绿色”的旗号从事
销售活动，但我们看到无论是内销市场上屡次被曝光的甲醛
超标问题，还是出口市场欧美严格的绿色标准，国内衣柜企
业在绿色环保问题上仍然是问题重重。对于中国衣柜企业
而言，绿色营销不应该只是一种宣传口号，更应该是战略选
择。

技术创新是绿色产品的保证
时下因甲醛超标而被推向风口浪尖的衣柜企业不在少

数，虽然事后可能会通过“检测”等方式而掩盖住许多问题，
但在社会公众的压力下，这类企业的声誉却已遭重创。舆论
对甲醛衣柜如此关注和不信任并非偶然，据媒体报道，近年
来国家质检总局以及地方质监部门发布的衣柜产品质检数
据标明，衣柜产品的质量合格率长期徘徊在70%左右，而衣
柜质量不合格项目主要集中在甲醛释放量超标。衣柜产品
与人们的生活起居密切相关，如果衣柜产品出现甲醛超标将
直接危害消费者的身体健康，因此其质量安全和食品安全一

样一直备受关注，消费者对其几乎是零容忍。
由于工艺和技术限制，在制作衣柜过程中需大量使用的

粘合剂、油漆等普遍存在甲醛，尽管通过技术手段可以最大
限度消除，但是由于衣柜企业鱼龙混杂，行业集中度不高，衣
柜甲醛超标问题相当普遍，这在很大程度上影响消费者对衣
柜企业的信任。

近年来市场上陆续出现无甲醛的粘合剂、水性漆等化工
原料产品，也有企业推出无甲醛衣柜，尽管业界对于其能否
真正做到无甲醛存在疑问，但是笔者以为，通过技术创新改
善材料和工艺最大限度消除甲醛完全有可能，相关企业的努
力应该得到支持和肯定。而作为企业应该保证宣传与实际
一致，如果只是把“绿色”“环保”作为宣传的噱头那迟早会被
市场所抛弃。

材料上最大程度减少对自然资源的依赖
由于历史文化等原因，国人一直亲睐实木衣柜，将实木

视为品质的代表，但从可持续发展和绿色营销的角度看，衣
柜应该减少对自然资源的依赖。事实上，尽管现在市场上宣
称实木衣柜的很多，但真正的实木产品却并不多，某业内人
士告诉笔者目前市场上的实木衣柜鱼龙混杂，真正是实木的
不足七成。而随着森林的退化，实木资源会越来越匮乏，减
少对自然资源的依赖，寻求更加环保的替代材料是大势所
趋。

而寻找替代材料也并非难事，如密度板在欧美国家高端
家居领域已经得到广泛使用，且密度板属于再生资源，密度
板加木皮是实木衣柜很好的替代品。因此，关键在于衣柜企
业能否有长远眼光，勇于做第一个吃螃蟹的人。

对于衣柜而言，原材料只是一方面，设计和品牌也同样
重要，国内衣柜企业过分强调天然材料，实际上也暴露了在
这些方面的不足，国内企业应加强设计方面的创新，通过品
牌增加品牌附加值，同时选用更现代和环保的材料替代实
木，形成自身的特色。相信随着绿色风潮的发展，实木衣柜
的市场将会逐步缩减。

衣柜企业走绿色之路
聚焦三个方面
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日常生活中，主妇们常常要对家具进行清洁和保养，以
使它们保持亮泽。但是你也许不知道，一些错误的清洁保
养方法，虽然暂时能让家具变干净，但实际上却对家具造成
了潜在的伤害，随着使用时间的增加，你的家具便会出现无
法弥补的问题。

抹布干净
对家具进行清洁保养时，一定先要确定所用的抹布是

否干净。当清洁或拭去灰尘之后，一定要翻面或者换一块
干净的抹布再使用。不要偷懒而一再重复使用已经弄脏的
那一面，这样只会使污物反复在家具表面摩擦，反而会损坏
家具的亮光表层。

选对护理剂
想要维持家具原有的亮度，目前有家具护理喷蜡和清

洁保养剂两种家具保养品。前者主要针对各种木质、聚酯、
油漆、防火胶板等材质的家具，并有茉莉和柠檬两种不同的
清新香味。后者适用于各种木制、玻璃、合成木或美耐板等
材质的家具，特别适用混合材质的家具。因此，若能使用兼
具清洁、护理效果的保养品，便能节省许多宝贵的时间。
护理喷蜡和清洁保养剂使用前，最好先将其摇匀，然后直握
喷雾罐，呈45度角，让罐内的液体成分能在不失压力的状态
下被完全释放出来。之后对着干抹布在距离约15厘米的地
方轻轻喷一下，如此再来擦拭家具，便能起到很好的清洁保
养效果。 此外，抹布使用完后，切记要洗净晾干。至于带
有布料材质的家具，如布艺沙发，休闲靠垫，则可以使用清
洁地毯的清洁保养剂。使用时，先用吸尘器将灰尘吸除，再
将地毯清洁剂少量喷在湿布上擦拭即可。

小心四大误区
擦拭家具时，不要用粗布或者不再穿的旧衣服当抹布，

最好用毛巾、棉布、棉织品或者法兰绒布等吸水性好的布料
来擦家具。粗布、有线头的布或有缝线、钮扣等会引起家具
表面刮伤的旧衣服，就应尽量避免使用。

不要用干抹布擦拭家具表面的灰尘，灰尘是由纤维、砂
土和矽土构成的，很多人习惯用干的抹布来清洁擦拭家具

表面。其实这些细微颗粒在来回擦拭的摩擦中，已经损伤
了家具漆面。虽然这些刮痕微乎其微，甚至肉眼是无法看
到的，但久而久之，就会导致家具表面黯淡粗糙，光亮不再。

不要用肥皂水、洗洁精或者清水清洗家具，肥皂水、洗
洁精等清洁产品不仅不能有效地去除堆积在家具表面的灰
尘，也无法去除打光前的矽砂微粒，而且因为它们具有一定
腐蚀性，因而会损伤家具表面，让家具的漆面变得黯淡无
光。 同时，如果水分渗透到木头里，还会导致木材发霉或
局部变形，减短使用寿命。现在很多家具都是纤维板机器
压制成的，如果有水分渗透进去了，头两年因为甲醛等添加
剂尚未彻底挥发完毕，不大会发霉。但是一旦添加剂挥发
之后，湿布的潮气就会引发了家具发霉，如果楼层较低的住
户，家里的家具就有可能每年黄梅天都“霉”一场。 这里还
要提醒您，即使有些家具表面用的是钢琴漆涂层，是可以用
清水适当擦洗的，也不要将湿抹布长时间留置在家具表面
上，以免湿气渗入到木头里。

家具护理喷蜡不能用来清洁及保养皮质沙发
很多家具护理喷蜡的说明书上写着可以用于保养皮革沙
发，致使很多家庭主妇犯了错误。而家具店里的营业员都
知道，家具护理喷蜡只能用来喷涂木质家具表面，不能喷涂
在沙发上。这是因为真皮沙发其实就是动物的皮肤，一旦
喷蜡喷在上面，就会导致皮革制品的毛孔堵塞，天长日久，
皮革便会老化而缩短其使用寿命。 此外，有些人为了让家
具看起来更有光泽，将一些蜡制产品直接涂抹在家具上，或
是使用不当，反而会让家具表面有雾状斑点。

过年大扫除家具保洁注意事项

现在的竞争是激烈的，是一个多元化的竞争时代，
家具企业该如何走出这个困境。要想在激烈的竞争中，
生存下来，家具企业还是需要进行一定的创新。不仅是
在产品的设计上，还需要在售后服务模式上等各个方
面。创新是困难的，但是家具企业必须坚持。

家具企业要想保持事业长青，就只有持续的创新。
而想有区别于普通家具的优势，就要做到独特创新和精
细品质，所以要想巩固现有已经抢占的市场份额，无论
是在产品设计、制作工艺还是服务模式上都亟需创新。
当家具行业发展速度日趋平缓之时，就有人提出，要创
新了，要转型了。到如今，家具企业也还在说创新，可见

创新不是嘴巴上说说的。
在业内人士看来，创新才是企业得以持续发展的原

动力。一个固步自封，不会创新的企业，是难以在市场
上立足的。家具企业只有客观积极地面对这一问题，坚
持发展创新，才能走出一条自己独有的成功之路。不
过，无论家具企业提供什么样的产品或者服务，其核心
一定是走向极致性的创新思维，至少是企业力所能及的
极致性创新思维。于是，很多家具企业会颇为认同地寻
求技术研发专家的极致创新。显然，这样的产品理解和
产品创新理念是偏颇的，甚至是错误的。

产品创新的极致性思维主要来源于市场来源于目
标消费群。简言之，引入消费者创造价值才是产品创新
的思维路径，家具企业若能够实现满足目标消费群的顶
极需求，就说明企业在产品创新上具有极致性思维。相
反，那些钻入牛角尖的以技术研发为中心的产品创新思
维，是完全不符合消费需求导向的理念的产品创新，失
败概率自然就高。

因此，家具企业的产品创新源泉来自于消费者，产
品创新的企业内部发起人是产品经理，至于具体的专业
技术的实现，家具企业只需要有效地整合资源即可。
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