
􀴁洪乐风

16日，国家机关事务管理局透露，中央
层面取消的3184辆公车已全部封存停驶，将
分期分批公开拍卖，阳光处置，全程接受各界
监督。今年春节前，将正式启动第一批约
300辆车的拍卖，所拍卖车辆“不带牌”，严格
遵守“车牌分离”原则。

公车膨胀之弊，无需赘述。一些“衙门”，
无论大小，也无论工作是否需要，都超标准超
规格配置大量公车。不仅购置公车耗费了大
量公帑，每年的使用、维修、保养，也常常搞出
来天文数字。八项规定、转作风以来，公车改
革步步为营，力度不断加大，让民众看到了狠
刹“车轮上的腐败”的决心。正所谓开弓没有
回头箭，这场改革必须以取缔、拍卖显示出最
大的决心与诚意。

然而，封存公车只是第一步。如果把公
车滥购、滥用视为对民众的“一次伤害”，那么
公车拍卖中的暗流涌动，就是对民众的“二次
伤害”。事实上，对“质优价廉”的公车，有一
些人早已盯上，若不严加防范，很可能羊入虎
口，把公车这种公开的浪费，转身变成中饱私
囊的勾当。彼时，改革未见老百姓的实惠，反
倒成了特殊利益集团的囊中物，这将对政府
公信力产生伤害，影响更为恶劣，也更难挽
回。

正因此，各级政府的公车拍卖，受到公众
的高度关切。这次阳光处置的亮点包括，一
是公开招标评估，搞清楚3184辆车的底细，
哪些不能用，按规定报废，哪些还能开，就立
即进入拍卖程序；二是引入审计、纪检和社会

力量的监督，把每个环节都放在阳光下，“绝
不针对公务员搞任何照顾”；三是一切信息都
放到网上公开，车辆的年限、车况，委托的拍
卖机构资质，没有任何的例外。

这其中，最引人关注的，还是“车牌分
离”，就是说不带牌照拍卖。换言之，想买公
车必须摇上号、有指标。在北京，比车辆更稀
缺的，是号牌资源。在限购条件下，拥有号牌
的是不确定的少数人，这也为公车拍卖的公
正性提供了保障。只有通过摇号系统公正获
得号牌的人，才有机会参与拍卖，这种前置环
节的公正约束，有力避免了可能的暗箱操
作。毕竟，想玩猫腻、买低价车，又能同时摇
到号牌的，客观上的概率极小。

公开信息，“车牌分离”，全程监督，这一
轮中央公车拍卖，有望在阳光下进行，会带给
民众对改革更多的信心。拥有号牌，便有买
到公车的可能，唯此方能保证国有资产的最
大化保值。下一步，保值的资产如何处置，拍
卖得来的钱用到哪里，同样必须是一笔公开
账目。当政府部门习惯把一切信息公开，权
力才会敬畏权利，权利反过来才会拥护权力。

别让公车拍卖造成“二次伤害”
􀴁京文

审计署日前公布了今年第1号和第2号
审计公告，审计发现，卫生计生委主管的中
华医学会等33个社会组织和医管所等9个
所属事业单位，利用所在部门影响力，采取
违规收费、未经批准开展评比表彰、有偿提
供信息等方式取得收入共计17亿7893万
元。

近年来，部分行业及民间协会借评选、
收取会员费等途径涉嫌敛财的事件，不断被
曝光。以中华医学会为例，虽然它已历经审
计署两次点名，但情况并没有看到任何改
善。究其原因，审计署在一年前的相关审计
报告中就直言不讳地指出，一些中央部门主
管的社会组织和所属单位依托行政资源不
当牟利，才是其面临社会质疑和审计点名，
依然我行我素的根源所在。

中华医学会也好，其他上有“婆婆”的社
会组织也好，为何难改圈钱冲动？虽然有关
行业协会政企分开的改革近年来一直在推
动之中，但需要警惕的，就是某些行业协会

与主管部门因为种种利益关联，形散而实不
散。行业协会依然依托主管部门的各种资源
借机牟利，而主管部门则对其种种乱作为袖
手旁观。一旦遇到公开曝光以及审计点名，
问责总是慢吞吞，凭借背后靠山，这些协会
可以说无所顾忌。

中华医学会在内的某些社会组织，非官
非商，以所谓“市场化”名义大行收费之道，
而之所以应者如云，也在于埋单者看中了其
背后的行政资源。在畸形的供需关系下，中
华医学会多年来乱收费不已、虽被审计署两
次点名仍无收手之意，也就不足为奇了。

针对审计署今年公布的2015的第1号和
第2号审计公告，卫生计生委的回应是，相关
单位已停止以卫生行政部门等名义开展活
动和收费，加强财务管理，规范核算，加强对
信息系统的管理，合理整合社会资源，依法
依规开展活动。不过，总是类似的整改，并未
让公众看到实效。所以，对当下协会乱象治
理，必须拿出重拳，加大问责，强化审计与司
法问责联动，对行业协会暴露出来的各种违
规违法现象依法严惩，与此同时，这些官办
协会的改革也应当加速，从而将协会从事灰
色交易的手关进制度的笼子里。

协会圈钱乱象何以久治不愈
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晚报观点

􀴁石平（本报）

刚刚离世的李小文院士曾因穿布鞋的照
片成了媒体关注的焦点，这件事后不久，印有
李小文形象的华为广告大篇幅地出现在一些
媒体上。一位老朋友问他：“怎么给华为做广
告代言了？”李小文回答说：“华为的副总来找
过我。这件事我确实点头同意了，但条件是，
一分钱代言费也不能给。”

不知道那些整天在各大媒体上为了获得
代言费夸夸其谈的“名人”们，看了李小文院
士为华为代言的做法后有何感想。在名人代
言的问题上，不可否认的是，经济利益是吸引
他们代言的重要驱动力之一。当今社会，名人

不少，有钱人也多。不少名人有了一定的社会
地位后，也开始对自身的经济地位或生活方
式有了一定的追求，有明星直言广告代言“一
切为了利益”就不足为奇了。作为名人，他们
在经济、文化、影视或体育等领域具有一定的
社会影响力，是素人无法比拟的，他们能吸引
人们的眼球。这就是这么多厂商喜欢找明星
做代言的重要原因，也就是人们常说的“名人
效应”。

然而，同是名人，对金钱的看法却大不
同。李小文院士曾在课堂上对学生说，钱的作
用在本质上是“非线性和非单调性”的。对比
较贫困的青年学生来说，很少一点钱，也许就
能帮助他选择正确的人生道路，或是拯救一
条生命，产生比较好的社会效益。几年前，李
小文拿出李嘉诚基金会奖的奖金，在母校成
都电子科技大学设立了“李谦”奖助学金。李

谦是李小文的长女，出生时家里条件差，营养
不良，出麻疹引发了肺炎，不到2岁就夭折了。
对于这项助学金，李小文解释“自己有口酒
喝，就感觉进了‘非线性区’，没什么负担，就
捐了”。

名人与广告的结合，不得不说是商界的
成功宣传举措。但是，能在这个问题上把握好
分寸而不受社会非议或不对消费者利益产生
损害的却不多，关键在于他们大多数未能真
正地洁身自好。有的名人屡屡亮相，既代言这
类商品，也代言那种商品，让人“傻傻分不
清楚”；有的名人压根儿就不知道产品的用途
或功效，经不住金钱等的诱惑在屏幕上大放
厥词；也有不少名人未曾亲身体验产品，却总
把用了该产品身材如何苗条、头发如何柔顺、
体质如何有效改善等溢美之词挂在嘴边。

其实，他们或许也不愿意使自身名誉受

到太多的侵害，终究成名的过程也并非像常
人想象的那样简单。然而，由于各种各样的原
因，他们有的未经过多的考量便欣然担任“形
象代言人”。殊不知，没有亲身体验，没有进行
调查评估，没有检查企业和产品的资质，便因
利益诱惑而引导受众消费，这样的名人在增
加收入的同时，也在一点一点毁掉自己形象。

名人代言本身不是坏事，是企业营销的
常用手段之一，但其中最为关键的一点就是，
名人要注意选择适合自己的代言产品，最好
选择自身熟悉、了解和曾经试用过的有效的
产品。名人在代言过程中的收益和所应当承
担的责任，也应该是对等的。由此看来，像李
小文院士那样不轻易接广告或慎重考察多次
后才答应代言还分文不取的名人是令人肃然
起敬的，也值得“名人”们在今后的“精彩”代
言生涯中进行效法。

名人广告代言当学已故院士李小文
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􀴁王石川

《潇湘晨报》报道，长沙市某工地围挡
墙上有一些揭露腐败的漫画，漫画的右侧
有八个大字“贪污腐化，害国害家”。长沙
县城管执法局广告亮化办负责人表示，由
于漫画内容在表达形式上过于直接，内容

过于负能量，已经联系广告公司，将对内容
进行重新喷涂。

好端端的漫画，却让城管感到不爽，欲
除之而后快，真是奇怪。不知道长沙相关
路段的漫画能否保留得住，如果果真“联系
广告公司，将对内容进行重新喷涂”，谁来
出这笔钱？乱花钱不也是腐败吗？不正是
漫画讽刺的对象吗？

反腐漫画
付业兴付业兴//图图

网言个论

今日观察

元月 16日，变革与新生 ——宝中旅
游·枣庄众诚国际旅行社成立14周年暨管家
式旅游服务研讨会在薛城召开，来自国内
60多家旅游集团、知名景区、旅游供应商
和我市组团社参会。

宝中旅游·枣庄众诚国际旅行社是我
市旅游行业的龙头企业，成立 14 年来，
立足枣庄，放眼全国，延伸国际。特别
是近年来，公司实施强强联合战略，强
化品牌扩张，不断拓展业务新领域，尝
试旅游服务新形式，在旅游产品开发、
特色组团、地接服务等方面，进行了新
的探索，取得了不俗的业绩。特别是面

对近年旅游市场的深度调整，公司及时
应对市场变化，适时提出管家式旅游服
务概念，让这一在众多服务领域被借鉴
的品质服务理念在旅游业中得以实际应
用。

研讨会上，宝中旅游·枣庄众诚旅行
社、山东宝中旅游集团、北京中润集团、徐
州港中旅、山东凯撒国际旅行社等国内知名
旅游企业的专家和负责人做了主旨演讲。我
市 40多家旅行社和来自国内的 60多家旅游
产品供应商和服务商签署了采购协议。

（记者 孙庆年 特约记者 赵睿）

变革与新生——管家式旅游服务研讨会召开

􀴁李世远

国家旅游局负责人日前表示，我国将从
今年开始分组建立游客旅游不文明档案，制
定并实施《游客旅游不文明记录管理办法》，
航空公司、旅行社、旅游饭店等联运，形成游
客旅游不文明信息通报、追责机制。国家旅
游局将协调相关方面，对不文明旅游者依法
处置，并制定追现制度。（1月15日新华社）

在笔者看来，追根究底，这些都源于中
国游客在境内外旅游中的种种不文明行为，
尤其是境外的不文明行为屡被曝光后，我国
游客遭到多国警告，对国人的形象已经产生
了极大的负面影响。

中国游客有哪些不文明行为呢？从公共
场合大声喧哗、乱扔垃圾、随地吐痰，到过马
路时闯红灯、旅游景区乱涂乱画乱刻、坐在
景物文物上拍照，再到举止粗鲁、乘坐公共
交通时争抢拥挤、不尊重当地居民风俗等应
有尽有，再比如在法国卢浮宫水池中泡脚，
为抢位置拍照大打出手。更触目惊心还有，

在曼谷飞往南京的航班上，我国一游客往空
姐身上泼开水；乘坐新加坡航空公司航班赴
新马泰的旅行团，30多名游客用餐后将不锈
钢刀叉全部收入囊中，空姐要收回遭到拒
绝，当领队说出“请你们不要给中国人丢脸
好不好”的话后，游客才很不情愿地把刀叉
拿出来……诸如此类，不一而足。

大家看到这些后有什么感受呢？是吃
惊、气愤、对不文明行为说“不”？还是认为必
须依法严惩、决不手软？

我国公民的不文明行为，不少都是多年
来的陋习，欲在短期内彻底改变难度确实不
小。我国游客素质不高，折射出我国国民整
体素质偏低，要努力提升国民素质，必须多
管齐下：利用各种媒体，加强宣传力度，让大
家明白，任何一种不文明行为，都不是个人
行为，都有伤国家尊严；对个别蛮横霸道者
要严格执法，让其付出代价，以儆效尤。国家
旅游局的新举措，正是从细节入手，规范游
客的旅游行为。作为游客，要深味国家旅游
局的良苦用心，从爱国的高度予以密切配
合，增强自我约束力，加强道德自律和修养，
守护文明底线，做文明游客，做高素质中国
人。

做文明游客，做高素质中国人

百姓说话
画里有话画里有话


