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年末白酒价格再下台阶
名酒转型民酒成趋势

一、二、三线白酒基本都在降价，这让原本就探底的酒价又下了一个台阶。用经销商的话说：“一年都没什么收成，就指望能在这段时间完成全年销售任务
了，当然要加大力度促销，本儿来本儿去也行。”

据业内人士预测，羊年春节期间，白酒销量整体有望抬升，酒价或迎来一轮小幅上涨期。
时至岁末，随着元旦、春节的临近，白酒市场即将步入一年里难得的销售旺季。为了博销量、解冻沉寂良久的萧条局面，对于“一年之计在于冬”的白酒经

销商来说，眼下已经集体进入了抢客时间，直降、买赠、返钱等促销方式悉数在列。在这场来势汹汹的“激战”中，53度飞天茅台、52度五粮液、52度剑南春等一
线名酒的身价再度走低，并被冠以“特价”标签。其中，茅台市场最低价首次跌破900元，五粮液也普遍滑入600元行列。

连日来，记者走访本市几家
大型超市白酒专柜、烟酒专卖店
发现，关键词就是“特价促销”，

一、二、三线白酒基本都在降价，
这让原本就探底的酒价又下了
一个台阶。用经销商的话说：

“一年都没什么收成，就指望能
在这段时间完成全年销售任务
了，当然要加大力度促销，本儿
来本儿去也行。”

在一家大型超市，记者看
到，白酒销售区悬挂着“惊爆
低价”的广告牌，上面注明 53
度飞天茅台每瓶售价 898 元，
52 度五粮液每瓶 626 元。促销
员告诉记者：“近 1 个月以来，
茅台和五粮液的批发价又跌
了，再加上市场马上要迎来旺
季，厂家搞活动，所以现在的
价格很合适，我们店的茅台和
五粮液还从没卖过这个价。”
这位促销员介绍，不仅如此，
剑南春、酒鬼、郎酒、泸州老窖
等不少品牌也都在降价。

随后，记者在烟酒专卖店了解
到，从 2012年白酒市场调整以来，
这次的降幅力度最大，而且不少品
牌都加入了。一家烟酒店销售人
员说：“‘十一’期间，店里的52度五
粮液卖 730 元一瓶，现在 609 元一
瓶，如果整箱买，每瓶 580元;53度
飞天茅台一瓶 950元，买得多还能
优惠;剑南春有买赠活动;酒鬼产品
打 8折;古井贡、泸州老窖、洋河等
10多个品牌也都特价。”

除了线下市场，记者在酒仙
网、也买酒、购酒网等酒类垂直电
商也看到，白酒“第二件半价”、

“买一送一”、“9.9元限量购”等促
销广告正在首页滚动播放。其

中，53 度飞天茅台普遍在 868 元
一瓶，52度五粮液从 550元左右到
609元不等，多数品牌白酒价格出
现了 10%到 55%不等的降幅。

虽然白酒价格目前普降，但据
业内人士预测，羊年春节期间，白
酒销量整体有望抬升，酒价或迎来
一轮小幅上涨期。白酒专家普遍
表示，今年是近几年白酒行业最艰
难的一年，在经历两年的深度调整
后，当前的基本面和需求面均未出
现明显改善，并且从几家具有代表
性的白酒上市公司数据来看，其业
绩也没有反弹迹象，因此未来前景
并不明朗，但渠道下沉、名酒转型
民酒的大环境已经定型。

名酒转型民酒成趋势
探底酒价再下台阶

经销商谈小酒“饥饿营销”
小批量多频次铺货是关键

江西小酒市场火爆，也涌现了一大批操作小酒市场很成功的
优秀经销商。小酒单价低，做好小酒必须上量成规模，大量铺货
几乎是小酒营销的必然选择。但大量铺货有风险，由于小酒销售
的地方很多都是中小饭馆，因为跑单出现坏账的情况几乎不可避
免，就算商家和厂商可以忍受跑单的损失，但同样铺货下去，为什
么有些小酒就能很快动销，有些小酒为什么还是卖不出去呢？这
其中的玄机在哪里？

“革命小酒”是泸州老窖推出的小酒产品，在江西卖得很不
错，仅南昌市场，一个月都能卖出2000件以上。经销商熊焕鹰给
记者破解了其中的奥秘。熊焕鹰告诉记者，小酒大量铺货后，坏
账几乎不可避免，但小酒价格低，单件价格不高，商家尽管心疼但
都还觉得可以忍受，所以很多做小酒的商家在这方面往往没有多
琢磨，结果出现坏账多、损失大但市场还没做好的结果。

熊焕鹰说，做小酒，我们首先对自己要有比较清醒的认识，如
果我们做的不是地产品牌，而是外地名酒，就应该清醒认识到，在
江西消费者对你的产品还在观察和尝试之中，市场还处于培育阶
段。小酒销售多在各种中小饭馆，连地产品牌都很难做到先款后
货，外地品牌更难做到，铺货几乎是必然选择。怎么铺货才能取
得更好的市场效果呢？熊焕鹰给出的答案是：根据他们的经验，
小批量多频次铺货是做好小酒的第一步。

小批量多频次铺货最明显的优点是减少了坏账的损失。由
于每次量小，价格不高，就算跑单损失也不大，另外由于价格不
高，饭馆老板因此跑单的几率也低，可以明显减少坏账的损失。

但小批量多频次铺货的真正目的不是为了减少跑单损失，而
是为了更好地培育市场。对于很多外来品牌来讲，相对接受地产
品牌的消费者来讲，接受外地品牌的消费者毕竟是少数。熊焕鹰
说，比如你在某个饭馆放了6瓶小酒，今天来了三个顾客，觉得泸
州老窖还不错，买了三四瓶“革命小酒”，饭馆老板觉得卖得好，要
继续进货，要求进一件，考验来了，你给他多少货？熊焕鹰说，给
他 6瓶就差不多了，因为产品市场还在培育，那三个喜欢泸州老
窖“革命小酒”的顾客，可能第二次就不到他饭馆中去了，而是到
别的饭馆去了，如果你给了他一件，他半天卖不出去，他就会觉得
你的产品不好卖了。所以要小批量多频次铺货，让产品进入饭
店，很快就被能被卖掉，不断翻单，这更受饭店老板欢迎，更能维
持你的渠道畅通。

红酒大举抢市场
多企业跨界投资白酒

尽管白酒行业今年的表现低
迷，但是不少业内人士对白酒的未
来信心满满。记者近日在走访调
查中遇到了接近茅台的业内人士，
他们对记者讲了个故事：贵州茅台
生产的是酱香型白酒，这种酒的生
产工艺与浓香型白酒不同，酒体中
保存的易挥发物质少，对人体的刺
激小。“事实就是这样，贵州茅台酒

厂那么多员工几十年如一日在酒
厂中就如泡在酒坛子里一样，每天
都要尝酒。如果说饮酒伤身，我们
这些员工每年体检结果显示，所有
人的肝脏和其它器官都没问题，都
很健康。”

上述人士介绍，这也是为什么
茅台酒打出“国酒茅台，喝出健康
来”口号的原因，更是业内看好茅

台酒以及其它酱香型白酒未来前
景的底气。

不过高级营养师李良政在接
受记者采访时对此指出，所谓的刺
激小并不意味着就没有伤害，无论
什么酒都不可过量饮用，即使茅台
酒真的对人体有益，近千元的价格
对一般人而言也是难以接受。

记者近日以消费者身份走访了多家烟酒专卖店及酒类经销商，对方纷纷表示白酒的生意有些难做。
一位店主向记者直言：“现在人们结婚大多都是买红酒，企业搞庆祝也是批量买红酒。白酒你低端一点，不
上档次；你高端一点，又承受不起；红酒，随便来瓶国外的，价格不贵，还洋气。”

近年来，不少海外红酒军团进
军中国市场，也在一定程度上影响
到白酒行业。海关数据显示，今年
1—6月份，我国进口葡萄酒总量达
1.96亿升，比去年同期增长了2.7%；
进口总额 7.98 亿美元，同比增长
6.1%。尽管此前的“双反”调查引发
短期市场波动，但相关生产商、经销
商均表示进口葡萄酒量价齐升。

正在国内建立首个波尔多标
准专业酒窖的伯朗德古堡庄主祝
海明近日对记者表示，当前越来
越多的中产人群接受红酒，原因
之一在于红酒酒精浓度低于白

酒，容易被更多人所接受。
法国贝豪家族葡萄酒酿酒专

家雅歌·贝豪在接受记者越洋电话
采访时指出，中国近五年来在红酒
文化的熏陶下，不少人的饮酒习惯
从白酒变为红酒，这意味着中国的
红酒市场非常广阔，相信有能力与
白酒抗衡。

白酒行业每年的销售额在4500
亿元左右，红酒每年的销售额在500
亿元左右，尽管红酒占领了一些市
场，但并未影响到白酒的发展。
记者采访多位业内人士均表示，企
业跨界涉足白酒有可能加剧白酒

行业产能过剩，加快行业洗牌。
实际上，无论是高端白酒还是

三线白酒，今年以来表现都非常黯
淡。通达信数据显示，今年14家白
酒上市公司中，股价全部下挫，今
年以来截至上周五累计跌幅最小
的是青青稞酒，跌幅为15.63%。啤
酒行业的表现则远远好于白酒。
通达信数据显示今年以来截至上
周五，8 只啤酒股中有 6 只录得涨
幅。尽管涨幅比不上中青宝等妖
股，但青岛啤酒上涨 33.07%，兰州
黄河上涨 31.5%，这足以让白酒股
的投资者羡慕嫉妒恨。

近日，娃哈哈集团公司和贵州
省仁怀市政府签署了白酒战略投
资协议。根据这一协议，娃哈哈一
期将投资 150亿元，入驻仁怀市白
酒工业园区，参与仁怀市中小型酱
香酒生产企业优化整合。

此外，天津荣程联合钢铁集
团有限公司与泸州市合江县政府
正式签署合江县 10 万吨白酒基
地项目投资协议，总投资约 120
亿元，总占地约 5000 亩，主要包
括年产 10 万吨白酒、码头、酒庄

和健康养生中心等四个项目。顺
鑫农业于 9 月 24 日发布公告称，
拟募资不超过 17.43 亿元，其大部
分将用于公司白酒相应项目的投
入。据公开信息显示，联想、维维
集团等企业也正在逐步涉足白酒
行业。

深圳醉之仙酒业公司董事长
易立中在接受记者采访时也表
示，白酒的产量已经过剩，其它的
行业跨界进入会令白酒产量更加
过剩，这些企业只是看到了白酒

曾经很能赚钱，但是没有考虑到
在生产、运输、销售过程中支付成
本，这很不利于白酒行业的发展。

中酱酒业集团董事长唐文海
在接受记者采访时则认为，多家
企业跨行业涉足白酒，是行业里
新一轮的洗牌。整个白酒行业当
前正处于调整阶段，这也是各个
行业都会经历的，只是时机和触
发点不同，其他行业尤其是龙头
企业的介入，给予了白酒企业整
合、调整、洗牌的机会。

多企业跨界投资白酒

白酒业内人士信心十足
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