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原奶价格有没有可能更低？近日，中国与
澳大利亚签订自贸协定，其中首要的就是澳大
利亚的乳制品在未来三年内将免除关税，这在
有些消费者看来，似乎又是奶粉降价的“利
好”。但是，就南都记者调查了解到的情况来
看，关税的增减其实对进口奶粉的形成价格影
响甚微。

根据某进口奶粉中国区总代理提供给本
报的材料，奶粉从国外进口到国内，一般需要

经历以下这几个阶段：从备案，办理预售标签，
货物到港清关报关，交税放行，提货入仓，其中
还需要，安排抽样检测。

“进口奶粉需要三道检测：出厂检测、出口
国检测和进口国商检检测。第一批奶粉还需
要全项目检测，而每个段次的检验费接近两万
元。这些检测不仅花费高，而且检测时间长，
很多地方的奶粉在检测前后，还得放在指定仓
库，仓储费一般要贵上好几倍。”前述代理商告

诉南都记者，“羊毛出在羊身上，检测的成本最
后都要摊到价格上，这部分跟关税一点关系都
没有。”

另据了解，关税是在到岸价的基础上形成
的，是属于 25%的岸前成本中，以澳大利亚奶
粉为例，目前的进口关税为 15%，在终端售价
中差不多只占 3%- 5%，三四百块的高端奶粉
也不过便宜最多二十块钱左右。

（据南方都市报）
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在政策影响下，以进口奶粉为主导的价格
体系及形成的上下游利益格局被打破，个别龙
头企业降价促销引起行业连锁反应，推动中国
奶粉价格止涨回落。而市场固有利益格局的
瓦解及电商等新兴渠道的快速发展，进一步加
快推动奶粉企业和相关渠道的转型、升级。

有乳企产品部门的负责人对南都记者表
示，“在‘ 奶粉新政’之下，奶粉生产企业一方
面加快新产品研发，一方面加快向其他母婴品
类延伸，同时围绕互联网加快新兴渠道的构
建。另外，同类企业、上下游企业之间也都在
加强相互兼并与合作，推动行业集中度进一步
提升。”

渠道方面，过去在一、二线占据绝对优势
的商超在奶粉销售地位不断弱化；近 5年快速

发展的母婴渠
道也都面临着淘
汰和整合。据统计，目
前中国有大约 6-7 万家大
大小小的母婴店，自 2008年之
后，国内母婴渠道如雨后春笋快速
发展，主要得益于其进入门槛低、奶粉
毛利高等有利因素。某进口奶粉中国区总
代理告诉南都记者，“之前所谓‘ 母婴专业化
渠道’更多是‘ 伪专业化’，在三、四线及以下
地区仅仅充当奶粉销售网点，不能提供专业化
服务。在政策及新兴电商渠道的影响下，母婴
渠道传统商业销售模式及利益分配关系都面
临极大挑战，迫使其开始向着真正意义专业
化、服务化、连锁化方向发展。”

宏观方面，目前中国乳业市场正受多种
因素综合影响。据了解，由于上半年进口奶
源过多，加上需求下降，市场尚未消化完库
存。另一方面，经过去年的干旱之后，新西
兰产量已经恢复，而在欧洲，今年第一季度
牛奶产量同比增长6%。眼下国际奶价一直下
跌至五年来新低，导致国内原料奶收购价格
受到挤压。

如此多重因素加在一起，国内奶粉的总
体价格趋于下降，乳业专家王丁棉对南都记
者透露，“奶企的日子其实不好过，很多奶企
都是通过促销企业中低端产品来支撑公司的
利润。”

在奶粉总体价格呈下行的同时，高端以
及超高端产品的价格则相对较为稳定，而且
由于其高利润率，使得更多的企业参与其
中，新品不断涌现。

今年6月，伊利旗下的婴幼儿奶粉品牌托
菲尔宣布上市。这一品牌定位超高端，800g
规格的一、二、三段售价，分别达到 358元、
338元和318元/罐。而伊利在此之前推出的金
领冠，最高售价也达到398元/罐(800g)。

此外，完达山也在高端奶粉市场发力，
其旗下的安力聪系列，最高售价达到 368元/

罐(900g)。完达山方面还声称，此款产品受到
消费者的青睐，国产奶粉市场回暖。这几年
在市场表现颇佳的飞鹤奶粉，也早就推出飞
帆系列，单价也定在300元以上，而其高端系
列还将进行升级。

就在一个月前，新西兰咔哇熊婴幼奶粉
也宣布在中国上市。这一品牌因为是由地产
界大佬恒大集团收购引进，引发关注。其成
为又一家进入中国市场的国外高端婴幼儿奶
粉品牌，一段奶粉定价为236元。

作为高端奶粉的“老战士”，有些国外企业
也是推陈出新，多美滋方面近日宣布今年在中
国的第三次“推出新品”，相比于此前的两大系
列，此次推出的致粹TM系列融入了婴幼儿奶
粉市场比较流行的"OPO"概念，提高钙和脂肪
的吸收。其定位也锁定在高端市场，与此前上
新即降价的做法不同，此次其先期在天猫旗舰
店等电商渠道的定价最高达到308元。

目前在商超以及母婴店等，各种单价在
300元以上的高端奶粉主要还是国外的企业的
天下，雅培的菁智售价最高，900g罐装的价
格达到470元；贝拉米、合生元、海普诺凯等
品牌，售价在 450元/罐以上；而惠氏启赋、喜
宝、特福芬等品牌，售价也在300元以上。

乳业专家宋亮认为，“乳企纷纷瞄准高端
市场的背后，是出于对这一市场的乐观。有统
计显示，国内高端婴幼儿奶粉市场成长迅速，
年增长率超过30%。而另一方面来看，高端婴
幼儿奶粉市场目前品牌较多，尚未出现绝对领
先的领军品牌，因此这一领域将成为乳业巨头
们后期争夺的焦点。”

不过从今年新上市的高端奶粉定价来看，
价格并未创新高，动辄 400元朝上的新品不见
踪迹。王丁棉表示，这也与当前的大环境有一
定关系。今年上半年我国进口奶源过多，加上
需求下降，市场尚未消化完库存。眼下国际奶
价下跌至五年来新低。另外，今年以来，国家
对婴幼儿配方乳粉加大了政策上的监管力
度。奶粉大涨价的动力不足，乳企也开始慎言
涨价，奶粉定价暂别虚高趋势。

值得注意的是，在高端乳制品市场，除了
奶粉，还有一些企业推出其他高端乳制品，比
如卡士的高端酸奶，卡士酸奶方面相关负责人
透露，“在优选欧洲最佳益生菌的基础上，我们
将国外进口的5种益生菌(保加利亚乳杆菌、嗜
热链球菌、双歧杆菌、嗜酸乳杆菌、副干酪乳杆
菌)完美匹配，使得卡士发酵奶营养高、口感
佳。”
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