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《枣庄晚报》 即日起每周
推出“家庭拿手菜有奖征稿”
专栏，为那些家庭厨艺高手们
提供展示自己作品的机会，把
带有我们枣庄家庭特色的来自
百姓之中的美食介绍给大家，
并让家庭主厨们相互学习借
鉴，使我们的餐桌更丰富多
彩。

本次活动由“抱犊调料”
独家冠名赞助，并全程提供奖
品。

活动具体方案如下：
1、活动时间：2014年 5月

30日至 2015年 5月 29日，在每
周枣庄晚报《市场导刊》中设
置“家庭拿手菜有奖征稿选
登”专栏。

2、内容要求：菜品必须为
本人或家庭成员亲手烹制，必
须配至少 2幅照片，文字说明
简明扼要，标明配料及用量、
做法流程、口感及特色之处即
可。

3、奖品设置：来稿一经采
用刊发，即奖抱犊调料 2 瓶。
每 3个月从所有刊发的稿件中

抽取大奖两名，各奖抱犊调料
礼箱一份。

4、注意事项：所有菜品制
作过程必须真实，为真正体现
枣庄特色味道，所用调料尽量
使用抱犊牌酱油、食醋、甜面
酱等系列产品，其他选料尽量
使用枣庄市民常用食材，注重
实用、家常特色。不要求精美

复杂，最好是简单易做、口味
独特。

5、来稿请寄：（1）电子邮
箱：zzsy180@163.com

（2）市中区文化中路 61号
枣庄日报社商贸部

6、咨询电话：
0632——3333322

舌尖上的枣庄味道——

“抱犊调料杯”家庭拿手菜有奖征稿启事

关于互联网思维，网上风靡的版本有很多
个，要么是蜻蜓点水，要么是繁复冗乱，但笔
者更认同的一个版本是：互联网思维“独孤九
剑”，其系统完整地阐述了互联网思维的来龙
去脉，其中阐述的“独孤九剑”分别是：用户
思维、简约思维、极致思维、迭代思维、流量
思维、社会化思维、大数据思维、平台思维、
跨界思维。据笔者观察，中国好声音节目的风
靡和其中的“独孤九剑”浑然一体，是对互联
网思维的一次演绎。

一、用户思维

用户思维是好声音成功的核心思维，来自
腾讯视频的数据显示，好声音在电视首播 24
小时获得的点击量突破 1.2亿，其后几乎每期
节目蝉联第一，成为当之无愧的“收视冠
军”。用户思维有三个法则，分别是：得“屌
丝”者得天下，兜售参与感和用户体验至上。
作为年度综艺王娱乐节目好声音在制作和演绎
上都深谙屌丝欢喜，四把转椅的精妙设计和导
师的精心挑选让屌丝深感自己如临殿堂、“高
大上”，在这个人人自称“屌丝”而骨子里认
为自己是“高富帅”或“白富美”的浮华时
代，好声音无疑为屌丝们提供了一个享乐空间
或是心灵圣地，甚是如鱼得水。在兜售参与感
方面，无论是现场观众的零距离互动还是利用
新媒体微信的摇一摇有奖活动，或者是在重返
巅峰的为被PK掉的学员转椅助返，好声音是
把用户放在了明显的互动位置。在决定四位导
师的冠军学员卡位战中，均以现场观众的投票
为依据，以及大众评审团的参与都很好的调动
了现场氛围，故好声音把用户体验做到了极
致，所以用户思维贯穿好声音始末。

二、简约思维

好声音的简约在于简单纯粹，四把转椅是
亮点，只选声音，不选外表，是好声音不同于
其他选秀节目的最大特色。好声音只以声音论
成败决定了节目的制作是聚焦在一个点上的，
这个唯一的点声音，不言而喻好声音是一种互
联网产品，在制作和传播上都带着互联网思维
的深深烙印。好声音以简单精妙的方式告诉观
众，简单即是美，仅仅是把美的声音通过好声
音平台甄选出来，简洁洗练让人耳目一新。互
联网产品要遵循一个原则就是聚焦原则，一个
产品只做一件事，好声音做到了，而且做的相
当完美。

三、极致思维

好声音走红后，有外媒评论说这是中国选
秀节目中一个“不炒作、不毒舌、不矫情、不
虚假”的节目，真实、简单、自然的好声音是
对互联网思维的最好诠释，确切地说是极致思
维的完美诠释。从一开始的盲选到十六进八，

八进四一直到每组的冠军赛。好声音一直向一
个声音的层级不断迈进，以求发现最好的声
音，每一个学员上场都会把自己真实的一面向
观众展现出来，不管是梦想班冠军帕尔哈奇对
逝世亲人的思念在歌声里的深深流露，还是

“狼之队”流浪歌手南玛子呷亲身讲述自己的
经历，都自然逼真，毫无矫揉造作之嫌，然后
用真实感人的歌声将埋藏在自己内心的那一种
情感表达出来，情真意切，导师对史无前例三
次登台献唱的魏然的严格甄选，大热学员不断
淘汰都展现了导师和节目组对声音的至佳追
求。在导师对声音的点评上面，分别从学员的
音色、音调以及台风等方面给予客观到位的评
价，一语中的，入木三分，力求好声音这个平
台能够发挥最大的优势，好声音的目的就是发
现最好的声音，用极致思维把这个互联网产品
发挥到极致。

四、迭代思维

好声音的商业模式是对传统选秀节目的彻
底颠覆，制播分离便于节目质量的最大化;导
师作为股东享受分红保证了导师选拔学员的标
准性;广告和音乐产业链深挖延长了好声音选
手的生命力，建立了好声音的持续盈利能力。
那么好声音就树立了选秀行业的一个标杆，牢
牢占据综艺娱乐节目收视率之首，好声音正是
突破传统选秀节目的模式，在互联网思维迅速
盛行下独具一格地脱颖而出。

从第一季好声音到第三季好声音，大家也
可以看到迭代思维对好声音的推动作用。迭代
思维更多的体现在微创新方面，腾讯视频客户
端是今年好声音的主场，直播和互动双重推
动，公众平台微社区和微活动是亮点，并且新

增微信摇一摇有奖活动，随着微信的盛行，好
声音渐渐进入人的口袋，成为“口袋好声
音”，从某种意义上说是好声音更接地气的

“移动大运动”。这些变化很好的迎合了更多的
观众。

五、流量思维

腾讯视频显示，第三季好声音的总播放量
为38.9168亿，视频评论达186.3万，好声音本
身的优质造就了如此大流量，在整个娱乐界里
几乎史无前例，当然这些流量也实现了变现。
那么这些流量究竟由何而来，据笔者分析，有
以下原因：第一，节目商业模式的完全创新,
使得体验和口碑俱佳;第二，电视和网络互
联，遥相呼应，人气暴增;第三，音乐的本身
作用也就是音乐本身具有对人性的一种感染
力，就是精神境界的感化和心灵的需求，何况
在一个物质流高度发达的时代。第四，移动互
联网的便捷性为观众提供了更多的便利，可以
通过客户端和微信，微博收看节目，唾手可
得。那么好声音流量的形成恰恰与一个成功的
互联网产品的流量相重叠，通过质变到量变，
好声音已经完完全全实现了广告、下载、选手
商业产业链的全方位变现。好声音在娱乐界阐
释了一个互联网真理：流量即入口，流量即金
钱。

六、社会化思维

社会化是营销成功的必备因素之一，在好
声音中体现的淋漓尽致，尤其在微信公众平台
的互动区、朋友圈、微博和网络社区等社会化
媒体中表现的最为明显，随着好声音的口碑越

来越好，好声音在网络中掀起一阵又一阵热
潮。以中国好声音微博为主导，腾讯视频和娱
乐大V，以及娱乐明星微博为辅助，在新浪微
博展开了几度轰轰烈烈的大营销，仅在微博#
中国好声音#话题流量就达到了 33.5亿，中国
好声音在腾讯视频的社区评论达 188.4万条。
在微信公众平台，每一位学员的生平经历和歌
声分解都充分地向大家展示了学员的另一面，
让观众对好声音有更深度的了解。微社区观众
的热情互动，观众对好声音学员的投票都体现
了好声音对于观众来说是一次全民参与的“娱
乐欢宴”。

七、大数据思维

在大数据时代，客户所产生的大数据使营
销人员能够深入了解每一个顾客，同样第三季
好声音的大数据可以让节目制作方对自己的受
众群体进行分析评估，对受众意见进行采纳整
合，从而对节目的效果或者结果进行预见，以
便做出更好的节目，使节目效益最大化。另外
好声音的广告投放大数据也可以体现出广告商
所在的行业，地区分布，从而对好声音广告市
场进行详细分析，准确观察各行业对好声音的
关注度以及广告投放数据对于好声音的指导意
义。大数据作为好声音的最基本的效果评估依
据，是好声音的“晴雨表”。

八、平台思维

互联网平台思维是一个开放、共享、共赢
的思维，其精髓在于打造一个多主体共赢互利
的生态圈。而中国好声音恰恰是一个集好声音
平台、明星导师、参赛选手、观众和广告商开
放、共享、共赢的生态圈。好声音的创新商业
模式为多主体互利共赢的生态圈提供了大前
提，互联网平台和庞大受众为这个生态圈注入
了全新的生命力，所以构建了一个以中国好声
音为主角的多主体互联网大平台，也就是互联
网好声音平台。

九、跨界思维

互联网企业的跨界颠覆，本质是高效率整
合低效率，而能够参与乃至赢得跨界竞争的原
因就是掌握了大量的用户，他们一方面掌握着
用户数据，另一方面又具备用户思维，自然能
够携“用户”以令诸侯，一场跨界分金的盛宴
正在上演。那么好声音通过广告平台吸引各行
各业跨界而来的广告投放商，他们的目的也是
为了从好声音的用户中分得一份美羹，以跨界
而得用户;好声音的受众来自于各行各业，对
其他行业无偿不是一种冲击，跨界分金绝对是
未来的一大趋势。

互联网思维无孔不入，中国好声音即是对
互联网思维的一次绝对演绎。

（倪卫涛）

中国好声音背后无孔不入的互联网思维

主料：猪蹄、黄豆
配料：生姜、八角、蒜头、小米椒、抱犊生

抽
调料：油、盐、白糖
制作方法：
1、猪蹄洗净斩块，跟黄豆放锅里煲；
2、煲好的猪蹄、黄豆滤去汤汁;
3、坐锅热油，下白糖炒至冒泡时倒入猪

蹄翻炒至均匀上色;
4、下姜片、蒜头、八角、小米椒翻炒，食

盐、生抽调味;
5、加肉汤，用大火烧开转小火焖至收汁

即可。 （此稿件由德仁俊园黄先生提供）
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材料：
1、鱼一条（草鱼，花鲢都可以），酸菜（切成

条），葱，芹菜，蘑菇（进味，好吃）
2、适量的姜，蒜，豆瓣酱，料酒，酱油，糖
制作方法：
1、油锅烧好后，放进姜，花椒，蒜和豆瓣酱，

翻炒后倒入酸菜；
2、加入适量的糖，料酒，酱油；
3、翻炒一会儿，加入适量的水，熬（酸菜才

会出味）；（半小时后加蘑菇）
4、一个小时后，放鱼，然后放葱，芹菜；
5、煮好起锅。

（此稿件由未来城江先生提供）
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