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《枣庄晚报》 即日起每周
推出“家庭拿手菜有奖征稿”
专栏，为那些家庭厨艺高手们
提供展示自己作品的机会，把
带有我们枣庄家庭特色的来自
百姓之中的美食介绍给大家，
并让家庭主厨们相互学习借
鉴，使我们的餐桌更丰富多
彩。

本次活动由“抱犊调料”
独家冠名赞助，并全程提供奖
品。

活动具体方案如下：
1、活动时间：2014年 5月

30日至 2015年 5月 29日，在每
周枣庄晚报《市场导刊》中设
置“家庭拿手菜有奖征稿选
登”专栏。

2、内容要求：菜品必须为
本人或家庭成员亲手烹制，必
须配至少 2 幅照片，文字说明
简明扼要，标明配料及用量、
做法流程、口感及特色之处即
可。

3、奖品设置：来稿一经采
用刊发，即奖抱犊调料 2 瓶。
每 3 个月从所有刊发的稿件中

抽取大奖两名，各奖抱犊调料
礼箱一份。

4、注意事项：所有菜品制
作过程必须真实，为真正体现
枣庄特色味道，所用调料尽量
使用抱犊牌酱油、食醋、甜面
酱等系列产品，其他选料尽量
使用枣庄市民常用食材，注重
实用、家常特色。不要求精美

复杂，最好是简单易做、口味
独特。

5、来稿请寄：（1）电子邮
箱：zzsy180@163.com

（2）市中区文化中路 61号
枣庄日报社商贸部

6、咨询电话：
0632——3333322

舌尖上的枣庄味道——

“抱犊调料杯”家庭拿手菜有奖征稿启事

近日，中国电子视像行业协会发布了一份名
为《中国彩电新型显示技术发展白皮书》（以下简
称《白皮书》）的报告。报告预测，未来三年4K超
高清在新兴实用技术的助力下将进一步成为中
国彩电的主流甚至是标配；而一直被认为是“下
世代显示技术”的OLED因为受制于一些关键技
术、成本及良品率偏低等因素，到2017年才有望

“走出窘境”；与此同时，激光显示等新型显示技
术将借机登上历史舞台，成为挑战 LCD、OLED
的一股强大力量。

4K超高清将成电视标配
《白皮书》预计，到2017年4K电视国内销售

量将达到 3400万台，渗透率将达到 70%。“在彩
电市场逐渐回归正轨，趋于平淡的大环境下，4K
电视进入牛市行情，4K市场将成为 2014年成长
最快的单一市场。”《白皮书》显示。该报告援引

第三方机构预测，2014年 4K
电视销售规模将达到 805 万
台，渗透率将达到18%。预计

到 2017 年，
4K电视在国
内的销售量

将达到 3400 万台，渗透率将达到 70%。因此，
《白皮书》大胆地指出：4K超高清将成为电视标
配。《白皮书》也认为“UHD电视目前还面临内容
较少，技术标准不完善等问题”，但认为“随着电
影制片商、视频内容制造商积极开发 4K视频资
源，网络 4K内容得到极大丰富，韩国日本试播
4K信号的成功，都对UHD产业生态链的完善起
到了重要作用。预计到 2015年 4K片源问题会
有所改善”。加之上游面板出货力度的加大，
UHD电视价格的走低，UHD大规模普及势不可
挡。

OLED要到2017年才有出头日
随着产线的扩充、良率的提升，OLED曲高

和寡的窘境有望在 2017年被打破。OLED作为
下一代显示技术的代表已被业内广泛公认，但受
制于一些关键技术、成本及良品率偏低等因素，
无法顺利地推进，目前我国OLED市场尚属于发
展的初级阶段。《白皮书》预测，因面板供应资源
单一，2014年出货至中国大陆的OLED面板为 6
万片左右，2014年底将出现低价OLED面板，终
端价格也将有机会走低。但事实上，《白皮书》的
另一组数据显示，截止到 2014 年 6 月，国内
OLED电视累计销售量仅为 559台。《白皮书》预
测，未来 2－3年将呈现OLED技术与当前主流
TFT-LCD技术并行的状态，预计 2015年国内市
场OLED电视将会达到 20万台，2016年可望达
到50万台。“随着产线的扩充，良率的提升，以及
市场推广力度的增大，OLED曲高和寡的窘境有

望在2017年被打破。”

ULED狙击OLE效果显著
截至 6月，今年 4月份才投入市场的ULED

电视已经创下 12525 台的销售量。造成近期
OLED电视在中国看衰的最主要原因是良品率
低导致售价居高不下，而这给聪明的中国企业以
机会。《白皮书》以“OLED破冰未果，ULED市场
已引爆”来说明这一现象。ULED是海信对现行
TFT-LCD液晶显示技术与OLED显示技术发展
现状评估后，在成熟的 LCD技术基础上对背光
设计、高色域显示、液晶驱动、核心画质处理等技
术进行再次创新后推出的一种产品。《白皮书》显
示，截至6月，今年4月份才投入市场的ULED电
视已经在中国彩电市场创下 12525 台的销售
量。其结论是“优秀的显示技术及亲民的价格，
是广大消费者认可的主要原因”。据悉，55英寸
ULED电视2014年6月份均价仅为9953元，而同
尺寸OLED电视均价为29739元。

此外，《白皮书》表示，“ULED电视本身并不
存在上游面板资源方面限制”，且技术所有方也

“愿意开放背光源技术”，一旦有“更多品牌的参
与，能在市场推广上形成推广合力”。事实上，也

有中国彩电企业提出了GLED、QLED等概念，但
《白皮书》只以ULED为例指出了一些彩电企业
通过技术提升强化对 LCD电视的销售，从事实
上阻击了OLED的发展。

明年将是激光电视元年
明年或将成为激光电视元年，激光电视对于

65英寸以上市场具有较强的冲击力。当传统彩
电厂商和互联网企业正在抢占各自的市场空间
时，另一些企业则相继推出激光电视，以大尺寸
和高画质抢滩客厅市场。

《中国彩电新型显示技术发展白皮书》认
为，激光显示是继黑白显示、彩色显示、数字
显示之后的第四代显示技术，它采用纯激光光
源，明暗环境下均可正常观看，具备高色域、
高亮度、100 英寸或者更大屏幕、4 米观看距
离、节能护眼、临场感强、影音效果震撼、高
性价比等特点。《白皮书》预计：随着产业化的
进一步推进，技术和市场的不断成熟，成本价
格降低，尤其是激光器成本的降低，激光电视
进入家庭的时间也会大为提前，预计明年或将
成为激光电视元年。激光电视对于65英寸以上
市场具有较强的冲击力，预测2015年65英寸以
上市场激光电视的占有率将达到2%。

彩电 未来三年大趋势未来三年大趋势：：

4K成标配 激光显示登场

智能手表，可谓是可穿戴设备市
场的一个新力军。最早一批的产品因
市场定位不明确等原因最终并不成
功，当时有不少用户认为智能手表这
类可穿戴设备只是一个“玩具”。

那时的智能手表对于消费者而言
虽然是新鲜事物，但也只能保持几天
的热乎劲儿，无法让用户对其产生粘
度，时至今日，这种类似的玩具还在不
断的涌现在市场。若是想让用户对其
产生依赖，就必须要针对使用者的痛
点来进行深度的挖掘，做出能够解决
实际问题的产品。

走入生活，从用户痛点开始寻起
若想挖掘到用户最根本的需求，

必须要从智能手表的出发点——智能
手机看起。现今智能手机的功能可以
说已经相当完善，从性能与配置出发
并不能真正打动使用者。但正是因为
智能手机的完善，引发出了使用者的一个痛点——就是碎片化的信息。

众所周知网络信息是碎片化的，人们通过网络传媒了解阅读非常
多的信息，但却没有深刻的理解和记忆，让自己了解的东西成为过眼云
烟。这些碎片化的信息亦会让用户觉得格外的“繁重”，用户经常性的
会收到各种各样的消息，有微信、有短信也有App推送的消息。如此繁
重的碎片化信息让很多人感到厌烦，用户迫切的希望能有一个真正有
效的方法或是设备来解决这一问题。

当然解决方法从理性上来说有很多，最为简单粗暴的方法就是关
闭推送功能，但是几乎很少有人回去尝试去将应用的推送功能关闭。
当然还有一种属于“骗自己”的方法，将手机调成静音，从而避免听到这
些推送消息，但在这种情况下，很容易发生重要电话漏接这一现象。这
时用户就不单只是厌烦的情绪了，甚至会感到抓狂。

市场专家谈到：“智能手表能够将碎片化的信息变得非常轻，用户
每天接收到的这些信息（包括推送消息、短信以及微信），绝大部分是不
需要回复的。以微信为例，本来只是一个轻应用，有空的时候聊一聊，
没空的时候也不会立刻回复，一般而言没有特别急的事情时才会考虑
到微信这个联络平台。”

不仅微信如此，现今就算短信的回复速度也已经变得比较缓慢了，
短信“狂轰乱炸”的年代早已过去。不仅是因为移动互联网的崛起，更
有碎片信息过载的影响，让用户从新鲜转变成反感。而智能手表这种
对于多数人来说还是新鲜事物的设备，用另一种方式来进行信息的传
输，反而更能打动用户。也正是由于上述一系列因素，让智能手表看到
了一条通往用户生活的道路。

智能手表走进生活其实不难
既然找到了用户的痛点，剩下需要做的便是针对用户痛点来量身

打造自己的产品。我们可以试想一个每天都在经历的场景，在一些拥
挤的公车或是地铁上，为了防止手机丢失，很多人愿意把手机放在书包
中。而若是来信息，掏出手机极其不方便，这时手表便是一个查看信息
很好的设备，并且在这一过程的使用体验要比手机好上很多。当智能
手表成为一个真正能够解决用户困惑的产品后，会让用户产生一种依赖感，没带手表会
让掏手机变成一件苦恼的事。

虽有缺陷，但仍有很大市场
智能手表虽然仍存在着缺陷，但依旧有很大的市场，从一开始的三星，到现今谷歌

可穿戴操作平台Android Wear，又有消息传出苹果也在研发自己的 iWatch，微软智能
手表目前也在测试当中。据市场研究公司NextMarket的预测，智能手表在儿童和健康
追踪领域发展强劲，预计到2020年智能手表出货量将由现在的1500万块增长至3.73亿
块，事实证明在细分市场中，有这一条通往生活的大道。

现今已是一个工业时代和信息时代一个转变，可穿戴设备不再是一个被大多数人
认为的“玩具”，而可算是一个贴合用户需求的“精品”，可穿戴设备就像一只潜伏在用户
痛点的野兽，等待着最是适宜的时候进行爆发。当然，可穿戴设备现今是面临着一些瓶
颈，这是事实，但是不正是因为有了这些遗憾，才让我们对未来更加产生期待吗？
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主料：茄子600克、五花肉片150克；
配料：青椒片60克、红椒片60克；
调料：葱花 15克、姜末 10克、蒜末 30克、酱油

25克、绍酒 20克、米醋 5克、白糖 10克、盐 3克、味

精2克、烹调油适量、水淀粉适量。
制作方法
1、勾兑碗汁：碗中放入盐、味精和白糖；再放入

米醋、酱油和绍酒；往碗里兑入少许水淀粉和清水
调匀备用；

2、烧茄子：把茄子过油炸熟，待茄子稍微上色
倒入配料稍炒然后捞出；锅中留底油煸炒肉片，把
五花肉片煸出油后倒入葱姜煸炒爆香，然后倒入茄
子炒匀，把茄子炒匀后倒入芡汁用大火翻炒；待芡
汁糊化后倒入蒜末炒匀，然后便可出锅码盘。

提示：
1、炸茄子时油温一定要高，七八成热即可，油

温高茄子吃油不会太多，这样炸出的茄子不会油
腻。 （此稿件由国泰花园李先生提供）
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主料：肉蟹
辅料：葱，姜，花椒
调料：盐、白糖、白酒、干辣椒、料酒、抱

犊食醋、鸡精、食用油
制作步骤：
1、将肉蟹放在器皿中加入适量白酒，

蟹醉后去腮、胃、肠切成块；
2、将葱、姜洗净，葱切成段，姜切成片；
3、坐锅点火放油，油至三成热时，放入

花椒、干辣椒炒出麻辣香味时，加入姜片、
葱段、蟹块，倒入料酒、醋、白糖、盐翻炒均
匀，出锅即食。

提示：蟹可食用部分为肌肉、蟹黄、精
巢和卵巢。不可食用部分为胃、肠、腮。食
后切忌马上吃瓜果、喝生水。（此稿件由德
仁俊园王先生提供）
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