
9月“理财月”，受到中秋
节、教师节、国庆节“三节”
的影响，银行理财产品的收益
率开始回暖，预期收益率在
6%以上的产品重新现身理财
市场。

据银率网数据库统计，近
期共有 11家银行发行了以中
秋节或教师节为主题的专属银
行理财产品，共 41计款。其
中，35款产品属于中秋节专
属，6款产品为教师节专属。
他们的平均预期收益率为
5.44%，比近期银行发行的非
结构性人民币理财产品的平均

预期收益率 5.15%的水平高
0.29个百分点。

经查询发现，其中不乏预
期收益率超过 6%的产品，如
青岛银行发行的一款中秋节专
属理财产品预期收益率最高，
达 6.2%，投资期限为 34 天，
起购金额 10万元。在教师节
专属产品中，预期收益率最高
的是哈尔滨银行发行的产品，
期限 92天，起购金额 5万元，
预期收益率为5.91%。

银率网分析师殷燕敏认
为，节日效应和季末效应在 9
月起到双重叠加的效果，错过

中秋节和教师节专属产品的投
资者可以将目光放在 9月下旬
推出的国庆节专属产品，同样
将有可期的较高收益率。她建
议，鉴于下半年理财产品收益
难出现大幅上涨，对于资金流
动性要求较低的稳健投资者而
言，应尽量配置中长期产品，
一方面可以提前锁定高收益，
降低再投资风险；另一方面，
节日理财产品的销售周期较
长，平均销售周期为 5.2 天，
如果购买一个短期产品，实际
收益会被销售周期明显摊薄。

“三节”推高银行理财产品收益
超6%收益率产品重现
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外界看好阿里巴巴股价走势

国内机构争推
阿里IPO专项打新理财产品

每每有企业上市，其背后必定带领了一大群人“致富”，阿里巴巴的上市也不例外。不少

机构正在悄然布局积极参与海外打新，甚至有机构专门为阿里设立了专项打新理财产品。

今年，在美上市的中概股
尤其是互联网公司表现极佳，
在较短时间内，一般能够以较
低的风险获得相对较高的回
报。数据显示，在美上市的200
只中概股，仅6家在上市首日出
现下跌。今年上半年，共有 10
家中概股在美上市，均录得首
日上涨。涨幅最高的是 6月 25
日上市的迅雷，上市当日涨幅

达 24.17%，5月 22日上市的京
东商城首日涨幅达10%。

就目前情况看，外界对于
阿里巴巴 IPO一致看好，认为
其上市后股价会不断抬升。彭
博社预计，阿里巴巴上市交易
后其市值将很快会涨到1980亿
美元。广发证券则认为，阿里
巴巴未来12个月合理市值中枢
为2240亿美元。

股价走势被看好

对于个人投资者而言，尚
不能直接投资美股市场，且部
分投资者缺乏海外市场的操作
经验，因此，借助一些专业机
构参与阿里上市盛宴不失为一
条捷径。目前不少国内的基金
公司专户、基金子公司资管计
划、保险资产管理公司，都在
准备参与阿里巴巴打新的产
品，购买门槛在100万元以上。

7月初，嘉实基金就宣布
将推出一项定制产品，专门打
新阿里美股，投资门槛仅1000
元，但当时未透露具体操作细
节。嘉实基金子公司日前透
露，嘉实资本 9日正式推出阿
里新股投资QD一对多专户计
划，发行期只有 2天，产品起

售为100万元。
嘉实相关人士透露：“之

前是想通过互联网渠道推广，
因此定的认购门槛很低。但按
照最新的路演以及上市时间，
需要在短时间就结束募集，所
以只能以高起点的方式销
售。”说明书上也显示，由于
认购款项可能不会全额获得配
售，未配售资金将及时退还投
资人。产品封闭期至少 3 个
月，3个月后可多次延长封闭
期，每次延长3个月。

此外，不少基金针对此次
阿里 IPO的专户计划或者资管
计划都已经在 1个月之前已经
成立。博时基金从今年 6月起，
就通过专户连续推出 4只海外

打 新 类 产
品，分别是博
时基金海外淘
新与配售资产
管理计划、博

时基金海外掘金 1号资产管理
计划、博时基金中信掘金 1号
资产管理计划、博时基金海外
IPO及配售聚富 1号资产管理
计划，认购日期多为 6月中旬
至7月初。

融通资本也推出“融通资
本—中概通系列专项资产管理
计划”，该计划将参与阿里巴
巴上市的打新。

以专户产品为主

除了基金子公司活跃之
外，保险资产公司也积极跟进，
针对海外新股开发专项的资管
产品。泰康资产管理公司有关

“全球新股及流动性机会资产
管理产品”的资料显示，目前这

个系列包括1号、2号、3号、4号
产品。具体来说，首先是投资
形成的境外股票资产不超过产
品资产的 40%。按产品说明书
测算，如果新股下跌幅度不超
过 20%，理论上产品就能控制

净值下行风险。假设新股出现
30%以上的涨幅(预期)，模拟测
算产品年化收益率理论上有望
达到 8%—17%(未扣除费用)。
产品设定了费后 6%的业绩基
准。

此产品预计募集规模为
3.1亿元，不过，保险资产公司
产品一般都提供给相关的保险
机构等具有风险识别和承受能
力的合格投资者。首次认购的
最低金额为101万元。

保险资管产品跟进

阿里新股资管计划认购火
爆，规模也较大，对于获配数
量，机构存在一定的担忧。“去
年我们持续在海外打新，但真
正拿到的新股数量非常少，有
时候只中几万股，不如不打。”
此前一名热衷参与海外打新的
基金经理说，聚美优品、京东等

中概股在海外上市时都曾到深
圳路演，但从网下配售的结果
来看，承销商分给海外机构的
新股数量会远远多于分给国内
机构的新股数量。对于承销商
而言，国内基金公司是其极小
的客户，一般不能拿到可观的
新股数量。

有分析人士表示，阿里巴
巴赴美上市的承销团队均来自
高盛、瑞士信贷、德意志银行、
摩根大通等国际一线投行，本
身就具备完善的销售渠道，国
内打新公司从中获得的额度存
在较大的不确定性。

发产品的基金公司表示，

可依托其股东，获得部分阿里
股份认购份额。嘉实资本在产
品说明书中也表示：“由于认购
款项可能不会全额获得配售，
未配售资金将及时退还委托
人，该产品将不保证认购资金
的配股比例。”

机构担忧获配数量少

股市播报

沪深两市昨日继续震荡调整，沪综指一
度走低逼近2300点，不过在钢铁股强势爆发
带动下，酒店餐饮、风沙治理股大涨超2%，午
后股指出现小幅回升。对于钢铁股的爆发，
有市场分析认为，魔咒再现，或预示着本轮上
涨已经离顶部不远。创业板指表现相对较
强，低开后快速上行，突破 1500点关口。在
连续上攻之后，股指进行适度休整属于正常
情况，投资者无需过于担忧，不过短期仍需关
注市场量价配合情况。

截至收盘，沪指报 2318.31点，跌幅达
0.35%，深成指报 8158.60点，跌幅 0.52%，创
业板指报1504.91点，涨幅0.73%。

盘面上，钢铁板块持续爆发，尤其是午后
土地流转概念突然拉升，海南橡胶强势拉升，
收盘涨停；辉隆股份涨逾5%，亚盛集团、罗顿
发展涨逾 4%，带动了股指小幅回升。但煤
炭、券商、银行、有色等其他权重普遍疲弱。
题材方面，P2P概念、钛白粉、在线旅游、网络
彩票和航天军工等表现活跃。蓝宝石、保险、
石油、水泥、石墨等概念领跌。虽然指数表现
平平，但个股赚钱效应仍在，两市合计 40余
只非ST股涨停，超过百只个股涨逾5%，今日
上市的四只新股均达到44%的涨幅上限。

沪市微跌0.35%
“钢铁魔咒”再应验

昨日，电力板块相关个股表现出色，截至
收盘时，板块平均上涨1.39%。个股方面，新
能泰山、豫能控股、甘肃电投三股涨停，穗恒
运A上涨6.34%。

据中国能源网消息，按照国务院关于加
快电力改革步伐，推动供求双方直接交易的
总体要求，以及国家能源局关于选择部分省
份进行电力直接交易深度试点的工作安排，
近日经广东省人民政府同意，国家能源局南
方监管局与广东省有关部门联合印发了《广
东电力大用户与发电企业直接交易深化试点
工作方案》，正式启动广东省电力直接交易深
度试点工作。

分析人士认为，随着广东电力直接交易
深度试点工作的启动，以及未来试点工作的
全面铺开，两市的电力改革概念股有望迎来
布局良机。

电力板块上涨1.39%

昨日，钢铁板块相关个股继前日大涨之
后，再度迎来上涨行情。截至收盘，板块平均
上涨 2.16%。个股方面，大冶特钢、中原特
钢、西宁特钢涨停，方大特钢大涨9.09%。

广发证券日前发布研报称，8月中下旬
为行业淡季,钢价已有所下跌,进入 9月份下
游需求可能会稍有改善,终端和经销商也有
补库存需求,因此判断钢价和矿价都有小幅
上涨空间,预计钢价涨幅 3%以内,矿价涨幅
6%以内,在此背景下,钢铁行业盈利能力较 8
月份可能稍好。

钢铁板块上涨2.16%

（本报综合）


