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天天娱乐
自6月开始，截至8月31日，2014年暑期档以破90亿元的票房成绩收官。随着中国影市继续高速发展，今

年的暑期档在票房上又创新高，诞生了新的内地影史票房总冠军。这个夏天，有笑有泪，有话题有口碑，有小
四，也有韩寒。除了票房，这个夏天还留给了中国电影什么？笔者采访了多名院线人士，回顾总结了过去的这
两个多月。

暑期档票房破90亿 续集话题全都有

你的夏天给了谁？
截至 8月 31日，内地电影总

票房累计达197.6亿元，即将触线
200亿元大关，观影人次超过 5.4
亿，暑期档大盘累计进账超过 90
亿，较2013年档期58亿的总票房
同比增幅超50%。

暑期档历来被视作国产片的
“保护重地”，在传说中的“保护
月”威力下，国产片在这两个月里
的优势十分明显，反观进口片则

只能左避右闪，只在暑期档开头
和结尾见到大片的影子，中间穿
插几部动画片。数据显示，截至
目前，国产/进口影片的票房占比
十分接近。进口片功臣非《变形
金刚 4》莫属，暑期档单片吸金占
比高达23.3%，并改写了《阿凡达》
持续 4年的冠军票房。暑期档的
国产片冠军则属于虎口拔牙的
《分手大师》。

大盘突破90亿□数据
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从 5月份开始《超凡
蜘蛛侠 2》 和 《X 战警：
逆转未来》陆续上映，掀
起观影热潮，一直延续到
9月热度未减。今年与北
美同步公映的电影数量增

多，好莱坞越来越重视中
国市场，几乎每一部暑期
档上映的大片主创都会来
华做宣传造势，在一定程
度上也推动了暑期档的火
热。

大片强，档期长

韩寒与郭敬明这两大
中国 80后最知名的自媒
体品牌，从文坛到影坛，几
度纠缠，如今相遇 7月影
市，《后会无期》与《小时代

3》的营销与票房PK，对很
多人来说，是一场演了多
年的好戏的加持，也炒热
了暑期档这个本来就很热
的档期。

话题影片何其多

今年暑期有
《窃听风云 3》《小
时代 3》《四大名捕
3》《赛尔号 4》等一
系列续集电影上
映。虽然现阶段中
国续集电影未做到
像好莱坞那样驾轻

就熟、随拍随到，但
今年暑期众多续集
片也说明电影制作
工业内部已经初步
具备了打造系统化
制作体系的操作流
程。

国产片续集增加

和往年暑期档
的票房惯例不同，
今夏七月份的票房
热度要高于八月。
一部 《变形金刚
4》在七月上旬掀
起了整个月的观影
热潮，再加上《小
时代》、《后会无
期》、《京 城 81

号》这些热门电影
助阵，出现了暑期
档的第一个票房高
点。而步入八月以
后，国产片虽然在
数量取胜，但许多
影片由于没有做好
前期宣传，反而势
头不如七月。

票房高点在七月

在品质优秀的影片供
应充足的市场状况下，许
多小档期也能排到好片，
开始逐渐发挥作用。如七
夕节档，片方和商家都会

以此为噱头来吸引观众。
全年来看，小档期票房也
在上升，和大档期的票房
差异在逐步缩小。形成了
小档期上升，大档期影片
更强的格局。

小档期，别小觑

1

2

3

4

5

作为每年兵家必争之地，暑期档仍是个以票房论英雄的档期。有赢家就有
输家，究竟哪些影片是黑马，哪些又与院线之前对其的期待不符呢？

谁是你心中的黑马和炮灰？
□案例

谈及票房黑马，某影院总经理洪
军大赞韩寒处女作《后会无期》：“它和
特别类型化、市场化的商业大片不同，
是相对有想法的片子，受众上有限制，
在票房上是有难度的。当然它有粉丝
电影的特质和韩寒个人知名度的帮
助，还是让很多人看到不是只有搞笑
和大众化娱乐才能赢得观众，整个电

影市场充满潜力。”
同是影院总经理的刘晖则对《京

城81号》的高票房十分意外：“虽然恐
怖片总有人看，但票房总是保持在三
五千万元，能在七八千万元就很不错
了，还没有一部恐怖片可以过亿元。
《京城 81号》的片名讨巧，制作也精
良。整体来说表现超乎想象。”

黑马篇
《后会无期》《京城81号》

这个暑期档还有一些表现中规中
矩的影片，某电影院线北京公司总经
理管丹丹分析：“《小时代 3》和《老男
孩之猛龙过江》上映前话题做得很足，
最终票房成绩跟预期差不多。《我就是
我》是天娱出品，粉丝受众多，宣传得
也不错，但最终票房不到600万元，离
预期距离大。”而《我就是我》上映时曾
遭遇排片“悲剧”。管丹丹表示：“影院
当然以盈利为主，排片会倾向于票价、

上座率高的好莱坞大片。随着国内电
影市场愈加成熟，分类逐渐显现，在排
片上也会照顾到各方面观众的喜好，
这个问题也会随之解决。”刘晖也提
到，拥有更强阵容的《白发魔女传》在
票房厮杀中显得力不从心。“从两年前
的《关云长》开始，大家对古装片就有
些审美疲劳了。当下最受欢迎的题
材，还是比较接地气的类型。”

炮灰篇
《我就是我》《白发魔女传》

说到电影营销，今年暑期
档的几部电影绝对够得上最佳
范本，它们也因此获得了很高
的票房回报。刘晖就十分支持
在营销时制造话题：“因为口碑
这东西比较慢，先得吸引观众
进影院看了才有口碑。而现在
影片数量多，档期短，如果要
等上一两星期的口碑发酵时
间，肯定就过了上映期。”面对
许多电影叫好不叫座的情况，

她也表示了担忧：“就比如《绣
春刀》这样的片子，大家看了
之后都觉得不错，但之前宣传
期一没有话题，二也没有做销
售平台的推广，最后只能以低
票房收官。”

洪军则表示了不同意见：
“营销只起锦上添花的作用，影
片本身的质量必须过硬。虽然
话题很重要，但只是营销的一
个手段，好口碑才是根本。”

口碑话题，谁带动票房

□焦点

在暑期档众多影片的冲击
下，排片量似乎成了影响票房的
关键。对此，洪军解释道：“关于
排片影响票房或者排片不给机
会的说法，完全是误解。人为因
素对票房的影响是很小的。当
然上映前排片时，影院会通过关
注度、电话咨询、网络订票的情
况再加上自己的判断初步定
下。虽然其间会出现失误，但第
二天影院会马上根据上座率或
单场产出做调整。”

大片扎堆的暑期档虽然周
周都有新片上映，但如何排片以
至于把票房潜力激发到最大，是
院线方要考虑的一大问题。“现

在银幕数量这么多，躲来躲去没
有帮助。排片的思维要跟上影
院发展的趋势，暑期档在排片调
控上需要强弱搭配。像《分手大
师》跟在《变形金刚 4》后头，看
上去很冒险，但实际上占了便
宜。大片可以把整个市场带
热。”刘晖认为，相比其他档期，
暑期档的优势仍旧明显：

“因为白天有很多学
生观影群体，其他
档期是没有办法
比的。”

（综合）

强弱搭配，排片占便宜

□建议

《后会无期》

《变形金刚4》

《京城81号》

《绣春刀》


