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夏天最头疼的莫过于炙热
的阳光了，许多市民都在家里
的玻璃上贴了一层玻璃贴膜，
以阻挡“霸道”的阳光侵入。记
者在 7 月 23 日的调查中却发
现，玻璃贴膜市场鱼龙混杂，产
品质量良莠不齐，多数消费者
表示对产品了解不深，感叹想
买到物美价廉的玻璃贴膜实在
太难。

当日，记者在薛城区永福
路上的一家建材店内看到，玻
璃贴膜的种类是根据其价格的
不同来划分的，同样是一平方
米的价格，有四五十元的，也有
上百元甚至二三百元钱的，从
店主口中得知，这些价格都已

经包含了施工费用。“我们这玻
璃贴膜的防晒效果很好，可以
遮挡掉 99%的紫外线，还能起
到隔热的效果。”店主说。

多数商家宣传自己的产品
是国外进口产品，可以隔热节
能，不仅能夏凉，还能冬暖。不
仅如此，除了隔离 99%的紫外
线功能以外，一些商家还打出
了安全防爆、抗击力强的广告，
即玻璃贴膜后抗冲击力增强，
当玻璃受到意外撞击破碎或玻
璃自爆时，本应飞溅的碎片被
玻璃贴膜粘在一起，从而大幅
度地减轻对人身和财物造成的
伤害。

“我觉得这东西应该和汽

车贴膜的原理差不多，我以前
就在我的爱车玻璃上贴了隔热
贴膜，可贴完之后我觉得车内
还是挺热的，所以从那以后我
就不怎么相信这种类型的贴
膜。”家住市中区文化路的齐女
士表示，她认为家居玻璃贴膜
与汽车贴膜是一个原理，有过
失败经验的她觉得玻璃贴膜也
并不靠谱。而家住市中区解放
路的朱先生也对此发出了质
疑，他认为玻璃贴膜既然像商
家宣传的那样“神通广大”，那
么每平米才四五十元钱的价格
让他觉得有些不可思议，而且
据他了解，网上还有每平米售
价仅为十几元钱的玻璃贴膜，

实在有些让人难以置信。“要真
管用不可能这么便宜的。”朱先
生说。

有着多年玻璃贴膜销售经
验的吴先生表示，“现在市面上
有不少玻璃贴膜都是假膜，一
些不良商家更是利用消费者不
了解贴膜相关知识的现状，一
边大肆宣传玻璃贴膜的功效，
一边把质次价高的蒸发镀膜、
甚至染色膜当成隔热效果最好
的溅射镀膜卖给消费者。”吴先
生表示，一般来讲有品质保证
的玻璃贴膜的售价应该在每平
米 100元以上，消费者可根据
这一标准来进行选择性购买，
以免上当受骗。（记者 寇光）

商家夸大宣传 染色膜冒充溅射镀膜

玻璃贴膜以次充好的真不少

接踵而至的各色节日，让一贯青睐以节日做“卖点”的商家，尝到了“甜头”赚得盆满钵满。记者在走

访中发现，尽管七夕近在眼前，不少商家也打起了促销牌，但与二月十四日情人节各路商家齐刷刷地“怦

然心动”相比，七夕的促销明显感觉逊色不少。

七夕近在眼前，虽然部分
商家已经特别针对七夕推出了
一些策划活动，但从总体看，

“七夕”市场仍是势单力薄，其
重视程度远比“洋”情人节弱得
多。

在光明广场、人民公园、多
家影视城等场所，与情人节处
处温馨的画面相比，七夕明显
的热情不足。2月 14日那天，铺

天盖地的玫瑰花摊见缝插针式
地游走在人群中，商家们努力
叫卖的吆喝声还在耳边回响。
眼下，不仅各商场、服装店的卖
力促销与七夕的关系不大，就
连情人节必备的蛋糕、玫瑰花
也黯然失色，稀稀落落的几个
玫瑰花摊上寥寥无几地摆放着
几朵含苞待放的玫瑰花，虽然
情人节送玫瑰已成为情侣之间

的主流，但显然这一热潮并未
在七夕中有所体现。

“2月 14日的情人节，提前
一个星期就能见到大量出售玫
瑰花的花摊，可是七夕近在眼
前了也不见几个卖玫瑰花的摊
位，看这状况，我们也不敢贸然
进太多货。据我了解多数花店
尚未大批量备货，店里的鲜花
也不多。”振兴路一花店的销售

人员介绍。7月 30日，记者在采
访中发现，不仅花市不尽人意，
就连蛋糕的预定也不热情。在
一家蛋糕店里，店员坦言，“虽
然随着七夕临近还是能接到几
份订单，但没有想象的多，和 2
月 14日的情人节预定量相比，
不是差了一星半点。”

记者在君山路附近的黄金
卖场了解到，虽然部分商家也
推出了促销活动，但市民并不
买账，七夕各类黄金挂件、珠宝
首饰的消费甚至略显冷清，与2
月 14日西方情人节市民提前
争相购买黄金、首饰的“盛况”
无法相比。采访中不少商家表
示，七夕只为吸引人气，对销售
额没有太高期望，它的含金量

远不及西方情人节。
在某黄金专柜前，一对情

侣手牵着手在选择戒指，女孩
左看看、右瞧瞧却不见出手，该
女孩表示，“打不打折”对她已
没有多少吸引力。在记者等候
的近一个小时中，没有一对情
侣是“特意”为选购七夕节礼物
而来。“虽然也有部分饰品推出
了以七夕为主题的营销活动，

但整体来看，效果并不理想，也
鲜有人问津，今年以来黄金价
格一直低位徘徊，买黄金也不
再是过节才能享受的‘待遇’，
如果再借七夕的名头来做促
销，效果不大。”其中某专柜一
位姓高的销售人员介绍，在走
访的多个黄金品牌专柜前，记
者看到销售人员无聊地玩着手
机的场景，有的甚至空荡荡的

连销售人员也不知去哪里了。
“如果是单单就两个情人

节比较而言，不管是在促销力
度还是在促销时间以及折扣力
度上七夕节和西方情人节都不
可同日而语。”一黄金品牌专柜
销售人员说。记者观察到，与西
方情人节的巨型海报相比，柜
台前一张小小的宣传纸有些让
人提不起精神。

与鲜花、蛋糕、黄金、珠宝
商家的冷对相比，酒店、各类特
色餐厅的“热情”却甚是高涨，
记者走访了市区多家连锁酒店
发现，不少酒店都推出了针对

“七夕之夜”的情侣套餐活动，
丝毫不亚于 2月 14日西方“情
人节”的气派。“从往年的情况

来看，七夕情人节的套餐基本
上都会爆满，如今市民的消费
理念有了很大的转变，尤其是
年轻一族，更注重生活的品质，
也更乐意在特殊的日子尽情享
受。”吉品街附近一家特色餐饮
店的工作人员表示。

在君山路某连锁酒店的门

厅，大幅的海报格外显眼，酒店
还特别针对七夕推出了豪华圆
床的促销。君山路某酒店的工
作人员表示：“今年七夕，大部
分酒店还是延续了 2月 14日西
方情人节的促销方式，既有价
格方面上的折扣优惠，又有高
端浪漫的氛围，相比前几年显

然热闹了不少，无论是活动内
容还是氛围，都比前几年强得
多，尤其是今年七夕节正好赶
上了周末，人气可能会飙升，不
少酒店也看准了这一商机，有
针对性地推出了专门的策划活
动。”

（记者 张莉萍）

商家促销不卖力

情侣购物没热情

同是情人节
七夕明显逊色

鲜花、蛋糕商家七夕不热情

黄金、珠宝商家七夕草草对待

酒店情侣套餐才是七夕重头戏

广东省公安厅 30日举行的新闻发布会
披露，2014年以来，广东省公安厅将打击食
品药品和制售假犯罪列为重点整治行动之
一，成功侦破潮州市博大食品有限公司涉嫌
生产、销售不符合食品安全标准食品案，查
扣该公司生产的含有“三聚氰胺”的成品酸
奶片糖12.05吨，半成品酸奶片糖13.5吨。

该厅日前部署潮州市警方查处潮州市
博大食品有限公司涉嫌生产、销售不符合食
品安全标准食品案，成功抓获生产、销售含
有“三聚氰胺”的酸奶片糖的经营者杨某武，
查扣该公司生产的成品酸奶片糖 12.05吨，
半成品酸奶片糖 13.5吨。经深入调查，该案
属涉及外省多地的重大复杂案件，广东公安
厅及时报请公安部发起了全国集群战役，组
织全国 12个省市区彻底摧毁了整个犯罪网
络。 （新浪）

博大食品12.5吨
三聚氰胺奶片被查

北京市食药监局 7月 30日上午通报了
17批次抽检不合格的食品，其中，北京福万
家食品有限公司生产的酱肘子因检出金黄
色葡萄球菌全市下架。同时，北京市缘多食
品有限责任公司生产的三款面包也因防腐
剂超标等原因被下架。

据了解，检查人员在此次抽检的福万家
酱肘子中检出了熟食中不得检出的金黄色
葡萄球菌，而这种菌类食用后有可能会产生
恶心、呕吐等反应，令食用者出现腹泻等症
状，因此，食品专家建议购买熟食后应彻底
加热后再进行食用。

此外，天津市聚隆园坚果食品有限公司
生产的可可豆、永清县鲁英酱菜有限公司生
产的三个批次酱菜、北京缘多食品有限责任
公司生产的三个批次面包也因检出了违规
添加不得检出的食品添加剂而被责令下
架。市食品药品监督管理局提醒消费者，凡
已购买上述不合格批次食品的消费者可凭
购物小票和食品外包装向销售单位要求退
货。 （腾讯）

福万家酱肘子
抽检查出致病菌

29日，山东省消协发布《汽油机油比较
试验报告》显示，在抽检的 17个国内外品牌
38个品种中，包括美孚 1号等 6个品牌产品
部分项目检测不符合相关标准。

经检测，本次比较试验 38个样品中，有
6个样品部分项目检测不符合标准，不符合
率为15.8%。

其中，济南康鹏润滑油有限公司生产的
康鹏牌机油、石家庄永隆兴经贸有限公司生
产的GF1抗磨机油，经检测其低温动力黏度
指数超标。据介绍，低温动力黏度是在模拟
发动机冷启动的条件下测定的机油黏度，是
衡量低温流动性能的指标之一。在特定低
温下启动时，如果低温动力黏度过大，发动
机的磨损将大大增加。理论上低温动力黏
度越低，低温条件下冷启动时，润滑作用越
好。

此外，埃克森美孚(太仓)石油有限公司
生产的美孚速霸2000、埃克森美孚石油公司
PJG调配厂(法国)生产的美孚 1号机油，经检
测其水分含量不达标。据介绍，水分含量不
达标可降低机油的低温流动性，甚至低温下
会结冰，堵塞机油油路等。 （新浪）

山东汽油机油抽查
6品牌不达标


