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28日晚，记者在淘宝网
站上搜索“隐形眼镜”和“护理
液”，出现的搜索结果近达万
条，在一家出售有品牌隐形眼
镜的网店，网店产品说明中，
对于是否有《互联网药品交易

服务资格证书》只字未提，随
后，记者联系了这家网店老
板，对于记者提到的《医疗器
械经营企业许可证》和《互联
网药品交易服务资格证书》是
否全部具备的情况，起初网店

老板信誓旦旦地表示两证齐
全，可是当记者要求网店老板
出示其相关证件时，网店老板
却和记者打起了马虎眼。

类似的情况不仅存在这
一家隐形眼镜销售网店，“现

在又没有人查，再说了消费者
只要需要，继续卖就是，不必
要考虑那么多。”一网店店主
说。

（记者 董艳）

隐形眼镜需有《医疗器械经营许可证》才可销售

部分饰品店还在无证“瞎卖”
6月1日，新修订的《医疗器械监督管理条例》正式实施，隐形眼镜及其护理液被定义为第

三类医疗器械，《条例》规定商家必须具备《医疗器械经营许可证》才可售卖，除此之外，网店销

售此类医疗器械，还需要有《互联网药品交易服务资格证书》，新规实施接近一个月，《条例》的

实施情况如何？日前记者走访了市中区多家饰品店和化妆品店发现，还是有部分商家存在无

证销售隐形眼镜及其护理液的情况。

28日上午，记者在市中
区龙头路和文化路的多家眼
镜店及药店发现，这些商家多
数都具备《医疗器械经营许可
证》，而这些“许可证”也都悬
挂在店内显眼的位置。

在市中区青檀路上的新
昌发市场的一家饰品店，柜台
里摆放着各种款式不同品牌
的隐形眼镜，一副隐形眼镜的

价格多在 30元到 60元不等。
“我们只出售，顾客需要什么
度数的我们就会拿什么度数
的，不提供视力检测。”该饰品
店的一销售人员告诉记者。

对于隐形眼睛的弧度是
否和使用者的眼睛弧度是否
相配，销售人员表示不能确
定，不过销售人员一再表示店
内出售的隐形眼镜应该不会

出现佩戴不适的问题。随后，
记者又询问销售人员，出售隐
形眼镜和护理液是否有相关
的经营许可证，销售人员虽然
一再肯定自己的产品，却始终
拿不出《医疗器械经营许可
证》。

在该批发市场的一家化
妆品店同样销售隐形眼镜，记
者在店内环顾一周也没有发

现《医疗器械经营许可证》，当
记者询问店主是否有类似的
经营许可证书，店主只是表示
有化妆品经营许可证，店内的
隐形眼镜都是按照化妆品类
别出售的，对于隐形眼镜和护
理液属于第三类医疗器械的
事，并不知情。

眼镜店 药店证件齐全
饰品店 化妆品店无证经营

网店：证件不齐 销量不减

炎炎夏日的到来各种各
样的饮料也进入热销阶段。
在众多饮料产品中，功能性饮
料以其独特的“功能”获得了
不少消费者的青睐，尤其是前
阵子世界杯期间，许多熬夜看
球的球迷都免不了要准备一
些功能性饮料。

“老板给我来一瓶饮料。”
26日在市中区文化路上的一
家超市，开学就要上高三的小
高热得满头大汗，进了超市就
要了一瓶功能饮料。“我平时
踢完球后总喜欢来一罐功能
饮料，听说它有抗疲劳增加能
量的功能。”小高表示，不仅自
己喜欢这种功能性饮料，他们
班的多数男孩子都经常饮用
功能性饮料。

在超市的功能性饮料专
区内，记者发现功能性饮料可

谓是种类繁多。像小高选择
的是可以抗疲劳增加动力的
能量饮料，还有可以补充电解
质解“体渴”的运动饮料，一边
的维生素饮料也“不甘示弱”，
打出可以补充维生素等各种
营养物质，而那些含有植物药
物成分的饮料也来“凑热闹”，
声称可以清肺、降火、解油腻。

功能性饮料不仅种类繁
多，而且销量很好，颇受年轻
消费者的青睐。“夏季各种饮
料本来就卖得火，我们冰柜里
的冰镇饮料很快就见底了。”
振兴路某超市的工作人员说。

记者在该超市发现，在众
多功能饮料中仅有少数几款
有保健食品标志，其它功能饮
料只有“食字号”标志，属于普
通食品。

一款号称用各种纯天然

原料制成的功能性饮料宣称
可以解油腻，记者在包装上面
并未发现保健食品标志，在国
家食品药品监督管理总局网
站上，记者查询到这款产品并
非保健饮品，只是普通饮料。

“经常喝这些功能性饮
料，但是从没注意过什么保健
食品标志，起初是冲着‘功能’
才去饮用的，后来觉得口味不
错就一直喝了。”正在超市购
买功能性饮料的小李笑着表
示。

“功能性饮料大多是含糖
饮料，饮用时会摄入大量的糖
分与热量，长期饮用会导致肥
胖、糖尿病或其他疾病。”营养
师周丽丽表示，功能性饮料并
不适合所有人群，而对于前阵
子熬夜看世界杯的球迷以功
能性饮料来提神的行为，她也

并不认可。“功能性饮料并不
是解暑提神的完美解决方案，
大量饮用含有咖啡因饮品会
刺激中枢神经，再加上晚上看
球对眼睛有一定的损害，建议
适量地吃一些水果。”周丽丽
还指出，年轻人虽然是功能性
饮料的主要消费群体，但最好
少饮用功能性饮料，特别是还
处于生长阶段的儿童，更要慎
之又慎。“儿童本身处于生长
阶段，但运动量却并不是很
大，如果过量补充这些成分，
会加重孩子自我调节的负担，
饮用功能性饮料可能会超过
孩子消化系统、肾脏、肝脏以
及神经系统的承受能力。所
以少年儿童最好不喝或少
喝。”周丽丽说。

（记者 寇光）

长期饮用易致肥胖 糖尿病

营养师：靠功能饮料提神不靠谱

25日上午，记者在市中区

一家大型超市内看到，羽绒服

在这个酷暑季节大搞促销，商

家给出超低价的优惠幅度，可

是纵使商家使出浑身解数，消

费者对于反季促销的服装却并

“不感冒”。

（记者 董艳 摄）

羽绒服促销
市民“不感冒”

国家卫生计生委发布公告称，该委日
前开展了饮用水输配水管材管件专项整治
行动，抽检发现北京拓普天品科技有限公
司生产的TPTP牌聚乙烯(PE)给水管、浙江
高峰控股集团有限公司生产的 PLUM⁃
BEASY百易通牌PP-R管材等17件产品不
合格，原因主要为铅、镍、铝等重金属指标
超标。

（新浪）

部分饮用水输配水
管材管件重金属超标

套用批准文号、假冒正规产品、伪造企
业标识、无批号销售……近日，太原市食药
监局发布一号监管公告：22种美发假冒化
妆品上了黑名单，被禁止经营、使用。

今年 4月以来，太原市食药监局在化
妆品专项监督检查中发现，在尖草坪的“南
方日化城”、五一东街“美博城”、朝阳街“太
原日化城”等 3个批发市场，一些经营户违
法销售用于美发的假冒特殊用途化妆品。
经调查取证发现，这些非法产品全部用于
烫发、染发、育发，主要流向中小型理发店
等。

对此，太原市食药监局要求全市化妆
品经营、使用单位停止经营、使用通报的
22种假冒产品。同时，各县(市、区)食药监
管部门要加强对美发理发机构的监督检
查，对发现经营、使用这些产品的行为要依
法严厉查处。

（新浪）

22种美发假冒化妆品

上黑名单

上海市工商局 28日公布对上海部分
超市、商场销售的婴儿学步车、儿童推车、
儿童自行车等 20个批次童车的抽检结果，
其中10个批次不合格。

从不合格批次的产品看，分别为学步
车 3个批次，自行车 3个批次，推车 2个批
次，电动、三轮车 2个批次。不合格项目涉
及车把、链罩、结构等多个安全性指标。

从不合格项目看，一是车把不合格，影
响儿童驾骑操作自行车时的舒适性和安全
性。二是锐利边缘、突出物、安全紧固件不
合格。三是链罩不合格。等等。

根据本次抽检结果，上海工商部门责
令相关经营者立即下架并停止销售不合格
商品，依法对销售不合格商品的经营者立
案调查，并督促经营者妥善处理消费者投
诉，对已销售的不合格商品实施无条件退、
换货。

工商部门提醒消费者，选购童车时要
查看婴儿学步车的稳定性和框架强度，儿
童推车的结构是否牢固，还应查看三轮车
可能触及的活动部位或活动部位之间的孔
隙是否小于5毫米，或大于12毫米，以防儿
童夹伤手指等。

（腾讯）

工商部门抽检童车
五成不合格


