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本 次 评 选 活 动 还 有 一 个本 次 评 选 活 动 还 有 一 个

多 星 期 就 要 结 束 了多 星 期 就 要 结 束 了 ，，于 本 月于 本 月
3131 日日 1717：：0000 截 至 投 票截 至 投 票 。。 主 办主 办
方 已 经 在 对 一 些 饮 用 水 企 业方 已 经 在 对 一 些 饮 用 水 企 业
进 行 参 观进 行 参 观 ，，关 于 流 水 线关 于 流 水 线 、、生 产生 产
车间车间、、水桶更换情况也会在近水桶更换情况也会在近
期反映给读者期反映给读者。。

还 是 那 句 老 话还 是 那 句 老 话 ，，您您
的 投 票 将 影 响 着 数 万的 投 票 将 影 响 着 数 万
人 的 饮 水 健 康人 的 饮 水 健 康 ，，您 的 投您 的 投
票 将 引 来 一 场 无 硝 烟票 将 引 来 一 场 无 硝 烟
的 饮 水 企 业 竞 争的 饮 水 企 业 竞 争 。。 您您
只 需 说 出 您 的 建 议只 需 说 出 您 的 建 议 、、说说
出 您 喜 爱 的 水出 您 喜 爱 的 水 ，，说 出 不说 出 不
合 格 的 饮 用 水 问 题合 格 的 饮 用 水 问 题 ，，让让
我 们 共 同 为 安 全 饮 用我 们 共 同 为 安 全 饮 用
水 保 驾 护 航水 保 驾 护 航 。。

据悉据悉，，力源水厂在综合的评比中获得最值得信赖的品牌力源水厂在综合的评比中获得最值得信赖的品牌。。紧随动态紧随动态，，后续后续
评选出的水厂也会在近期公布结果评选出的水厂也会在近期公布结果。。近期近期，，记者将对胜出水厂的生产车间记者将对胜出水厂的生产车间、、水水
源源、、配套设备等一系列硬实力公布于众配套设备等一系列硬实力公布于众，，让消费者买的舒心让消费者买的舒心、、喝的放心喝的放心。。

力源工作人员说力源工作人员说：“：“ 只有做良心水只有做良心水，，才能得百姓心才能得百姓心。”。”

业内人士看到评选动态说：每期的
评选内容我都看，发现更新那么快，我
能 深 切 地 感 受 到 广 大 消 费 者 对 此 次 活
动的重视，虽然枣庄水市场品牌多、不
容易规整，但是大家的齐心协力，让我
们 看 到 了 净 化 水 市 场 的 决 心 。 一 位 对
自 己 的 水 很 有 信 心 的 老 板 说 ，这 次 评

选 可 以 使 品 牌 树 立 起 行 业 标 杆 ，消 费
者 也 可 以 认 清 品 牌 ，不 再 盲 目 选 择 。
对我们来说，是一件好事，有好多企业
打 广 告 推 出 品 牌 ，我 们 是 用 实 力 赢 得
品 牌 ，我 相 信 更 能 够 站 得 住 脚 。 多 年
销 售 酒 水 的 孙 先 生 则 认 为 ，以 后 卖 水
也 知 道 哪 个 好 卖 了 ，省 得 消 费 者 问 我

哪个水好时哪个水好时，，我也不清楚我也不清楚，，说不出一二说不出一二，，
现在好了现在好了，，省事了省事了，，大家知道哪家水好大家知道哪家水好
就选哪家的就选哪家的。。

这次评这次评““枣庄好水枣庄好水””的活动的活动，，不光是不光是
业内人士认可业内人士认可，，包括广大读者也认为包括广大读者也认为，，
评选将加速枣庄水市场品牌化评选将加速枣庄水市场品牌化、、规范化规范化
的进程的进程，，尽早结束水市场混乱的尽早结束水市场混乱的格局格局。。

业内人士:希望结束市场混乱格局格局

本报评选活动还有一个多星
期的时间，许多读者仍旧积极参
与其中。主要还是了解饮用水企
业的情况，等待最后的评选结果。

市民赵女士来信说，一直都关
注饮水评选，就等着最后的评选结
果。我的几个朋友也在说这个事
情，水是我们的必需品，关乎生命，
马虎不得。

也有市民反映，为了家人的健
康，我们非常重视评选。我们不知
道什么水好，什么水不好，什么水
能喝，什么水不能喝，但是有关部
门的大力打击、制止，可以以防乱
卖水的现象发生，我们喝的水才有
保障。

来信者说，希望能够通过这次

评选活动，评选出品质值得信赖的
桶装水品牌，让我们对多少家饮用
水企业符合生产条件心中有数，多
少家企业的水桶按照规定更换心
里有底；企业生产环境如何能够公
布于众，企业水源出自哪里能够知
根知底，我们作为消费者有必要知
道。

众多市民纷纷表示众多市民纷纷表示，，感觉媒体感觉媒体
举 办 这 次 活 动 是 利 民 的 一 件 大举 办 这 次 活 动 是 利 民 的 一 件 大
事事。。让桶装水企业能够更透明化让桶装水企业能够更透明化、、
专业化专业化，，同时也是对企业同时也是对企业、、对行业对行业
的公正的公正、、公平的展现公平的展现，，更加速了枣更加速了枣
庄水行业品牌化庄水行业品牌化、、规范化规范化、、透明化透明化
的发展的发展，，从而达到优胜劣汰的结从而达到优胜劣汰的结
果果，，创造出一个健康安全的创造出一个健康安全的饮 水饮 水
环境环境。。

消费者：喝安全放心水是心声 主办方主办方::评选出值得信赖的企业评选出值得信赖的企业

本报记者 安卿超

“2014枣庄好水暨消费者最喜爱的饮用水品牌”评选活动正在进行最后的角逐，“优胜劣汰”是最终结果。现在，主办方的工作
人员正紧锣密鼓地按照原计划进行，被投选的饮水企业，最后结果由专业人士定夺。

神经衰弱慎饮茶
茶叶中的咖啡碱有兴奋神经中枢

的作用，神经衰弱饮浓茶，尤其是下午
和晚上，就会引起失眠，加重病情，可
以在白天的上午及午后各饮一次茶，
在上午不妨饮花茶，午后饮绿茶，晚上
不饮茶。这样，会白天精神振奋，夜间
静气舒心，可以早点入睡。

慎用茶水服药
药物的种类繁多，性质各异，能否

用茶水服药，不能一概而论。
茶叶中的鞣质、茶碱，可以和某些

药物发生化学变化，因而，在服用催
眠，镇静等药物和服用含铁补血药、酶
制剂药，含蛋白质等药物时，因茶多酚
易与铁剂发生作用而产生沉淀，不宜
用茶水送药，以防影响药效。

忌空腹饮茶
空腹饮茶会冲淡胃酸，还会抑制

胃液分泌，妨碍消化，甚至会引起心
悸、头痛、胃部不适、眼花、心烦等“茶
醉”现象，并影响对蛋白质的吸收，还
会引起胃粘膜炎。若发生“茶醉”，可
以口含糖果或喝一些糖水来缓解。

忌睡前饮茶
睡前 2 小时内最好不要饮茶，饮茶

会使精神兴奋，影响睡眠，甚至失眠，
尤其是新采的绿茶，饮用后，神经极易
兴奋，造成失眠。

忌饮隔夜茶
饮茶以泡现饮为好，茶水放久了，

不仅会失去维生素等营养成分，而且
易发馊变质，饮了易生病。

茶水知识茶水知识

近日，有关伊利进入全球乳业10强的信息在
资本市场引起强烈反响。继连续多年位居国内乳
业第一后，伊利此次成为唯一一家进入全球10强
的亚洲乳品企业，无疑进一步抬升了业已树立的
乳业高竞争门槛。

在专业投资者看来，现在的伊利已经具备世
界一流乳企的实力，但国内一些投资者对此还缺
乏足够的认识。可以预见的是，伊利确立全球乳
业10强地位后，大众投资者对伊利投资价值的感
触将更为直接。而对伊利来说，携全球乳业10强
之势，公司发展运作的空间将更为充裕。

目前的伊利除了拥有极强的品牌知名度及全
国化的渠道布局外，相比行业在收入增速及费用
控制上都具有显著优势，这得益于公司内部较强
的精细化管理能力。除此之外，伊利在新兴渠道、
营销等资源运用方面也走在行业前列，进一步强
化公司的竞争优势。

从产品结构来看，伊利目前中高端产品占比
超过40%，已经与发达国家的大型乳企相当。而
未来3—5年，国内液态奶消费结构高端产品占比
将超过40%，这意味着伊利提前行业3-5年达到
了这一水准。

产品结构的升级为伊利的业绩增长提供了有
力支撑。2013年，伊利在年度总营收477.79亿元
的同时，净利润同比增长84.4%，达到32.01亿元。

数据显示，伊利中高端产品销售增速仍在加
快，而伊利未来也将推广重点放在中高端产品
上。“伊利常温酸奶产品安慕希上市至今增长较
快，预计年底前生产线将比此前多3倍以上，未来
将成为伊利一个新的增长点。”伊利集团有关负责
人不久前表示。

分析人士认为，伊利已经成为液态奶、奶粉、
低温以及冷饮等四个乳制品业态齐发的平台型乳
企，在中国市场独一无二。在今年以来原奶价格
逐渐稳定，乳业景气指数不断向好的背景下，伊利
盈利水平进入提升拐点，四大业务板块全部都处
于盈利水平的提升期。

被称为世界乳业中流砥柱的中国市场的增长
潜力则为伊利提供了广阔的空间。数据显示，目
前国内牛奶人均消费量为20公斤左右，不仅低于
周边国家，更远低于欧美国家人均100公斤的消
费量。全球乳业巨头恒天然预测，中国乳品消费
将从当前的 3500万吨翻番至 2020年的 7000万
吨。对于乳制品行业未来发展，“行业成长空间还
远未触及天花板”成为业界共识。

与此同时，在过去几年中海外动作频频的伊
利将在全球乳业逐步融合的过程中步入战略受益
期。随着伊利全球化战略的逐渐深入，伊利在资
源、研发端的布局效应将得到更充分的显现，在资
本市场的表现将持续向好。

伊利股份跻身全球乳业10强
抬升竞争门槛


