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余额宝满“周岁”“宝粉”超过股民四成

万元本金日均赚1.41元
13日，余额宝满周岁了。这

一年来，余额宝引领了一波互联

网金融创新浪潮，短短一年，余额

宝的用户数已轻松过亿，超过了

A 股市场用 23 年时间发展的

6800多万的股民数量。据统计，

自去年6月13日余额宝上线至今

年6月11日，1万份的余额宝平

均每天为“宝粉”赚取1.41元的收

益，其间总收益约达527元，平均

7日年化收益率5.27%。

“现在的习惯就是一有钱
就存余额宝！”“预估风险和收
益，并用收益创造更多的收益，
这确实是余额宝教给我的。”在
新浪微博“余额宝一周年”的话
题讨论中，2000多位投资者参
与讨论余额宝对自己生活的改
变、晒收益。

去年 6月 13日，余额宝悄
然上线，一年时间，催爆互联网
金融，改变整个理财生态圈。
公开信息显示，余额宝用一年

的时间聚拢的“宝粉”数量已超
过了A股市场用23年时间发展
的股民数量。截至目前，余额
宝的用户数量已经超过了 1亿
户。

“宝粉”数量超股民，主要
得益于互联网“宝宝”比股市更
靠谱的收益。据余额宝对接的
货币基金天弘增利宝公开信息
统计，自去年6月13日至今年6
月 11日，“宝粉”一万元本金平
均每天可赚取 1.41元的收益，

其间的总收益约达527元，平均
7 日年化收益率高达 5.27%。
然而，近期，余额宝收益却持续
跌到5%以下，回归原点。

2013年 6月 17日，余额宝
正式上线，当天其7日年化收益
率为 4.338%。目前，余额宝的
7日年化收益率为 4.712%，破

“5”收益已持续月余。
由于余额宝等货币基金将

协议存款作为重要的投资资
产，其整体收益率下行已成为

大趋势。“预计货币基金至少在
一年之内保持平稳偏紧的状
态，维持在3.5%—4%的收益水
平，未来或将稍许回升，但大范
围回升可能性不大。”好买基金
首席分析师曾令华指出，货币
基金通常与回购及央行[微博]
的总体把控相关，此次央行定
向降准对其影响不大。6月，通
常意义上资金面会趋紧，从目
前来看，资金市场有改善倾向，
但没有大范围的放松。

“宝粉”一年突破一亿，“破5”月余收益回原点

赚钱的欲望和巨大的知名
效应，令众多互联网公司前赴
后继地复刻余额宝模式。去年
10月起，百度理财平台连续推
出百度理财 B、百发、百赚、
百赚利滚利等产品；12月，汇
添富携手网易理财推出了现金
宝；今年1月15日，对接汇添
富现金宝的苏宁零钱宝上线；
同日微信理财通平台试运行，
1月 22日正式上线；3月 27日

京东小金库面世； 4 月 22
日，新浪微财富平台上线，主
推一款名为存钱罐的账户余额
增值产品……

从现阶段而言，支付宝相
关金融产品毫无疑问是互联网
金融的老大，占据了大部分市
场份额。由于同质化情形严
重，不少互联网“宝宝”产品
获得的规模也远不及余额宝。

其中，微信理财通对接的

首款基金华夏财富宝货币基金
截至一季度规模超过 800 亿
元，与余额宝难以匹敌。汇添
富现金宝货币基金规模从去年
底的 120.73亿元增至 327.3亿
元，单季规模增长超过 200亿
元。而同期，余额宝的规模增
长约 3600亿元，达到 5413亿
元。

随着近期银行间市场利率
的不断走低，货币基金的收益

率整体呈现下滑趋势。有数据
显示，50多只“宝宝”中最低
的 7日年化收益率已经下降到
了 3.219%。进入统计的 50多
只“宝”类产品对应的货币基
金中，已经有13只产品的7日
年化收益率低于 4%，占比约
为 25%。与此同时，7日年化
收益率超过 5%的货币基金数
量也越来越少。

余额宝模式频繁被复制

互联网“宝宝”的出现以及
规模的迅速扩张，让传统银行
业寝食难安，央行数据显示，今
年 4月，居民人民币存款减少
1.23万亿元。为了提高竞争力
保住存款，银行纷纷调高利率，
并推出各自的类余额宝产品。

其实，目前余额宝规模也
不过 5000亿元，与超过百万亿
元的存款总额相比，差距颇大，
但让银行担忧的是，居民存款

向“余额宝”们流动的速度非常
快，超出预期。

截至目前，工行、中行、交
行、民生、兴业、平安、广发等均
推出银行版“余额宝”理财产
品，这些产品与余额宝相比均
没有太大新意，不能用于购物、
刷卡，购买之后必须赎回才能
进行消费。而中信银行新近推
出的薪金宝则打破了银行系

“宝宝”产品线下支付的壁垒，

客户可设定一个最低金额，超
出部分将自动申购货币基金。
而客户在需要使用资金时，无
需发出赎回指令，可通过ATM
直接取款或直接刷卡消费，该
行后台会自动实现货币基金的
快速赎回。

在收益率上，中银活期宝、
平安盈和兴业掌柜钱包等均有
不俗表现，而余额宝的收益率
排名出现大幅下滑。

另一方面，随着资金赎回
压力等问题，余额宝等互联网
产品的灵活性出现下降，这些
都使互联网金融的未来之路看
起来困难重重。而银行推出的
理财产品通过调整优势则体现
得更为明显。加之互联网理财
产品始终在安全性方面有所欠
缺，因此不少用户开始将资金
重新转回银行。

银行全面反击各种“宝”

这一年，银行业不再完全
主导资金供求模式和定价机
制，躺着赚钱的日子渐行渐远，
余额宝相当于加速了存款端的
利率市场化水平。

事实上，余额宝本质就是
一只货币基金，在投资对象上，
银行的协议存款是目前余额宝

等货币基金最主要的投资品，
余额宝将 90%以上资产投资于
协议存款，以保证流动性需
求。目前，即便是利率在央行
基础上上浮 10%，银行吸收存
款的成本也不过是活期利息
0.385%，定期利息 3.3%，而余
额宝同样是存款，银行却要支

付 4%—6%的利息。这正是令
银行感到肉痛的地方。

德邦证券董事长姚文平指
出，余额宝及互联网金融的出
现大大推进了中国的利率市场
化，进行了投资者教育。

中国社科院金融所银行研
究室主任曾刚表示，互联网金

融的间接影响远远大于直接的
影响，它本身不一定有多大的
规模以至于对银行造成什么实
质的威胁，但是银行未来可能
都采取这样的方式，进行这样
的创新，那么结果是整个利率
市场化加速了。

倒逼利率市场化改革

13日下午，为期4天的第十九届广州
国际 LED照明展览会闭幕。本届展会迎
来全球 2621家业界领先品牌。伴随白炽
灯多区域禁售、LED照明灯具成本的下
降，LED照明市场在 2014年迎来了全面
爆发的局面，尤其在物联网的连番刺激
下，行业人士纷纷看好未来智慧化照明的
市场空间，有望成为行业发展突破口。市
场分析人士指出，相关的智慧照明概念股
在过去一段时间表现不乏为“牛股”，值
得关注。

由于智慧照明进入障碍较高，对具备
较高技术的厂商企业而言，智慧照明的发
展，提供了摆脱低阶 LED厂商削价竞争
困境的较佳契机。广发证券分析师称，包
括长方照明、阳光照明、英唐智控、雷柏
科技、联建光电、聚飞光电、洲明科技、
三安光电、利亚德、华灿光电、勤上光电
等十余只个股，将是受惠最深，且过去一
段时间内表现不乏为“牛股”的智慧照明
概念股。

智慧照明
或成行业发展突破口
概念股牛股居多

国务院办公厅日前发布了关于加强城
市地下管线建设管理的指导意见，提出
2015年底前，完成城市地下管线普查，
建立综合管理信息系统，编制完成地下管
线综合规划。

业内人士认为，稳增长关键时点着力
推进城市基建，其意义尤为重大。地下管
网、污水和垃圾处理均属于此前投资薄弱
环节。不过，从地下管网的几个分类各自
的市场空间来看，均处于增长阶段，其中
依据规划，埋地排水管的年均复合增速可
达15%。但规划毕竟只是导向，实际完成
的情况会受到资金、人力等多因素的制
约。若政府的重视程度不断提升，则将有
效解决这一担忧，从而催化行业在空间和
结构上的提升。

长江证券此前发布的研报称，从公司
业务结构看：纳川股份业务全部是地下排
水管网，其中近 70%是市政，30%是工
业；伟星新材、永高股份、顾地科技均有
约 30%是市政地下管网；巨龙管业 RCP
管占比 8%，国统股份包括HDPE在内的
所有塑料管合计占 8%，青龙管业塑料管
RCP估计占40%左右；燃气管主要是沧州
明珠（20%）和凌云股份（30%），另外
伟星和永高也正在切入燃气管领域。

可见4家塑料管企业和青龙管业的业
务与地下管网的关联度更强，其中纳川股
份是唯一纯地下管道标的，并且从收入规
模和市场份额来看，其弹性也更大。

城市地下管线建设
给力稳增长
管道类个股受益

50天内央行两度降准“放
水”，今年似乎不再闹钱荒。即
将“年中考核”的银行松了一口
气，但投资者却抱怨不断：不仅
余额宝等“宝”类产品收益率集
体徘徊在“4时代”，银行理财产
品收益率也走在破“5”的路
上。专家表示，目前手头有闲
置资金的投资者，不必非要等
到月末再出手，一飞冲高的理
财产品不会出现，预计6月银行
理财产品的平均预期收益率将
在5.2%左右徘徊。

从 4月 25日起，央行发布
公告下调县域农村商业银行人
民币存款准备金率2个百分点，
下调县域农村合作银行人民币
存款准备金率 0.5 个百分点。
短短 50天内，央行再度定向降
准，从6月16日起，对符合审慎
经营要求且“三农”和小微企业
贷款达到一定比例的商业银行
（不含 2014年 4月 25日已下调
过准备金率的机构）下调人民
币存款准备金率 0.5 个百分
点。

业内分析师认为，央行的
再度定向降准向市场释放了积
极的信号，市场资金面有望继
续保持当前的相对宽松状态，
年中钱紧的预期将有所缓解。
在流动性充裕大背景下，互联
网理财宝类产品 7日年化收益
率已经于月初集体破“5”，甚至
有直逼“4”的趋势。相关统计
显示，6月1日至7日，银行发行
的非结构性人民币理财产品的
平均预期收益率为5.18%，也走
在了破“5”的道路上。预期收

益率超 6%的高收益理财产品
的数量也明显减少，仅 43款产
品预期收益率超 6%。预期收
益率超 6%的高收益产品占比
从年初的 40%以上跌至上周的
5%。

因此，业内分析师建议，目
前手头有闲置资金的投资者，
不必非要等到月末再出手，遇
到预期收益率较高的理财产
品，如果在投资期限、风险水平
等方面与投资者的需求匹配，
即可考虑购买。

央行两度定向降准

理财产品6月收益集体走低

（本报综合）
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