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2014年巴西第20届世界杯
足球赛正式开赛，由于巴西与
中国时差相差 11个小时，所以
导致想看球赛直播的球迷们需
要半夜起床看球赛。正因如此，
部分生意头脑灵活的网友从中
看到了难得的商机：那就是世
界杯期间提供叫醒服务。

“提供世界杯期间叫醒服
务，小组赛30元一场，淘汰赛50
元一场，决赛100元。叫醒条件：
手机开机，声音开至最大，只拨
打 3次，未叫醒可查通话记录。
包小组赛赠送决赛。包小组赛
及淘汰赛免收半决赛两场，并
赠送决赛。先付费，并告知场
次。小本生意，非诚勿扰！”自从

世界杯开赛以来，微信、微博、
QQ空间、朋友圈各种平台都能
看到这种叫醒服务的广告，第
二天这些平台也都被各种世界
杯相关状态刷屏。该种叫醒服
务还人性化地推出了“买赠服
务”：包小组赛赠送决赛，包小
组赛及淘汰赛免收半决赛两
场，并赠送决赛。同时还调侃
道，“以上条件均先付费后提供
叫醒服务，并提前告知场次，小
本生意，非诚勿扰！”

球迷杜先生表示：“这种叫
醒服务应该只是他们发着玩
的，是笑话吧。要看世界杯的
话，自己定闹钟不就得了？如果
闹钟都喊不醒的话，别人打电

话又怎么能喊醒呢？反正我肯
定不会花这样的‘冤枉钱’，30
元一场小组赛还不如多买俩闹
钟‘双管齐下’呢，我就不信了，
那么多闹钟还闹不醒？何必这
样浪费钱呢？”

有个别球迷表示如果真有
人提供这样的服务，价钱再低
一点的话倒是会考虑一下。“我
不是每场球都看，一般情况下
我都是选择性地看球。对于部
分重要比赛或者自己喜欢的球
队比赛，我可能会选择这种叫
醒服务，感觉挺新鲜也挺好玩
的。世界杯看足球对于我们来
说就是一场盛宴，看的就是一
种享受，偶尔制订一下这种‘奢

侈’的服务也是未尝不可的，毕
竟这种盛宴 4年才一次。”球迷
魏先生如是说。

据了解，早在南非世界杯
时，该类叫醒服务就开始流行。
对于广大睡眠质量高又想看球
的球迷来说，有一个这样的叫
醒服务无疑是件好事。从一定
程度上保证了可以准时看球的
可能性。不过，还是要提醒网
友，网络叫卖服务有太多的不
确定性，手机号外泄时安全性
很难保证。广大球迷在享受世
界杯激情的同时也一定要擦亮
眼睛，避免上当受骗。

（记者 刘一单）

世界杯“叫醒服务”走红网络

球迷：不如多买俩闹钟

据了解，早在 2011年，国
家食品药品监督管理局就已
经为《餐饮行业餐饮服务单位
现榨饮料管理办法》公开征求
意见。办法规定，采用浓浆、
浓缩汁、果蔬粉调配而成的饮
料，不得称为鲜榨饮料，管理
办法》规定，鲜榨饮料果蔬必

须用新鲜、无腐烂的果蔬，现
榨前严格清洗，不得使用食品
添加剂。容器需要加盖，加工
后至食用的间隔时间不得超
过2小时。鲜榨果蔬汁和杂粮
饮品可适量添加饮用水。

“之所以会有那么多以次
充好，以假乱真的鲜榨果汁出

现，还是因为消费者对于这种
现象视而不见，根治这种现象
的最有效办法就是用消费者
来监管，只要发现不合格的鲜
榨果汁存在，就不消费或拒绝
消费，这样一来，商家或许能
改变经营之道。”市民徐先生
表示。 （记者 董艳）

水果味不够 添加剂找齐

街头鲜榨果汁其实不纯
炎热的午后，来上一杯

鲜榨果汁，喝着舒服，心情也

舒畅。而市面上出售的鲜榨

果汁并不是百分百的新鲜水

果榨制而成的，有商家在果

汁中添加了增稠剂等食品添

加剂来增添果汁的口感。

在位于市中区儿童乐园
对面的小吃街，一家摊位挂
出“果汁鲜榨”字样的广告
牌很是醒目。看有顾客上
门，该鲜榨果汁摊老板热情
地介绍，自己摊上出售的鲜
榨果汁绝对是用水果做成
的，顾客如果不信可以在现
场亲眼观看果汁的榨制过程。

据摊主介绍，他的鲜榨
果汁一杯可以放置三种水
果，根据水果的不同，价格
有所差异，一般价格每杯在 6
元到 10元不等。摊主取了三
种水果放在榨汁机中，随后
在榨汁机中倒进了些许乳白
色的水，大约一两分钟的时
间，一杯新鲜的水果汁就榨

制完成了。
记者询问摊主其榨制过

程中添加的乳白色的水是什
么物质，老板却笑而不答。
附近有知情人士介绍，其乳
白色水分即是混合着多种成
分的食品添加剂，有果汁原
浆，还有增稠剂等。

在市中区振兴路一家餐
馆内，记者花12元点了一杯该
餐馆中主打的芒果果汁，可品
尝之后并没有喝到一点果肉
成分，而且也没有新鲜芒果的
味道。

“很明显这鲜榨果汁和超
市出售的果汁没有太大区别，
喝不出鲜榨的感觉，超市出售
的果汁多数是添加剂勾兑而

成的，莫非这饭馆里的鲜榨果
汁也是按照那种方法勾兑而
成的。”就餐过程中，邻桌的一
位客人和同伴在品尝果汁的
过程中，也发现了鲜榨果汁的
问题。

在市中区新昌批发市场
附近的一处饮品店，记者点了
一杯鲜橙果汁。不到两分钟的
时间，一杯所谓的新鲜果汁就

上桌了，可品尝的结果同样让
人失望。不过幸运的是，在记
者走访第三家饮品店时，终于
喝到了鲜榨西瓜汁的味道。一
位餐饮店工作人员说，如果某
种水果成本相对低廉，那商家
就不会加入食品添加剂增加
果汁的味道。

街头小贩：眼皮底下加乳白色液体

餐饮饭店：果汁多是勾兑

鲜榨果汁已有行业标准
5月底国家发改委发出通告，对尼康等

框架镜片生产企业和博士伦等知名隐形眼
镜片生产企业开出反垄断罚单，并要求其主
动降低旗下主流产品的出厂价。如今时隔
近半月，这些眼镜在实体店的价格明显下调
了吗？

今年4月开始，法国依视路、德国蔡司、
美国博士伦等多家外资眼镜品牌相继在官
网上通知，对旗下部分产品的零售价进行了
下调。依视路方面表示，调低原钻晶UV产
品的零售价，降幅高达15%-30%。蔡司、尼
康、博士伦等也纷纷表示，将对部分产品进
行 10%-20%的降价，个别产品的降幅甚至
超过了50%。然而罚单公布已半月，有记者
却发现，这些外资眼镜品牌的“降价风”，迄
今并未完全吹进实体店。

在位于上海西藏中路的一家眼镜店内，
店员告诉记者，强生和博士伦的隐形眼镜近
期都没有降价。虽然不少眼镜店都有隐形
眼镜的买送促销，或框架镜片的打折，但店
员表示，这只是店方自己进行的促销。

针对这七家大牌眼镜没有特殊的折扣，
北京市大成律师事务所合伙人律师魏士廪
表示，生产商只能公布降价的措施，却不能
够强行要求经销商立马跟随降价。因此终
端降价会是一个比较缓慢的过程，经销商没
有受罚，只会去看其他渠道是否降价，如果
大家都降价自己才会降价。一位眼镜业业
内人士表示，房租和人工成本不断上涨，连
锁眼镜店其实生存也比较艰难，只能依靠人
流量较大的店面和利润率高的产品去弥补
其他产品的亏损。因此，即使进货价下降，
零售企业也并不一定会将这部分利润立马
让给消费者。 （新浪）

博士伦眼镜垄断被罚
实体店价格依旧坚挺

很多驱蚊液、蚊香、电蚊香外包装说明
中，都标明含驱蚊类农药的名称及含量，有
的产品注明“微毒”。国内知名的六神驱蚊花
露水上，也标注“驱蚊酯含量4.5%”，同时标
明“微毒”。安速电热蚊香液则标注“炔丙菊
酯含量：0.81%”，其包装说明上还标注“中
毒急救”提醒。

“驱蚊产品划归为农药产品管理范畴，
它属于家居卫生杀虫用药，有农药登记号的
驱蚊产品比普通化妆品更安全。”6月12日，
长期研究日化技术的资深专家、中山大学客
座教授张博士告诉记者，我国对农药的管理
比化妆品更严格，有农药登记号、获有农药
生产批文的驱蚊产品比没有的更有保障，

“凡是有农药登记的，必须在中国疾控中心
进行过毒理实验，符合标准、剂量在安全范
围内才可获得登记号；而普通化妆品一般都
没有强制要求做毒理实验。”

据悉，根据我国《农药管理条例》，只要
宣称了驱蚊作用的产品就在该条例范围，而
且必须取得农药登记证后才可上市。

据介绍，划归到农药产品范畴的产品必
须在包装上标注“毒性”，包括剧毒、高毒、中
毒、低毒和微毒 5级，世界卫生组织毒性分
级中有“实际无毒”级别，与我国的“微毒”相
当。

“正规厂家生产并获得登记的驱蚊花露
水，消费者可以放心按照标签规定使用，不
必过分担心驱蚊花露水的使用安全。”张博
士如是说。 （腾讯）

驱蚊产品含农药成分
专家：勿担心正规产品安全性

夏季天气炎热，要克服

高温天气和紫外线，除了太

阳伞、遮阳帽外，一副墨镜也

是必不可少的，因为面对强

烈的紫外线，眼睛也很需要

“防晒”，市民挑选墨镜更谨

慎了。

（特约记者 侯志龙 摄）

墨镜挑选
更谨慎


