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7日，国家工商总局相关负责人
透露，北京盛开体育发展有限公司
因借助巴西世界杯门票的大中华区
独家代理权，在门票销售过程中存
在捆绑酒店、参观景点等问题被国
家工商总局调查，现该公司主动整
改，国家工商总局决定中止调查并
监督整改情况。

盛开公司是 2014 年巴西世界
杯门票的大中华区独家代理商，但
该公司在门票销售过程中却捆绑酒
店、参观景点等，门票加上住宿费
等，被卖到了9.8万元。在媒体曝光
后，3月19日，国家工商总局迅速抽
调人员，对位于工人体育场北路 8
号院内的盛开公司启动反垄断调
查。

工商执法人员调查发现，世界
杯门票分成面向公众的普通票和面
向高端商旅客户的官方票务计划款
待套餐门票（以下简称款待套餐）两
种。盛开公司在中国内地从事款待
套餐的相关业务，将款待套餐与巴
西当地的酒店住宿、交通以及旅游
服务作为组合产品对外销售。截至
今年3月19日，共销售组合产品390
套，销售款待套餐 54 张。调查发
现，该公司在销售中并未明示消费
者可以单独购买款待套餐，部分工
作人员还在销售过程中明确向消费
者表示不单独出售款待套餐。

盛开公司在接受调查后，已承
认“错误”，并提交《履行承诺情况的
书面报告》，将进行一一整改。 据
悉，国家工商总局已授权天津市工
商行政管理局对当事人在销售款待
套餐期限（2014年7月13日）内履行
承诺的情况进行监督，如果该公司
在销售款待套餐期限内履行承诺，
将对本案终止调查。

(据北京青年报）

商家“大战”世界杯
世界杯还未开幕 京城众多行业纷纷抓住商机 提早展开促销大战

四年一度的世界杯不但是球迷的节日，也是商家的狂欢节，今年也不例外。借着体育赛事捞金已经成为商家的传统项目。商场、超市、家电卖

场、快餐店、酒店、旅行社、售楼处等等，与世界杯相关的促销活动或广告都会映入你的眼中。那么，世界杯期间，您能借促销买到啥？记者为您做了

相关调查。

从已经公布的电商促销活
动看，电商有关世界杯期间的
促销，主要围着家电、手机、
美食进行。

记者了解到，世界杯期间，
京东家电与手机均展开大力度
促销。据介绍，6月 9日-14日，
京东家电开展“激情视界杯，疯
狂大满减”主题促销活动，包括

“疯狂满减活动”，满 1000 减
100、满 2000 减 200、满 3000 减
300，上不封顶。此外，还有“秒
抢活动”和“玩游戏抽电视活
动”。手机促销方面，6 月 13
日-17日，京东手机将展开“猜球
赢特价手机”及“世界杯热销手
机大推荐”活动。

1号店在世界杯期间，啤酒

饮料等千款美食酒饮 5 折起--
为了让爱球的吃货们尽情囤货
积累能量，1号店开启“食”界
杯，统一、王老吉、可口可
乐、哈尔滨啤酒、康师傅等世
界大牌站台助兴，咖啡茶叶、
休闲零食、啤酒饮料等千款美
食酒饮 5 折起，还有 20 台 iPad
air每天送等活动，让球迷们轻

松备战世界杯。
为了让女球迷可以吃爽的

同时又无损美丽，1号店在“女
人的世界杯”期间，准备了进
口零食饮料、方便速食、坚果
蜜饯、饼干糕点5折抢，爆款零
食第二件半价、肉类零食及方
便速食满减优惠等诸多美食诱
惑。

每逢遇到重大国际体育赛
事，都是各家电厂家难得的销售
旺季，其中画质清晰的大屏幕电
视无疑成为消费者追捧的主角。

记者 7日在国美、苏宁等家
电卖场看到，近期大屏幕液晶电
视的销量有 20%左右的增加。

“很多家庭都赶在世界杯之前选
择了换掉家中的小电视。”一位

销售人员介绍，大屏幕电视播放
大场面画面时的震撼力肯定是
小屏幕电视没法比的，所以每年
世界杯、奥运会前都会迎来电视
以旧换新的小高峰，这种势头至
少要延续到开赛后的头几天。

记者注意到，一些彩电厂家
甚至还推出了专门为世界杯量
身打造的新产品。TCL 的一款

4K 电视就被命名为“球迷专
属”。除了电视在卖场里大出风
头，还有很多搭车电视的小电器
也赶在世界杯前亮相。漫步者
就赶在世界杯前推出了一款专
门“傍”着电视卖的电视音响“糖
果豆”，专门为了让球迷在欣赏
球赛时能更真切地体会到现场
音效。另据记者了解，针对近期

人们看电视时间增加的特点，一
些精明的商家明显加大了电视
广告的投放力度。美的的一款
新型安全灶就斥巨资赞助央视
在世界杯期间开播的新节目《喜
乐街》。据了解，美的上一款新
产品蒸汽油烟机就是通过这种
模式推广，取得了销售翻番的业
绩。

看世界杯，最不能缺的还
有美食、美景和美好的心情。
所以，大赛哨音未响，麦当
劳、必胜客等快餐业也纷纷推
出世界杯套餐。

麦当劳近日宣布其首款巴
西风味菜单热力出炉。12款限

量版世界杯薯条盒也在全球首
次推出，在世界杯专题活动
中，麦当劳薯条盒（中包及大
包装）在全球首次从经典的红
色，变身为 12款大胆、醒目纪
念版插图。麦当劳同时表示，
世界杯比赛期间，将为球迷打

造日夜不停的“球迷加油站”。
届时在全国将有超过 620 家 24
小时餐厅提供赛事全程直播，
还会在直播时段推出鸡翅促
销，此外，24小时麦乐送订餐
手机应用也在安卓商店和苹果
应用商店全新上线，用户可免

费下载且下单即享优惠。
必胜客欢乐餐厅也宣布在6

月2日至7月13日期间开启“舞
动激情桑巴，共享美食狂欢”
活动，推出七款巴西风格的食
品和饮料甜点。

除了在“家”看比赛，对
于不少铁杆球迷而言，去世界
杯的现场才是体验的极致。记
者从一些旅行社的产品推介信
息了解到，世界杯专题线路大
致可分为观赛团和半决赛决赛
观赛团两档。从今年的价格行
情看，前者的价位多从 7-8 万

元起步，而半决赛、决赛团的
起步价则接近 18万元。根据具
体日程线路及档次规格，目前
世界杯主题游价格范围自 7-8
万、10余万至22万、28万，甚
至 77万元不等。不过，迄今为
止今年的世界杯线路并没有呈
现火爆的行情。

记者的调查显示，高档星
级酒店也没有放过四年一遇的
世界杯商机。如北京丽思卡尔
顿宣布特别推出一系列的世界
杯美食活动，包括香溢餐厅特
别开放以世界杯为主题的户外
平台；以意大利皇冠酒区命名
的“巴罗洛”餐厅则由厨师长

尤金领衔精致推出世界杯午间
套餐，同时餐厅还为球迷准备
了世界杯有奖竞猜活动。

6 月 12 日至 7 月 13 日期
间，北京希尔顿逸林酒店的

“世界杯频道”则将在酒店的林
廊吧，每晚 8 点至 11 点准时开
启。

和啤酒、炸鸡不同，世界杯
对地产商而言，就是典型的楼市
毒药。从以往几届世界杯的统计
来看，由于密集看球，买房人相
应看盘的时间就少了很多。有业
主今年甚至喊出了“看世界杯坐
等开发商降价”的口号。尽管如
此，但为了应景，开发商多多少

少都做了一些世界杯的营销安
排。从优惠力度来看，各大开发
商基本上没有特别的优惠。

记者走访了部分大兴、房山
的楼盘，售楼处活动最多的就是
球赛竞猜。不管买不买房，到访
者都能填一张冠军竞猜单子，放
到奖箱内，等世界杯冠军诞生

后，猜中的都可以领一份纪念
品，大多是电吹风、加湿器之类
的小家电。个别项目提升了一些
吸引力，猜中冠军且买了开发商
项目可以凭奖券抵 5万元。这从
奖金来看还真不少，但估计满足
两项条件的人并不多。还有一些
开发商启动了一些业主自拍活

动，只要购房人将和世界杯有关
的自拍照传给项目官方微信，就
能够在世界杯期间参与抽奖。另
有一些开发商在售楼处搭建了
一些小型的球场，专门供孩子们
踢球，到了周六日还组织一些有
奖射门的互动小游戏，希望增加
一些世界杯气氛。

“兵马未动，粮草先行”，世界杯
还未开幕，京城各大商超早就瞄准
了销售的夜间观赛必备“粮草”的商
机，上百种零食正在举行促销活
动。最卖力促销的要数啤酒了，记
者在多家商场和超市看到，过道、入
口等重要堆头位置纷纷被啤酒占
领，而且还挂出了“2014 足球嘉年
华”、“欢乐球迷周”等广告牌。世界
杯促销招贴画上指引顾客最畅销的
商品是：啤酒、饮料、薯片、开心果、
葵花子、烘焙杏仁、烧烤鳕鱼片、椒
盐花生等。

某啤酒品牌代理商透露，“一般
情况下，每年的七八月份才是啤酒
的销售旺季，而今年我们提前印刷
了大量优惠券，都是想在 6 月中旬
世界杯来临前为自己的产品进行预
热，抓住世界杯期间的黄金销售
期。”

朝阳路的一家名为“很久以前”
的烧烤店内，顶棚上挂满了各个参
赛国家的国旗和足球装饰品，绿色
调的嘉士伯宣传单，一侧条幅写着

“嘉士伯促销 9元一瓶”。红色调的
百威的画片也挂在空中与嘉士伯同
台打擂。

“临时招聘了 5 名服务员迎战
世界杯”，什刹海某酒吧的经理告诉
记者：2010年世界杯时也是夜间比
赛多，这次多数场次都要到凌晨，为
了“不掉链子”必须多雇人，服务要
跟上。上次，比赛期间一晚上能有3
万多元的流水账，这次的目标是 5
万元。

楼市 世界杯期间楼盘促销力度不大

酒店旅游业 世界杯主题游七八万元起步

快餐业 世界杯限量版套餐面世

家电业 大屏幕电视促销力度最大

电商 家电、手机、美食“超值”

零售和餐饮业
零食、饮料等借机促销

相关新闻
世界杯门票代理商
涉嫌垄断案已中止调查


