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年满18周岁的市民，都可以申请加入家居建材俱
乐部，会员必须按入会申请表格要求，提供真实、完整
的个人资料，以便“枣庄日报家居俱乐部”进行审批。
申请加入“枣庄日报家居俱乐部”免费，成为会员后也
无需交纳会费。会员可享受免费看家居、团购价购家
居建材、买家装、装修维权等服务。

市民可通过三种方式参加枣庄日报家居俱乐部，
一、在 2014枣庄日报和枣庄晚报·家居周刊报名表填
写会员资料；二、拨打本报新闻热线 0632-3127930；
三、到枣庄日报装修建材部直接报名，地址：枣庄市中
区文化路61号。

家居俱乐部召集令

利益驱使 价格乱套
据调查，世界上诸多的卫浴品牌

已经进入中国市场，而这些舶来品已
经相继在国内生产，纯进口的卫浴产
品在整个中国市场上占有率不到5%，
剩下还有一些不知名的“国际品牌”，
仅仅是中国的某个生产商在国外进行
了注册，在中国生产，运到国外包装
后，返回国内销售时就具有了“贵族的
血统”。

揭秘！卫浴市场“伪
折扣”背后的暴利

由于利益驱动，卫浴产品销售人
员通常把一级品说成是优等品，一般
消费者仅从表面上根本就看不出优等
品和一级品的区别，只有依靠检测仪
器，或者经过一段时间的使用之后才
能辨别出来。有的经销商就是利用消
费者信息渠道不对称的情况，以次充
好欺骗消费者。

抬高原价再“大出血”
水分颇多

“亏本甩卖，只要你敢要我就敢
卖”,有很多类似于这样的广告语“挑

逗”着消费者，如今，市场中的大部分
卫浴产品都在打折，至少打八折，最低
有时打到两三折。是真打折还是假打
折?一位销售员说，这是样品，有些瑕
疵;另一位销售员则说，这款已经停产
了，款式过时了;第三位销售员又说处
理库存，不压资金。前后三位销售员
的话孰真孰假。

顾客在市场中发现，新款刚刚上
市也打折。而另一位店主则说了实
话：“现在谁还以标的价为准啊，一般
都要在标价上打折。我们打六折。”有
人问道：“那何必把价格标这么高，标

实价不是更好吗?”那位店主也感到无
可奈何，“没办法呀，顾客的心理就是
要砍价。”

不难发现,几乎店内所有的产品
都是大同小异的状态，折扣优惠到处
都是，有的甚至是打四折，在一家某
品牌牌卫浴店铺内看到，一个价目表
上标注为 325元的洗手台，经营者称
只要 170余元就可成交。可见，某些
卫浴产品在定价时暗藏的“水分”有
多大，虽然有很多卫浴商家进行了强
有力的折扣，但是利润仍旧是十分可
观的。
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随着中国卫浴市场的成熟化，不少国外品牌也瞄准中国市场，对消费者来说选择物
超所值的产品才是最完美的。国外产品光运输成本就难以消受，还要接受中国消费者
的还价战实属不易，因此，很多商家选择“暗箱操作”价格来迎合中国式消费。

进入五月后，居民家装也进入
旺季。只是不少家庭完成装修后，
都对废旧家具的处理，很是头疼。
送人，没人要;丢了，又可惜；卖二
手，不值钱。因此，居家楼道、院内
闲地，便成为这些旧家具的借住地，
可又有物业的阻拦。旧家具到底该
去哪儿呢?

最近记者接到市中区董女士的
热线电话，询问有没有收购旧家具
的。记者了解到，董女士最近刚刚把

家重新装修了，所有家具全部换新。
可让她烦恼的是，淘汰下来的旧家
具，不知该如何处理。

董女士说，以前还能把废旧家具
送给农村的亲戚，可现在，农村的条
件也好了，看不上这些过时的东西。
可要直接当垃圾丢掉，毕竟用了多
年，又觉得心疼。

事实上，和董女士有同样烦恼的
市民不在少数。有的居民家里放不
下，就直接把废旧家具放在小区的空
地上。在那些建成年代较早、物业管
理不到位的小区里，这种现象更为明
显，极不雅观。而居民们明知废旧家
具堆放，影响了小区的环境卫生，还
留下安全隐患，但又找不到更好的处
理办法。小区管理者因为无权处罚，
管理起来也有难度。不仅如此，市区
的旧家具回收市场，也因为利润低，
不太愿意回收废旧家具。

有回收市场的老板坦言，现在回
收一件旧家具，利润太薄。像椅子这
样的小件旧家具，一把只赚几块钱;
即使组合柜这样的大件，卖一个，最
多也才赚一百来块钱。另外，处理旧
家具的市民，都想卖个好价钱，可需
求方对旧家具的要求，却很苛刻，除
了家具要七八成新，最好还能样式新
颖。一来二去，收一件旧家具既麻
烦，又赚不到钱，所以回收旧家具的
生意，近年来也每况愈下。

对于旧家具处理棘手，无处可归
的现象，有市民建议，社区能不能设
置一处废旧家具的处理点;或是定期
开展一些二手家具交易活动，形似国
外的跳蚤市场，让大家把自己淘汰下
来的旧家具集中起来交换。还有人
则希望相关部门，能像关注废旧家电
一样，推出以旧换新的活动，帮旧家
具找到归宿。 （褚福永）

废旧家具该“何去何从”?

家居行业的冷清阻碍不了商家前进的脚步。记
者近日走访枣庄市家居市场时就看见“森博家居全
新整合升级”字样的广告。

推广家居高端品牌 注重客户服务质量
随即，记者采访了森博家居负责人，据了解，森

博家居为了进一步满足中高端消费者的置家需求，
为更多的枣庄市民提供更加广阔的家居选择空间，
从近日开始，森博家居开始全面整合，打造家居枣庄
市品牌。此次森博家居整合升级后，将会以最大限
度的优惠回馈给枣庄市民;在自身品牌推广的同时，
注重客户需求细节，加大卖场产品的优惠力度，提升
针对客户的服务品质，让客户充分的感受到“一站
式”购物的愉快体验。

主营产品进行细分 卖场联合改变格局
据了解，森博家居此次全面升级对 4个楼层的

主营产品都进行了细分，不可置否，此次森博家居的
整合升级是对枣庄市家居市场整体规范化的重大突
破，在一定程度上也难免会对其他各大地域性家居
卖场造成不小的冲击，不但改变了枣庄市家居当前
经营格局，同时也突破了传统家居卖场的经营模式，
森博家居馆将时尚家居和高档办公家具融于一体，
一个全新概念的集建材、家居、办公家具一站式购齐
的新型建材家居商场耀然登场。记者在走访过程中
了解到，目前森博家居馆现已进入全面装修升级阶
段，升级期间森博家居推出各项优惠活动,欢迎市民
购买自己满意的家具。

卖场升级只是其一 尤其凸显品牌使命
记者认为，森博家居作为枣庄市首屈一指的领

先品牌，这次全新升级，不仅仅是对森博家居大环境
的一次整合，更确切的说是对森博自身品牌和服务
的升级。对枣庄市家居行业目前的症结、发展、冷清
状况而言，升级更多的是依赖于责任和使命，唯有家
居卖场的联合，才能实现行业的升级，唯有行业的升
级，才能形成集群的竞争力，而这些都是区域性领先
品牌所需要肩负起的使命。

消费客户看重优惠 卖场务必摆正姿态
森博家居馆的整合升级对枣庄市家居行业的发

展又向前迈进了一步，从目前的情况来看，对消费者
而言是一次利好的消息。消费者更多的是看重切实
的优惠与转变，不会看重你喊出了什么样的口号，不
会在意你作出了什么样的承诺，不会欣赏你装修了多
么美的门店。森博家居作为枣庄市的领先品牌，用什
么样的姿态去让消费者肯定你的价值?用什么样的行
动去让消费者相信你?用什么样的方式让消费者接纳
你?记者认为，时间将会是检验真理的唯一标准!

森博家居整合升级
战略打造领先品牌


