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历年来，“五一”是婚庆嫁娶的高峰期。
俗话说，喝喜酒，无疑说明酒水在喜宴上的重
头地位。随着人们生活水平的提高，对喜酒
的要求越来越高。红酒，已成婚宴高端、大
气、上档次的无声代言。紧随“五一”将至，喜
宴选择哪款酒水，成了一件头等大事。记者
专门走访了枣庄酒水市场，为即将步入婚礼
殿堂的新人们提供更多选购酒水的信息。

每位新娘子都希望自己的婚礼与众不
同，留下永久的记忆。而红酒，好似读懂女人
心。不仅是浪漫的象征，而且提高婚礼的整
体档次。亲朋好友面对美味佳肴，适量地饮
杯葡萄酒，在那感动心弦赞美爱情的甜美时
刻，会给身心带来几分舒畅与怡然。哪些红
酒价格适宜、口感醇正、广受消费者欢迎呢?

据光明西路醍恩红酒行的马经理说：“一
款名为布兰奇的红酒属于喜宴用酒，口感醇
香浓郁，余味悠长，价格也实惠，50元钱，属于
特价酒，但是性价比较高，广受消费者喜欢。

‘五一’临近，是酒水销售的高峰期，可惜这款
酒已经没有存货了，公司也断货了。”

市中区凯米拉洋酒行的杨经理也推荐
一款喜宴用酒，是产自西班牙的“艾加”无醇
气泡，有两种口味，青葡萄和红葡萄，口感也
是果香浓郁、清爽可口，冰冻后口感更佳。
据说，此款酒的价格也是相当实惠，每瓶 45
元，无论口感、价位、性价比，与其它品牌婚
宴用酒媲美，都占有优势。而且本款无醇气
泡在一、二线城市婚宴、午餐宴请特别盛行。

即将为儿子操办婚事的刘先生说：“一
般老百姓，咱买葡萄酒主要是让客人喝的放
心，葡萄酒买的时候不能光看名字好，还是
要注重品牌。我现在也向朋友打听，哪些红
酒比较好？白酒倒好还选择，毕竟经常喝，
也了解大家喜闻乐见的品牌，红酒倒是难到
我了，就听说过张裕、长城这样的大品牌。
这些酒根据类型也有各种档次的。不一定
适合所有人的口味，但是至少很安全。听朋
友说，大型超市或者著名的洋酒行，国外产
的好葡萄酒在婚宴上也相当适宜。

对于了解酒水的赵先生表示，红酒我觉
得要依个人的口味选择自己喜欢及适合自
己的。对于酒的温度一定要注意，婚宴用
酒，还是选择专营店或者大型超市的比较有
保障。若是不限制价格的话，还是选择大品
牌的中高档酒，这样口感会更佳。若是想买
一些实惠的酒水，也应该选择众所周知的品
牌。毕竟是喜事，要让亲朋好友喝的开心，
喝的放心。

业内人士表示：“现在是结婚时节，定酒
的消费者越来越多，像红酒，也是仅次于白
酒的餐桌上的必需品。流行的婚宴用酒价
位从几十元到上百元不等、品牌不一，对于
购买喜宴用酒的消费者而言，要以到场嘉宾
的健康饮酒为主，还是应该选择品牌酒水，
价位可按高、中、低档标准，以自己的实际能
力购买，选购而言，还是要到正规的专营店
或者大型商场。

􀴁安卿超/文

葡萄酒成新宠入驻婚宴市场葡萄酒成新宠入驻婚宴市场

山东穆拉德旗下拥有“美果来”品牌系
列，及两家现代化石榴系列产品研发深加工企
业和一家以石榴种植、苗木培育为一体的农业
公司，总投入资金 30亿元。公司拥有自主产
权、核心技术和专利 4项，一个国内专业的微
生物实验室，技术与装备在国内首屈一指，现
与国内多所知名院校合作研发，并正在参与制
定国家石榴汁行业的标准和石榴鲜果的国家

标准，是国内最大的石榴鲜果、石榴浓缩汁、石
榴果汁、石榴酒、石榴茶饮料、石榴茶叶和以

“林果苗木繁育、种植、技术推广、农业科技咨
询服务等生产和销售为一体的专业石榴综合
开发企业。

山东穆拉德生态农业发展有限公司“美果
来石榴精品园”及万亩石榴种植示范基地，规划
面积12万亩，一期已经完成种植1万亩。2012
年1月，在峄城区政府的关心支持下，公司采取
土地流转的方式，投巨资5000余万元建设的。
在建设中，峄城区委、区政府为使龙头企业发挥
示范带头和推动作用，站在为子孙后代造福的
高度，为精品园打井铺水架电，予以鼎力支持，
使精品园建设得到高标准完成。

美果来主导产品设计时尚新颖、包装精美
大气、内在品质可与世界同类产品相媲美。是
走访慰问、礼仪馈赠的高档、特色佳品；是宴
会、家餐的健康时尚饮品。目前产品已通过麦
德龙、易初莲花等国内外著名连锁超市进入国
内各大卖场，产品远销美国、新加坡、香港等国
家和地区。

美果来石榴汁，选用天然石榴原果压榨,
深层提炼石榴精华，蕴含原果的各种营养成分，
色泽呈深宝石红，果汁晶莹剔透，芳香怡人，滋
味酸甜鲜美，是老少皆宜的理想天然饮品。

破除关于白酒的谬误
美国作家德里克·桑德豪斯应该是第一个

赞成白酒也是美味佳酿的外国人。他的书《白
酒：中国烈酒必备指南》，上个月在美国出版。

桑德豪斯在中国住过几年。来中国之前，
他听说了一些传闻——“如果你能喝够 300种
白酒，对白酒的态度就会由恨转爱”。

到中国后，桑德豪斯开始验证这一说法。
他还开了一个博客，专门记录在各地品酒的经
历。此次出版的书中大部分内容就来自博客。

大约尝过 75种白酒后，桑德豪斯说他已经
爱上了白酒。现在，借由这本书的问世，桑德豪
斯成为中国白酒的全球“布道者”。他还希望，
能破除一些关于白酒的错误认识。

大多数外国人对于白酒的了解都不到位，
桑德豪斯说。“最大的误解是，很多人会把它当
成是某一种特定的酒，比如伏特加、朗姆酒
等。实际上，白酒是中国人利用古法、把谷类
加工制成各式酒精的统称。白酒包罗了很多

种不同的酒。”
不同的白酒酒精度数也不一样，从稍温和

的 30度到后劲大的 60多度。它们的口感差距
也很大，有清香型、浓香型、酱香型等 5种。外
国人最喜欢的，是米香型白酒。

对于中国白酒进军国际市场，一个不利因
素是，很多人会认为喝白酒有害身体健康。事
实上，白酒对身体的危害程度还不及朗姆酒或
威士忌。

目前在美国市场，白酒已有了一些突破。
得克萨斯州酿酒厂 Byejoe，把进口的白酒过滤
后再卖给当地消费者。而在波特兰等地，白酒
被视作一种手工酿造物，在当地酒厂小规模地
生产和出售。

桑德豪斯很高兴看到这些进展。“这些突破
是相对近期发生的。哪种方法最成功，还有待
市场检验。”

“我对中国白酒在海外‘站住脚’很有信心，
不过，短期内不太可能。”桑德豪斯说。

年轻人喜欢喝白酒吗？
在中国国内，白酒行业也面临很大的挑

战。政府抑制腐败消费，白酒销量急剧下跌。
去年，中国白酒的销售总额为 810亿美元

（约合5020亿元人民币），增长率为11.22%。与
前一年相比，增长率跌幅 15.6%。同期，利润增
长率也下跌近2%。

白酒市场的低靡状况也影响了全球最大的
烈酒生产商——帝亚吉欧。该公司去年收购中
国本土酒类企业水井坊。帝亚吉欧公司高层表
示，希望到 2015年左右，中国国内的白酒消费
市场能恢复振兴。除了政府抑制腐败消费，还
有一些因素对白酒市场发展不利。很重要的一
点是，白酒未来在年轻人中受欢迎的可能性很
小。与此同时，白酒还要与洋酒竞争。

上海一家酒吧的老板说，各地区的饮酒习
惯差别很大，白酒在中国农村地区很受欢迎，特
别是北方和西南部的一些省份。

“至于其他的年轻饮酒者，来自传统酒类消
费大省的人，依然会选择喝白酒。”他说，“其余
地方的年轻人，只有在饭桌上会喝点白酒。如
果晚上出去聚会，大部分人会选择喝洋酒。”

“我一般是和生意伙伴吃饭时喝白酒。”他补
充道，“但都是在中国二三线城市，在上海不会。”

对于白酒市场的未来前景，这位酒吧老板
显得有些谨慎。他说：“白酒走向世界，估计会
很难。不管你喜欢它还是讨厌它，白酒的味道
多少有些特别，外国人不一定接受，那种味道有
点儿像臭豆腐。”

中国白酒短期恐难站住脚中国白酒短期恐难站住脚
对门外汉来说，白酒的口

感就像是廉价香精和清洁剂的
混合味道。

白酒是由高粱、小麦或大
米蒸馏而成的，通常被视为中
国的“国酒”，也是世界上消费
量最大的烈酒品种。

根据国际葡萄酒和烈酒研
究所公布的数据，白酒的消费量
占了世界烈酒总消费量的1/3以
上。但在中国以外的地方，白酒
并不那么受欢迎。

在中国，招待宾客、举行宴
会一般都会选白酒。好的白酒
还被作为奢华的礼物迎来送
往。新一届政府上任以来，大
幅度削减“三公消费”，极大影
响了中国国内白酒的销量。

国内市场下滑、萎缩，生产
商开始为白酒行业前景担忧。
很多企业选择向海外拓展生
意。至于结果怎样，还有待观
察。

上个月，一本专门介绍中国
白酒的书在美国上市，作者希望
实 现 看 上 去 不 大 可 能 的 事
——“让外国人也爱上白酒”。

健康饮品——美果来石榴汁 可口可乐义卖为希望小学购买净水设备

（（甄宗奎甄宗奎 王震王震//图图））

俗话说，水是生命之源！孩子是祖国
的未来，民族的希望。关爱每一位儿童，是
我们义不容辞的责任。4月20日，由中粮
可口可乐饮料（山东）有限公司联合枣庄市
中区大润发共同举行“为山区儿童义卖”活
动。据悉，本次活动从4月9日开始，截止
到4月22日。消费者在大润发每购买一瓶
或一罐可口可乐公司品牌的系列产品，就
能捐款0.1元给贫困山区购买净水设备。
本次活动旨通过爱心义卖活动，呼吁更多
的爱心人士向需要帮助的山区儿童伸出援
助之手，让小朋友喝上安全的饮用水，在社
会的温暖帮助下，健康茁壮地成长。

在活动进行期间，现场出现了一幕幕
感人的画面，其中有一位带着女儿的爱心
妈妈，在看到为灾区儿童送爱心活动后，
立刻购买了几瓶饮料，并让女儿为小朋友
写祝福的话语。家住立新小区的刘先生
说，自己家就有孩子，就希望孩子们能够
健健康康的成长，与贫困地区的孩子相
比，城市里的孩子太幸福了。我们就想通
过这样的活动，献出自己的绵薄之力，也
能让贫困地区的孩子健康的成长。

据了解，近年来，中粮可口可乐饮料
（山东）有限公司在自身发展的同时，积

极开展一系列的公益活动，以回馈社
会。例如净水计划、希望小学、安全小卫
士、可口可乐 520等等，其中，净水计划
是由可口可乐与壹基金合作，致力于全
球水资源保护、满足中国社区的日常安
全饮用水需求。“净水计划 365”于 2012
年启动。截至2013年，项目已在26个省
区开展，累计安装净水设备 73台，惠及
30,000余名农村学校师生。

正如活动标语上写的“点滴净水，爱
润未来”，中粮可口可乐饮料（山东）有限
公司的工作人员告诉记者，我们希望从
净水计划起步，从一个学校，一个地区开
始，由点及面，切实地为缓解边远地区儿
童饮用水问题努力。（安卿超 马帅）


