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距离征求意见的时间到今日已结
束，国家卫计委要求2014年4月20日
前反馈意见。如无意外，“矿物质水”
将会成为包装水乱象中的一段历史，
但与之环环相扣的产业链，都将因标
准修订而动。

长期以来以矿物质水为卖点的康
师傅和可口可乐最可能受到冲击。意
见稿出台后，康师傅公司第一时间发
出声明，细心者很容易察觉到其中暗
含的情绪，“我们对于政府牵头梳理相
关标准的行动表示支持，但也希望有
关单位能多方征询意见，以利标准的
制定能有助包装饮用水市场健康发
展。”

在接受记者采访时，康师傅新闻

发言人陈功儒不愿多谈公司将可能受
到的影响，只表示“现阶段多属于概念
之争，矿物质水的名称在当中应该只
是替罪羊”。

他也承认，水的功能主要是解渴，
绝对不是为了补充矿物质或者维生
素，充其量只是让水口感更符合消费
者的偏好，多喝水与健康相关，是因为
促进新陈代谢，消费者别被各种概念
给忽悠了。

另一些人则看好这难得的机遇。
“现在矿泉水的市场占有率只有 9%，
远未达到潜力。而矿物质水退出后，
更多资金、品牌进来推广会炒热市场，
让大家更加关注天然矿泉水。”饮料营
销专家隋志勇说。在他看来，虽然原

料稀缺造成的“天然”价格障碍，也会
影响一部分消费者的选择，但长线来
看，天然矿泉水必将在市场中占据比
较重要的市场份额。

“短期内，饮用水市场竞争可能进
一步加剧。但从长远看，市场格局整
体还应趋于平稳，长线、拉锯性的竞争
还将是市场主流和常态。”华润怡宝公
关公司项目负责人罗诚回应。

相比乐观者，业界也有声音认为
新国标并不会对天然矿泉水市场产生
太大促进。

原因在于当下高端天然矿泉水营
销手法并不高明。无外乎“水源地要
独特稀有”、“卖的是生活方式不是
水”、“要会讲故事”、“强调高品质强调

高科技”……最重要的是，它要“长得
像”高端矿泉水，就让人看上去感觉高
贵、神秘又奢华。

“国内高端水企多集中在水源地
宣传上，未对产品赋予更多精神层面
的意义，缺乏品牌文化的塑造和宣传，
不能长久地吸引消费者。”中投顾问食
品行业研究员梁铭宣直言。

北京保护健康协会健康饮用水专
业委员会会长赵飞虹前几天去新疆，
她发现，新疆拿到采矿许可证的饮用
水生产企业就两三家。国家对矿泉水
的开采严格限制，需要国土矿产资源
部门审批，拿到探矿采矿证才能生产，

“很难出现爆发式增长”。
(据南方周末)
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“高端水大战即将拉开。”原燕京
啤酒大区经理、现任深圳采纳品牌营
销顾问公司事业部总经理的蒋军如此
预测。他的判断基于嗅得商机的饮用
水企业最近的一系列举措。

商机来自一项由国家卫计委办公
厅公布、正在征求意见的国家标准--
《〈食品安全国家标准包装饮用水〉
征求意见稿》（下称意见稿）。意见稿
将除天然矿泉水类以外的所有包装饮
用水都纳入统一标准，还提出不得再
使用“饮用矿物质水”（下称矿物质
水）名称。

这被认为清晰地将加工包装水和
天然矿泉水作出了区分，一旦新国标
得以通过，所有的生产矿物质水的品
牌企业都将面临着调整的风险，矿物

质水丧失的市场份额，极有可能会被
天然矿泉水来填补。

春江水暖鸭先知，诸多企业闻风
而动。

恒大矿泉水集团首当其冲。自
2014年3月下旬开始，恒大冰泉“瓶
装水革命”的广告铺天盖地，“不是
所有大自然的水都是好水”、“我们搬
运的不是地表水”……而农夫山泉家
喻户晓的广告语正是“大自然的搬运
工”。

与其他饮用水企业从区域逐步发
展不同，定位高端的恒大冰泉从立项
到面市，只用不到 3个月时间，并迅
速在29个省份建立起了300个市级直
销点。记者从其内部员工了解到，很
多直销店的团队是从恒大地产匆忙抽

调组建的，而一些公关营销的核心成
员更是来自竞争对手。

恒大董事局主席许家印在 2014
年初全国合作伙伴大会上的讲话丝毫
不掩饰其野心，“恒大冰泉只能成
功，不能失败”，并定下了销售目
标，“我要求恒大矿泉水集团今年销
售要过百亿，明年销售要增加一百
亿，三年要达到三百亿。”

其余饮用水企业亦不甘落后。据
记者了解，至少还有三家企业将在
2014年加入中高端天然矿泉水之战。

其中，统一中国公司在其年报中
明确表示，2014年下半年将完全退出
矿物质水市场，未来聚焦中高价位包
装水。农夫山泉正在积极探索长白山
优质水源地，筹备矿泉水新品。

华润怡宝在一个月前正式推出矿
泉水品牌“加林山”，定位在“百岁
山”和“恒大冰泉”之间。这也是蒋
军最为看好的中高端品牌之一。“如
果华润怡宝将加林山矿泉水作为战略
新品培育，先运作华南市场，精耕细
作，集中优势兵力跟恒大在华南市场
短兵相接，鹿死谁手还真不好说。”

这场天然矿泉水战争早已酝酿多
年，只是一直没有找到一个合适的机
会。其中，达能很早就借助乐百氏和
益力站稳了脚跟、加多宝和西藏冰川
竞相在高海拔建厂、雀巢收购云南大
山，甚至康师傅和娃哈哈等矿物质水
巨头也在储备水源地，拓展天然矿泉
水产品。

过往千奇百怪的名号和名目繁多
的饮用水标准终于有望走向“大一统”
了。事实上，征求意见稿之前，混乱不
清的饮用水标准曾多次成为制造纷争
的根源。最激烈的要数 2013年农夫山
泉和《京华时报》历时月余的“水战”
了。

意见稿编制说明显示，此次意见
稿由浙江省卫生监督所牵头，中国饮
料工业协会、舟山市卫生监督所等组
成的起草组对GB19298-2003《瓶（桶）
装饮用水卫生标准》及GB17324-2003
《瓶（桶）装饮用纯净水卫生标准》进行
修订。

“矿物质水”由来已久。早在 2003
年，康师傅在纯净水中添加硫酸镁和
氯化钾，推出了矿物质水，在短短几年
时间获得了每年数十亿元的销售额，
多年来稳居包装水市场份额之首。

但市场对它的质疑也延宕经年，

大部分指责指向消费者易误认为该产
品具有补充矿物质的营养功能。2009
年全国两会期间，全国人大代表、吉林
森工集团董事长柏广新提交的议案认
为，在饮用水中添加人工矿物质类的
食品添加剂，起不到任何作用，技术上
完全没有必要，安全上根本没有长期
监测与风险评估。并建议立法禁止在
饮用水中添加食品添加剂。

“这是好事情，我同意。矿物质水
一直都在打擦边球，让人误以为喝的
是矿泉水，其实和纯净水没什么区
别。”《饮用纯净水水质标准》主要起草
人、清华大学王占生教授告诉记者，多
年来，他一直力主删去矿物质水。

另一个突出的改变是，pH值指标
和曾困扰水企多时的“菌落总数”在意
见稿中被删除。

一直以来，市场上常见的农夫山
泉、娃哈哈等饮用水都强调“弱碱性”，

但意见稿指出，“pH值对消费者健康
无直接影响”。事实上，世界卫生组织
也未提出pH值基于健康的限值。

浙江省食品工业协会副秘书长张
艳进一步解释，pH值是饮用水水质综
合指标，对于瓶装水来说，是表征矿物
质含量的一个指标。饮用水中的矿物
元素对长期饮用的人群是不可或缺
的。我国的生活饮用水卫生标准（GB
5749-2006）已设定了 pH6.5-8.5的要
求。因此，pH值不在包装饮用水安全
标准中设定是可以的。

而对于“菌落总数”，国际瓶装水
协会、美国及日本均未提出要求。“菌
落总数不太重要，细菌有好有坏，空气
中也会有细菌对水二次污染。”王占生
说。但并不是所有条款都没有争议。据
记者了解，生产用源水是一个内部争
议颇多的条款。

意见稿将源水改为“来源于地表、

地下或公共供水系统的水”，增加了地
表水。这被认为是标准的放松。而原标
准中，原料用水应符合GB5749《生活
饮用水水质标准》，是以自来水标准为
基准线的。

“大家都觉得用自来水水源标准
比较合理，也都提了意见，毕竟河
水、井水还是达不到自来水标准
的。”王占生参加了多次标准修订讨
论会，争议焦点集中在地表水究竟能
不能生产瓶装水和地下水的采集措施
是否规范。

中国民族卫生协会健康饮水专业
委员会秘书长马锦亚认为，如果用地
表水作为瓶装水的生产加工用水可能
会遇到突发性的食品安全事件，现有
的标准并没有明确标出采集方法和风
险防范的措施。“气候的变化，人为的
破坏，其他非安全水源的入侵都存在
一定的安全隐患。”

水企闻风而动，进军高端水

剔除“pH值”、“菌落总数”

矿物质水只是“替罪羊”？


