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全中超都是恒大的“粉丝”

尽管恒大本赛季近况并未如前几赛季势如破竹尽管恒大本赛季近况并未如前几赛季势如破竹，，但但20132013年代表中国俱乐部站上亚洲之巅年代表中国俱乐部站上亚洲之巅，，新赛季新赛季

签下创纪录破亿赞助单子签下创纪录破亿赞助单子，，广州恒大的双重成功引发了中超其他球队竞相模仿广州恒大的双重成功引发了中超其他球队竞相模仿，，不为过的说一句不为过的说一句，，如今如今

的整个中超都在追着学恒大的整个中超都在追着学恒大，，整个中超都成了恒大的整个中超都成了恒大的““脑残粉脑残粉”。”。

海报！这个和中国足球本来并无太多关
联的词语，如今却成为了多家俱乐部展示自
己球队文化的一个很好平台。而如果要说道
中超俱乐部还是推出赛前海报的鼻祖，那么
非广州恒大莫属。为了渲染比赛，每场比赛
前，广州恒大队都依据赛事针对性的简短文
案辅以貌似酷炫美术设计出一张海报，效果
甚佳，因此也引来了其他中超球队的效仿。

回顾恒大队的海报设计，球队推出的第
一张海报是在 2012年 7月 18日足协杯的比
赛，当时恒大队对阵河南建业队，恒大队发布
了“三线出击”为主题的海报。从此开始，恒大
队先是但凡重要的比赛都会发布一张海报，
随后演变成只要是有恒大队出战的正式比
赛，或者值得纪念的场次和事件发生，恒大队
都会发布相关海报。

值得注意的是，在恒大队的海报设计中，
都具备了良好的创意，并且可以通过简短的
话语很好的突出比赛的主题，恒大队海报的
所有的创意都是围绕着主题来展开的，能够
让人一目了然的体会到海报背后所希望能传
达到的信息，而不是为了谋求视觉效果和特
立独行而生搬硬套。

过去 2年的时间里，恒大队推出了数百
张的海报，从“三线出击”开始，到中超夺冠后
的“三冠王”，再到本赛季续约里皮之后的“大
时代”，恒大队的每一张海报都代表了球队的
发展历程。可以说，恒大队在海报的推出上取
得了巨大的成功，其实在上赛季开始，就有一
些中超俱乐部的球迷开始为各自的主队设计
起了赛前海报，而本赛季开始，山东鲁能、上

海申鑫等也纷纷加入其中，推出赛前海报。
山东鲁能作为恒大争冠的最大对手，在

亚冠首战对阵武里南前，就推出了一张主题
为“橙色超人归来”的海报，显示出了球队对
新赛季亚冠以及中超实现“超越”的信心。海
报中，橙色超人冲破云层一飞冲天，同时配以
文字“2.25归来”，另外还有鲁能新赛季提出
的“超越”口号。整个海报，显示了鲁能一飞冲
天的决心，同时也显示出了无畏的勇气。

和恒大队每场比赛都会推出海报不同，
鲁能队本赛季开始后，官方一共只推出了三
张主题海报。但在海报的设计上，鲁能队效仿
恒大队，推出一个主题文字，并伴以绚丽的背
景，以此来激励球队。可以看出，鲁能队在整
个海报的设计和恒大队都非常类似，而且也
是在比赛前发布。

此外上海申花也在发布起了海报，其实
早在上赛季恒大主场对阵申花队的比赛前，
在恒大队发布了主题为“让我们享受比赛！”
的海报之后，申花方面也通过海报做出了回
应，发布了主题为“让我们一起享受!”的海
报。而本赛季开始后，在申花队主场首秀对阵
杭州绿城的比赛前以及主帅巴蒂斯塔回归之
后的首秀前，申花也推出了两张海报。

通过鲁能和申鑫队相继开始推出海报可
以看出，恒大队的海报文化已经开始影响到
整个中超联赛乃至中国足球。要知道，就连中
国国家队现在也开始和恒大一样，推出起了
赛前海报。在此前亚洲杯预选赛对阵伊拉克
的比赛前，国足就曾经发布了主题予以一脚
踢进亚洲杯决赛圈。

可以说，广州恒大之所以能够在过去的
三个赛季中在中超联赛里称霸，很大程度上
是依靠了他们强大的阵容实力，而在恒大的
阵容中，最为显著的强点就是他们的外援。上
赛季恒大队得以在中超和亚冠赛场都实现了
称霸，孔卡、穆里奇和埃尔克森组成的南美三
叉戟的表现至关重要，因此本赛季中超其他
球队也纷纷开始效仿恒大这一引援模式。

其中最为显著的就是山东鲁能，本赛季
鲁能在外援的引进上砸下重金，除了之前加
盟的勒夫，阿洛伊西奥和蒙蒂略的到来也使
鲁能拥有了自己在前场进攻中的南美三叉
戟。可以看出，鲁能的勒夫、阿洛伊西奥和蒙
蒂略的组合像极了上赛季恒大的南美三叉戟
的组合，其中蒙蒂略的特点更是和孔卡非常
类似。

从一组数据就可以看出，本赛季中超联
赛南美外援的广泛。在目前中超 16支球队
中，一共有 79名外援，巴西籍外援就占据了
26人，其他南美的外援也有7人，累计南美外

援占据了全部外援总数的 42%。在这些南美
球员中，进攻球员一共多达 25人。因此可以
看出，上赛季恒大队在进攻中依靠南美外援
获取成功的先例已经被中超诸强所接受，本
赛季在外援的引进上，南美进攻球员已经成
为了中超各家球队的首选。

进攻上选择来自南美的外援，在防守中
则是大批的亚洲外援涌入中超，特别是来自
韩国的球员。上赛季恒大引进的韩国后卫金
英权为恒大队的最终夺冠立下了汗马功劳，
因此在本赛季，韩国外援也成为了中超各支
球队亚洲外援引进的首选。本赛季，一共有10
名韩国球员出现在中超赛场上，而且大部分
都是大部分都是和金英权一样的后卫球员。

上赛季恒大外援组合获得成功之后，本
赛季被各家中超球队所效仿，有12支球队配
置几乎与恒大相同，是前场三个攻击型外援
加一个亚洲防守型球员的模式，只有哈尔滨
毅腾、江苏舜天、上海上港和河南建业在外援
上不是这种模式。

跟恒大学PS！
鲁能申花纷纷效仿 国足也来凑热闹

跟恒大学搭配！
南美三叉戟+亚洲工兵成中超最潮组合

恒大在 2011年进入中超之后，开出了
500万的赢球奖金，不过其他球队并未受到太
多影响。2012赛季，中超赢球奖过百万的球
队，除了广州恒大之外，也就是富力、实德和
贵州三队。像北京国安等 9队，赢球奖也只
是60万，上海申花则只有50万。

到了 2013年，恒大将赢球奖下调到 300
万，但是中超其他球队则是大幅度提升了奖
金额度。比如上海申花，他们的赢球奖则是
从 2012年的 50万骤升到 150万。其他球队
奖金数额增加明显，舜天从80万调到100万，
亚冠开出了单场200万的重奖。大连阿尔滨
队则是采用了递增的方式，赢一场 80万元，
第二场120万元，第三场300万元。包括一些
之前经济方面捉襟见肘的球队，比如辽宁队
奖金也达到了80万，就被认为是中超最穷的
上海上港队，赢球奖金也达到了60万。所以
在 2013年中超联赛，单场比赛奖金达到 100
万的俱乐部，几乎超过了 7成，像长春亚泰、
天津泰达等球队，最后为了能够激励队员保

级，单场奖金都曾高达 300万。贵州人和为
了夺得了足协杯冠军，更是开出了6000万的
天文巨奖。

进入 2014年，中超烧钱进入新阶段，江
苏舜天投入高达3亿，升班马河南建业狂砸2
亿只为保级。中超其他球队基本上保持原有
的标准，其中还有一定幅度的提升，比如绿地
入主后，球队奖金政策为1个积分70万元，也
就是说一场胜利的奖金为210万元。国安的
赢球奖依然是100万，但是他们强调，如果对
手奖金达到 300万，那么国安也会追加 300
万。总体来说，2014年中超球队赢球奖是稳
中有升，升班马河南建业也有100万，上海申
鑫也增加到 100万。现在中超的赢球奖金，
80万基本上是起步价，普遍集中在100万，至
于哈尔滨毅腾的 30万则属于特例。至于山
东鲁能，他们赢球奖金基数是100万，根据对
手不同确定系数，最高为5级，如果他们能战
胜5级的对手，差不多可以拿到500万的赢球
奖。 （本报综合）

跟恒大学"土豪范儿"！
贵州6000万奖金 河南为保级砸2亿


