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事实上，买意外险有很多
门道，要特别留意理赔的注意
事项。目前市场上有两类交通
意外险，一是短期交通意外
险，另一种是综合交通意外
险。保险专家认为，两类保险
各有优势，投保人应该根据自

己的出行情况购买不同的意外
保险。

对于消费者购买意外险，
尽量购买一年期的意外险，虽
然七天、一个月的意外险看似
价格便宜，但如果以年来算，
一年期的会更好一些。如果经

常出差或使用交通工具，建议
选择综合交通意外保险。

此外，相关人士还提醒消
费者在购买交通工具类意外险
时，要看清楚保险条款，因为
很多保险公司的条款都规定，
被保险人以乘客的身份乘坐公

共交通工具，这意味着如果自
驾或者乘坐自家的车出了事
故，可能是不赔的。随着保险
公司开门红的推动，消费者还
需要警惕购买到假保单。

网销意外险卖出“白菜价”
隐患多购买有门道

马航客机的失联再次提醒了世人生命的珍贵。据报道，

近来各大保险网销平台航意险、旅行险短期意外险的销售非

常火爆。然而，某保监局发布调研报告称，网销短期意外险

存在较大的风险隐患。事实上，买意外险有很多门道。

据报道，某人寿保险淘宝官
方旗舰店销售的一款航空意外
险，在马航客机失联事件后，该
款产品销量数量大增。产品自去
年 10月份上市后，至今已累计
销售 3960逾份，平均每个月销
售 600多份。该款产品销售人员
表示，购买和询问航意险的客户
明显增多，“客户不用解释，就下
单了”。

此外，网销意外保险“白菜
价”居多，多款意外险产品保费
在 1-10元之间。以人寿的航空
意外保险为例，3个月保障保额
为 50万元的国际航班意外险仅
需 2.2元。国华人寿 7天保障保
额为 80万的航空意外险也仅需

6.4元。一款专门针对乘坐火车
出行的“铁路旅客意外险”，以
保险期限 1个月的产品为例，只
需要 3元便可以获得 20万元的
铁路旅客意外伤害保障。

网销意外险火爆，且售“白
菜价”，究其原因，在于网销产品
便宜又好卖。有险企负责人表
示：“网销的手续费非常便宜，是
所有渠道中最便宜的。”他表示，
意外险这类条款简单，价格明确
的险种非常适合网销，也很受消
费者欢迎。尽管有一些带病投保
等情况，但经验数据显示，将这
些因素考虑进去，短期意外险的
赔付率一般也在 30%左右，“保
险公司一般不会亏钱。”他表示。

网销意外险骤增“白菜价”居多

安徽保监局的调研报告指
出，网销保险主要有五大风险。
一是，道德风险巨大。客户在投
保时可能存在逆选择，特别是身
有残疾、重疾或有自杀倾向的客
户能够通过网络进行投保。二
是，保险公司限制保额等风险管
控措施失效。短意险客户可以
通过网络购买不同公司的短期
意外险产品，目前已查明个别高
风险客户在多个公司累计投保

金额超过千万元。三是，核保把
关不严。保险公司通过网络销
售短意险，一般通过系统自动核
保，核保流于形式，起不到应有
的作用。四是，查勘理赔困难。
网络销售短意险的客户遍及全
国各地，一旦出险，会给保险公
司后续查勘理赔造成显著的障
碍。五是，存在法律风险。

含有死亡责任的短意险，被
保险人是否同意投保无法判断，

保险合同的效力存在争议，会给
开展法律诉讼带来困难。

据报道，某律师事务所律师
认为，保险公司销售短期意外险
真正的风险不在于渠道，而在于
一般的短意险都是次日起保，这
给了“先出险再投保”的操作空
间。保监局某负责人也表示，就
目前接触到的情况来看，涉及道
德风险的案例还不多，但在网销
保险成为流行趋势的情况下，险

企的网销数量增多，应当对这些
风险引起重视。

对核保风险，某大型保险集
团负责人表示：“网销保险无核
保，有核赔”。他表示，销售短期
意外险时，一般不进行审核，基
本上所有人都可以购买意外险，
只是针对不同的职业类别，保费
有所不同。

保监局警示：
网销保险有五大风险

买意外险有门道

银行月初资金充裕

理财品收益率跌至“5时代”
银行理财产品收益率随清

明小长假结束而滑落。目前市场
在售的多数中长期理财产品预
期年化收益率已跌至 6%以下，
远低于3月底时同类型相似期限
和起点的理财产品收益水平。相
关数据显示，4月以来，市场在售
的人民币理财产品平均预期收
益率为 5.48%，明显低于此前的
5.58%。随着季末流动性紧张形
势缓和，银行间市场在月初资金
充裕，因此目前理财收益率明显
回落。央行将继续通过正回购回
笼资金，银行理财收益率或继续
下调。

相比银行理财产品收益率
的回落，近期互联网金融理财产
品的收益率跌势更为明显，有六
成产品跌破5.5%，银行理财产品
收益率已普遍高于互联网“宝宝
们”。与此同时，银行系的类余额
宝产品表现不俗，而多家银行的
开放式理财产品，无论是从计
息、灵活性、流动性以及赎回额
度等方面，也都在向余额宝发起
挑战。

为了满足上班族到银行网
点办理业务的需求，夜市银行正
在向社区发展；同时，一些可以
晚上认购的理财产品让白领避
开上班忙碌时间进行投资。考虑
到客户的这些“错时”需求，银行
做了不少改进。无论是延长网点
营业时间，还是特别开设夜市理
财产品，目的都是为了带给客户
更好的服务。而在电子银行发展
的推动下，很多原本办理起来颇
为繁琐的业务也都可以通过手
机银行、微信银行在指尖解决，
这大大提升了银行服务的便捷
性。

本以为去银行购买的就是
银行理财产品，谁知却被“忽
悠”，购买了非银行渠道理财产
品，到期后理财产品却出现兑付
纠纷。诸如此类的“飞单”遭遇今
后将成为历史。近日，银监会下
发通知，要求银行理财产品必须
配备统一的登记编码，投资者可
以进行查询。这意味着投资者可
以对银行客户经理推荐的理财
产品验明正身，防止被忽悠。针
对以往经常出现的银行理财产

品、保险产品等混售情况，在新
规中提出，监管层将引导银行逐
步在营业场所设立有明显标识
的理财产品专门柜台。

据金融界金融产品研究中
心统计，本周银行理财产品预期
周均收益率小幅上升。7天、14天
和 12个月以上期限理财产品的
周均收益率略有下降。除此之
外，其他各期限理财产品的周均
收益率均有不同程度提高，其中
1个月期限理财产品的周均收益
率增幅最大，较上周提升 1.43个
基点。从收益率分布来看，各期
限预期收益率最高产品属股份
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行。7天、14天、1个月和 12个月
以上，这四种期限预期收益率最
高的产品均被平安银行的产品
所占据，其中 1个月期限理财产
品的预期收益率最高达到5.5%。
而江苏银行的一款人民币理财
产品以6.55%的预期收益率夺得
了12个月期限第一的位置，招商
银行的一款3月非保本浮动收益
产品以 12%的预期收益率居同
期限产品的首位。

沪港通，很可能意味着中国A股市场
进入了一个新的时期。沪港通根本不是什
么两边都没水互相挑着吃，而是有本质区
别的。沪港通更与以前的B股面向国内投
资者开放不同。B股的国内投资者，横竖还
是散户。但沪港通让港股投资者进来，这
些可主要是机构，而且是全球投资机构！

对国际投资者而言，存在一种无风险
套利的机会：买入低估的A股、卖出合理
的H股，然后，锁定价格涨跌风险，获取稳
定的分红，预期股息率是7%上下。这种回
报率，对应于全球资本市场 1%左右的资
金成本，无异于暴利。A股只要相对于H股
有折价，这种套利机会就始终存在。对国
际投资者而言，还有个股的期权、期货、变
相的备兑权证可以选择，分红收益可以覆
盖资金成本，这个游戏就可以做大。

沪港通实施后，中国股市将纳入世界
股市大循环，再也无法独立于世界股市之
林了。比如，2009年之后，全球主要股市涨
声一片，但唯独A股跌跌不休。沪港通后，
这种状况将消失。中国股市将纳入世界股
市涨跌循环的大潮之中，成为世界投资者
资产配置的组成部分，中国股市将成为全
球资产管理者资产配置的一部分。

更进一步，以沪港通为标志，中国股
市可能将从此进入蓝筹时代。2014年，股
市未必开始走牛，但蓝筹股将开始踏入牛
途。股市整体环境也许不佳，但很多股票
却可能从此走上长期升势。事实上，除了
沪港通外，内地市场正在测试的蓝筹股期
权、上证50指数期货、指数期权等，以及酝
酿中的蓝筹股T+0，都是蓝筹股长期走强
的技术性支持。

股市播报

沪港通或引领A股

开启蓝筹时代

上周市场在利好消息推动下，呈现
“主板强，创业板弱”的格局。不过从长期
看，在中国经济转型的大背景下，目前沪
港通并不会改变打破股市的投资生态平
衡，改变A股的投资文化，从短期看，投资
者则需防范目前强周期行业个股大幅反
弹后的下跌风险。

经济基本面方面，3月 CPI同比上涨
2.4%，环比下跌0.5%，略低于市场预期，处
于温和区间。食品项中，猪肉价格跌幅较
大，3月同比下跌 6.7%。目前生猪存栏量
和猪粮比均跌至历史最低位附近，国家也
展开冻猪肉收储，一季度猪价的大幅下跌
预计难以持续。非食品价格同比连续三
个月下降，与PPI跌幅不断扩大相符，反映
出经济下行情况下内需的低迷。4月以
来，煤炭价格下跌放缓，钢铁和水泥价格
有小幅反弹；随着节后复工以及政府对铁
路和棚户区改造投资的提速，预计 4月的
价格跌幅将有所缩小。考虑到CPI翘尾因
素，预计 4月CPI仍将处于 2.5%以内的低
位，在5、6月可能会出现小幅抬升。

投资策略上，建议投资者关注两条主
线：其一，具备护城河和优良成长性的小
市值个股，在本轮股指调整中，仍可逢低
吸纳，成长股依旧是未来行情的主线；其
二，重点关注并购重组板块，预计今年必
将是并购重组的大年。 （本报综合）

股市本周走势
防范权重股下跌风险


