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她们懂经济 她们懂娱乐 她们特精明

中国大妈今年弃黄金投基金

中国大妈本无意于江湖，但是江湖上
为什么有那么多关于她们的传说？

外人是这么解读的：第一，她们懂经
济，推高过A股，抄底过黄金，炒得了特
斯拉和土豪金，玩过比特币，现在还在关
注海外房产市场。第二，她们懂娱乐，没
事儿的时候跳跳广场舞，然后呼朋唤友旅
游。第三，她们特别精明，在家里主管财
政大权，柴米油盐算得精，国家大事摸得
清。

2014年，她们还将继续保持“金色”
吗？让大数据来说一说。

央视财经频道联合国家统计局、中国

邮政集团公司举办的第八届《中国经济生
活大调查》，在 10万户样本家庭的调查数
据中发现，2014年，年龄在 46岁以上的

“中国 dama”最热衷的投资品是基金，其
后依次是：黄金、股票、理财产品、国
债、保险、楼市、创业投资和期货。

尽管黄金依然是大妈们第二喜欢的投
资品，但投资意愿（11.99%）低于全体受
访者的平均水平（12.84%）。大妈们对黄
金保持了谨慎乐观的态度。

从黄金到基金，中国大妈还依然是
“金色大妈”，富有投资实力。

那么，中国家庭2014年的钱会流向何

处？大调查发现：2014年中国家庭最热门
的投资品是基金、黄金、股票，最冷门的
投资品是期货。

提起城市和投资两个字眼，很多人最
先想到的是温州。2014年温州人投资热情
高涨，高出全国平均热情 5个百分点。他
们最热衷的投资品是黄金。此外，值得关
注的是，今年温州人对股市和楼市的投资
意愿低迷，低于全国平均水平。

在经历投资黄金被套后，2014年，大
妈们似乎要重回家庭了。

经营周转资金短缺是小微企业遇到
的常见问题。近日，中信银行面向首都
小微金融客户推出“加成贷”产品，可
发放最高等值于其抵押房产评估价值的
贷款金额，解决了客户对于贷款资金规
模小的顾虑。

增加额度
解小微企业资金之渴

某大学内一超市因扩大经营规模，
存在补充流动资金的迫切需求，可用于
抵押的不动产为一套价值815万元的房
产。按照目前各家银行推出的以抵押贷
为主的经营贷，抵押率一般最高为
80%；这样一来，这家超市最多能获得
652万元的经营贷款。

然而经实地调查，中信银行了解到
该超市经营状况稳定，信用等级良好。
经过审批，中信银行最终给予该超市
815万元的“加成贷”授信额度，贷款
金额较一般的经营抵押贷款金额高出
163万元，满足了客户对于贷款规模的
需求。

服务升级
助力小微企业大发展

中信银行不断进行产品优化与升
级，全面推进小微企业金融服务升级。
现已推出信捷贷、种子贷、商户贷和
POS贷四类产品，初步形成了具有中信
特色的小微金融产品体系，基本满足北
京市场上小微金融客户的融资需求。同
时，每家支行已配备专业的小微金融客
户经理，可随时向到访的小微金融客户
提供专业、快捷的咨询服务。

除此之外，中信银行可针对不同集
群市场的特定情况“量身定做”，制定
适用于集群市场小微金融客户的个性化
产品，满足不同行业的小微金融客户的
资金需求。中信银行的小微金融产品服
务正向专业化、个性化的方向蓬勃发
展。

中信推出“加成贷”
助力小微企业

2013年国际金价急骤动荡
中，中国大妈疯狂抢购黄金，
热情之高令“小伙伴都惊呆
了”。为此，华尔街英文日报
为她们打造了一个最新单词，
就叫金色的“中国dama”。

2014，中国大妈还那么执
迷黄金吗？他们所在的家庭有
什么投资打算？2014老百姓最
关注什么？从中央电视台联合
国家统计局、中国邮政总公司
的 《中国经济生活大调查》
中，可以读出很多民生百态。
调查同时显示，居民收入信心
指数创8年最高。同时，“生二
胎”和“养老”等民生新话题
成为热点。

最新调查显示，去年热衷
抄底黄金的中国大妈今年投资
首选变成了基金。另外，超过
半数独生子女家庭打算生二
胎。

中国大妈不爱黄金爱基金

半数独生子女家庭打算生“老二”
这次调查，还结合了当下热议的二胎

话题。
调查显示，47.1%的独生子女家庭打算

生二胎，尤其是有一个女孩的家庭，52.9%
的独生子女家庭仍然坚持“只生一个好”。

这是大调查首次在全国范围内调查
“家庭生育意愿”。显示家庭收入越高，生
育意愿越强，年收入在20万以上的独生子
女家庭中，将近 60%(58.94%)都想生二
胎。文化程度高的家庭，生育意愿也相对
较强，研究生以上学历的独生子女家庭，
愿意生二胎的过半(55.64%)。

放开单独二胎后，中国会不会迎来生

育高峰？从调查数据看，收入越多、学历
越高越想生。包括房价、车子、生活、医
疗、教育的费用在内，子女抚育成本不断
上升。调查表明，许多家庭尽管有生两个
或更多孩子的愿望，但最终会由于力不从
心而无法实现。

另外，全国各地的生育意愿差异很
大，东北三省和京津沪及青海的生育意愿
最低；广西、广东、海南、山东及西藏的
生育意愿最高。

根据调查统计数据显示，全民网购渐
成趋势， 2013 年网购过的家庭高达
81.52%。喜欢网购的多为18—25岁的年轻

人。
调查显示，各地网购热情差异也比较

明显。
其中，最喜欢在网上买书的是东北人

（33.2%），最喜欢在网上买化妆品的也是
东北人（22.6%），东北人的网购生活真可
谓是有里有面。大调查还显示，2013年网
上购买商品前三位为服装(52.2%)，、书籍
(28.7%)和家电数码(27%)。

家庭年收入在10万元以上的相对富裕
家庭，网上购买商品排在前三位的，依然
是这三样。全民网购虽然已成趋势，但多
为低价产品。

宝宝大战第二波即
将来袭。尽管一众互联
网理财产品近日收益下
滑，但据悉，京东版余
额宝“小金库”预计将于
下周开放购买，传闻收益
可能达到 7%。与此同
时，阿里与新华基金合作
的保本基金也正在审批，这将是首个保本
的宝宝类产品。

收益率或超6%

尽管一众互联网理财产品近日收益下
滑，但处于 IPO前夜的京东决定加入“宝
宝战队”。据了解，京东小金库开售的两
款货币基金产品，分别为嘉实基金的“活

钱包”和鹏华基金的“增值宝”。目
前，两款基金理财产品均没有披露年
化收益率。不过，根据公开数据，嘉
实活期宝货币基金的最新7日年化收
益率为 6.095%。有传言该产品收益
率将达7%。

“其收益率无需补贴仍能领先于
同类产品。”京东金融资金业务部负
责人刘长宏向记者表示。

与此同时，支付宝的第二波宝宝
类产品也即将出炉。据了解，新华基金正
在为支付宝定制一款名为“阿里一号保本
混合型”的产品，未来会出现在淘宝基金
的平台上，这将是首只保本的宝宝类产
品。有消息称，其收益率可能达到 6%，
但支付宝和新华基金均表示不知情。

近一个月以来，货币市场利率较前期
明显下行，各款互联网产品收益率普遍下
滑，微信理财通、余额宝、苏宁零钱宝等
产品7日年化收益率均跌破6%。

京东学淘宝
打造“理财频道”

此前，不少宝宝类产品通过高收益吸
引了不少投资者，但由于使用起来并不方
便，即使有T+0投资者的粘性也并不强。

据了解，用户购买京东理财产品，要
先把钱转到网银钱包中，才能购买小金库
的产品，小金库中的资金可在京东商城上
购物消费。同时，京东还在打造一个金融
平台，除京东小金库外，多家基金公司官方
旗舰店也将入驻，小金库内的资金可用于
在京东商城内购物，还可购买金融平台上
的其他理财产品，并对京东白条进行还款。

业内人士分析，京东小金库是唯一一
家可以跟余额宝叫板的产品，自己都有购
物的客户，而且他们的客户也有交集，如
果真有 7%的高收益，使用场景也能跟
上，无疑会给互联网理财注入强心剂。

京东阿里开打“宝宝战”
京东版余额宝开放；阿里推首只保本宝宝类产品

由余额宝领衔的“宝宝军团”一路
高歌猛进，但最近有些后继乏力，收益

“破6”，引发投资者的担忧。而各家银
行奋起反击，使得银行理财市场产品收
益率步步提高。两强相争，消费者得
利，这场较量给金融消费者带来的，不
仅有过瘾的“戏码”，还有实实在在的
红利。

数据显示，连日来余额宝等互联网
理财产品收益率集体滑坡。在 3月 1日
前，余额宝的 7日年化收益率均高于
6%，平均在6.2%—6.4%之间，3月2日
当天跌破6%，此后持续下跌，3月7日
回落至5.80%。此外，春节后微信理财
通、百度百赚等的七天年化收益均跌落
到 6%以下，高收益神话或难继续。由
于担心网络理财产品挂钩的货币基金可
能遭遇巨额赎回，从而引发流动性风
险，一些投资者已开始谨慎进入。

近期，银行方面火力全开，纷纷提
高理财产品回报率予以还击，不少银行
短期理财产品收益率悄然突破 6%。据
农业银行浙江省分行相关人士介绍，近
期该行发售的理财产品收益不断走高，
有的预期收益率可达 6%以上。除了较
高收益外，银行理财资金始终银行内部
运行，避免了将资金划转到第三方账户
上带来的资金偷盗风险，让投资者理财
更安全放心；目前农行期限较长的理财
产品还可以质押贷款，随借随还，满足
了投资者临时资金使用的需要。”最有
诱惑力的，便是金融资产留存农行享受
贵宾优先、优质和优惠服务，获得住房
按揭等贷款产品的利率打折优惠。对于
有置业计划的投资者，当然是最大的利
好。”

据悉，不少投资者的资金从互联网
金融转向银行理财，近来银行高收益理
财产品经常出现“秒杀”现象。

银行理财产品
回报率悄然回升

（稿件均据新华社，资料图）


