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据此次活动的负责人张华介绍，本次
推选活动将分为三个阶段进行：第一个阶
段是广大市民对各大品牌及酒水专卖店
的推荐评选，以投票为主，每期票数都会
在报纸版面上体现，随时接受市民和商家
的监督；第二个阶段是面向消费者的问卷
调查，以及即将展开的对名酒店、零售店、
中高档酒店的售卖情况的抽样调查，调查
结果作为第一个阶段的补充；第三阶段是
就初选上榜品牌征询业界专家意见，进行
市场回访和产品质量调查，最终确定胜出
品牌并对其生产、管理、销售、服务等环节
上进行较大篇幅的综合报道，在 3·15 颁
奖晚会上，还将举行盛大的颁牌仪式，以
扩大这些商家及品牌的社会影响力。

“所以对于枣庄酒水市场上的品牌而

言，参加此次评选活动，不仅在维护品牌
形象、稳固品牌市场地位方面是必要的；
同时，还能借助媒体的影响力和公信力，
使品牌的知名度和市场关注度在原来的基
础上实现大幅度提升，得到更好成长。另
外，针对入围品牌、酒水专卖店《枣庄日
报》、《枣庄晚报》还将从细微之处展示其
魅力风采，所以对酒企来说，参加此次评
选活动也是一次利用权威媒体提升品牌形
象、推广品牌产品、引导市民消费的绝佳
机会。”张主任坦言，“为保证此次活动的
公平、公正以及其权威性，活动的全程将
做到开放、透明。活动将以《枣庄日报》、
《枣庄晚报》酒水周刊版为载体，定期公布
活动进展情况及最新统计结果，随时接受
公众监督。”

以诚信赢市场以诚信赢市场以诚信赢市场 以口碑树品牌以口碑树品牌以口碑树品牌
3·15“放心酒·诚信店”推选活动启动

面对枣庄白酒市场上琳琅满目的酒水品牌，在2014年3·15来临之际，枣庄日报社联合政府
各职能部门启动“放心酒·诚信店”推选活动。此次活动的负责人枣庄日报社酒水部主任张华介
绍，此次活动旨在帮助品牌与消费者良性对接，进一步提升优质品牌形象，弘扬富有酒水特色的
产业文化，促进枣庄酒水行业的健康有序发展，进而为广大消费者提供更为优质的酒水饮品。

2月17日，由枣庄日报社联合政府
质检部门举办的 3·15“放心酒·诚信
店”推选活动启动，消费者可根据自己
的消费经历，给自己经常光顾的酒水
专卖店或是经常饮用的白酒品牌投出
宝贵的一票。

据了解，近几年来，由枣庄日报社
主办的酒水行业评选活动，均凭借其
极高的参与度、影响力和公信力，成了
枣庄酒水行业的年度盛事，并成为消
费者与主流强势媒体共同打造的酒水
消费风向标。针对此次评选活动，枣
庄市场上的大部分白酒品牌商都表
示，要借此机会加强与枣庄消费者的
交流和沟通，“评”出精品酒水的内涵，

“选”出主流品牌的风采。有酒水商表
示，“在评选活动层出不穷的今天，真
正有公信力、受到消费者支持和信赖
的其实不多。枣庄日报社是绝对的地
方主流强势媒体，往年组织的系列评
选活动均获得了巨大成功，评选活动
的影响力和公信力已经毋庸置疑。”

就此评选活动，枣庄日报社酒水
部也做了一个小型的街头调查，很多
市民纷纷表示：评选很有必要，现在枣
庄市场上的白酒品牌实在太多了，过
年过节都不知道怎么选择。报社对这
些品牌进行一个集中评选，为市民推
荐出一批优秀的酒水品牌，淘汰市场
上一批劣质酒水品牌，这样对市民今
后的白酒消费会有一个指导性的作
用，不仅方便了市民的日常生活，还可
以提高市民的生活水平。

“放心酒·诚信店”
推选活动开始了 这次评选中，枣庄白酒市场近百个白酒

品牌和十几家酒水专卖店都将接受市民的
检阅，很多商家表示：这次评选很有必要，评
选结果对他们有着重大意义。因为一个品
牌受市民的欢迎程度，很大程度上关系到这
个品牌在枣庄市场上的生存和发展。任何
一个有眼光的商家，无不重视自己产品受市
民的喜爱程度，反映到酒水品牌上来，就是
酒的品质、口感，价格以及本地经销商的诚
信度等在消费者心目中的认可和接受程
度。所以进行这样的评选很有必要，它对今
后各酒水品牌在枣庄的发展有很大的指导
性作用。

参选商家的名单我们会在下周《枣庄日
报》、《枣庄晚报》的酒水周刊上进行刊登。
在这一周中，也欢迎各大商家进行自荐，踊

跃地展示自己的风采，接受广大市民的检
阅。自荐电话：0632—3310553。除了商家
的关注，很多消费者也表示，“推选结果就是
我们的消费指南，我们就认媒体认可的品
牌。”市民张先生告诉记者，“每届品牌酒推
选，我都会投上一票。与客人打交道，少不
了喝酒，参加这样的推选活动，我也有发言
权，而且推选结果也成为日后选择用酒的重
要参考。”记者从此次活动的组委会还了解
到，在评选期间，枣庄日报社酒水部将整合
《枣庄日报》、《枣庄晚报》、枣庄新闻网等强
势媒体资源，全方位、多视角地对活动进行
全程跟踪报道。评选不但设置了投票环节，
还开通了维权热线，消费者在投票的同时，
还可以把您在消费过程中遇到的问题进行
投诉，维权举报电话为：0632—3310553。

评选活动深受商家、市民欢迎

活动结束将举行盛大的颁奖仪式

张华/文

2 月 16 日，中国食品发酵工业研究
院副院长宋全厚、全国白酒标准化技术
委员会副主任兼秘书长熊正河等到四川
进行白酒产业标准体系工作调研。国家
酒检中心包括钟杰在内的核心专家与调
研工作组开展座谈，交流探讨了现有白
酒相关标准急需要明确的六大问题。

（1）关于年份酒标准：成品酒一般
需利用不同贮存期的酒进行组合调味才
能获得舒适的口感，并不是贮存时间越
长就越好。因此，在白酒行业广泛宣传
并使用年份酒概念时，必须准确给出

“年份酒”的定义，否则将无的放矢；
（2）白酒产品按生产工艺分为固态

法白酒、液态法白酒和固液结合法白酒
三类，促进了固液结合法白酒的发展，尤
其是液态法白酒的发展，这是白酒工业
的进步，部分名优酒厂建议不宜将将固
液结合法白酒及液态法白酒纳入配制酒
类；

（3）白酒感官术语需要细化，补充
丰富香型感官术语描述，思考如何用贴
切消费市场的语言表达“香气、口感和
风格”，具体化、形象化，让人更易理解
和接受；

（4）规范市场流通中白酒产品的宣
传语，探讨白酒工业术语之外的词语是
否能够用于广告，例如：年份、原浆等，

这些模糊概念会让行业和消费者陷入愈
加迷糊的状态；

（5）白酒标准的宣贯解释不足，尤
其是宣传面窄，无法有效对接消费者，
造成喝酒的人不懂酒的基本知识的现
状；

（6）由于白酒涉及不同地域、香型，
白酒相关标准繁杂，系统性不强，在使
用过程中无法很好地从原辅料、酿造生
产、贮存运输和管理等方面进行全产业
链条管理，应对标准进行系统梳理。

会后，全国白酒标准化委员会郭新
光主任表示，2014 年白酒标准体系将进
入全面修订。

“青春小酒”是近一两年来白酒行业的
热词之一，尤其是限制三公消费、高端白酒
市场遇冷以后，酒企纷纷调整发展战略，一
方面向大众消费转型，另一方面积极开辟
蓝海领域——年轻消费群体市场，青春小
酒应运而生。

在白酒行业大谈年轻化的同时，冀酒
阵营也不甘寂寞。不久前，河北强势白酒
品牌衡水老白干针对年轻消费群体市场推
出了时尚白酒“白小乐”，并计划将该品牌
打造为公司继衡水老白干、十八酒坊之后
的第三大品牌。该品牌已于 2013午 12月
正式通过互联网微信、微博平台上线，青春
小酒阵营再添劲旅。

早在 2012年，衡水老白干酒业股份有
限公司就开始针对80后、90后群体研究开
发新产品。衡水老白干酒业股份有限公司
研究所所长李泽霞称：“年轻人不喜欢辛辣
的高度白酒，红酒、韩国的真露酒以及一些
果酒却符合年轻人的口味。”她曾做过一个
市场调查，分析 80后、90后群体对白酒口
味、价位、包装等方面的喜好，以此来指导
公司的产品研发。

白小乐的品牌定位为“中国快乐派小

酒”。河北白小乐酒类销售有限公司总经
理潘雁群表示：“当前各种负面情绪影响着
社会中的每一个人，不管是富人还是穷人
都感受不到生活的快乐，白小乐就是要引
导大家建立一种积极向上的生活态度。”据
悉，公司将借助微信、微博平台策划制作的
有关“白小乐”产品的内容和主题活动，利
用互联网快速传播的特性，将微信、微博等
新媒体平台打造成为白小乐的消费引爆
点，充分发挥互联网的辐射带动作用，为产
品全面上市做足准备。互联网造势之后还
将辅以线下推广，依托衡水老白干省内强
势网络渠道进行的全面铺货。前期主要集
中于河北省内市场进行探索式运作，集中
力量打造样板市场。

白酒专家铁犁认为，白酒行业的未来取
决于80、90后消费者，他们决定了未来白酒
行业的命运。对应这种变化，一种是竭力使
年轻人接受白酒现有的文化;另一种是按照
他们的特征，开发时尚白酒，在铁犁看来，这
两种方式都将产生新的白酒巨头。

在过去的 2013年，年轻消费群体市场
搅局者甚多，靠青春小酒的独特定位来吸
引关注度已经不太现实了。即使是曾风靡

一时的江小白近来的新闻热度也降了很
多，对微博营销的解读也不再新鲜。白酒
行业的老大哥茅台都开始全面拥抱酒类电
商、天天进行微博互动了，当前的形势下，
靠炒作年轻化、时尚化概念博关注、赚快钱
显然已经不合时宜。虽然白小乐的推出走
在了冀酒阵营的前列，但消费者未必会为
一个简单的年轻化概念买单，后续发展不
但需要酒体有创新，营销有创意，还得稳扎
稳打强化销售网络。

据悉，山东酒水行业首个
自发性经销商交流平台“山东
酒水 80 俱乐部”首次交流会即
将于 2014 年 2 月 21 日在青岛平
度又一村大酒店召开。此次会
议以“探讨 2014 年白酒行业的
新突破”为主题，参会人员大多
是 80 后的酒水经销商，部分
60、70 后的酒水经销商将作为
俱乐部顾问参与，参会人员近
60 余人。

此次会议还将宣布成立山
东酒水 80 俱乐部的胶东站、鲁
中站、鲁西站等 6 个分站，届时
将全面覆盖山东 17 地市，将俱
乐部真正打造成一个气氛轻
松、实效有用的交流平台。据
悉，本次交流会由江苏太平洋
酒业、湖南浏阳河酒业、青岛劲
男饮品、日照沁泉酒业等企业
友情协办。

据俱乐部负责人李召玉介
绍，自己是一名酒水经销商，由
于之前不熟悉酒水市场的营销
规律，又没有人给予指导，走了
不少弯路。他深感年轻一代从
事酒水经销的难处，于是萌发
了为年轻一代酒水经销商搭建
互助交流平台的想法。经过半
年多的筹备，2012 年下半年，山
东酒水行业首个自发性经销商
交流平台“山东酒水 80 俱乐
部”正式成立，其宗旨是帮助从
事酒水经销的年轻人快速成
长，沟通交流并解决发展中遇
到的问题，推动酒水经销良性
发展。目前该俱乐部已经建立
联系的 80 后经销商达到 1400
多人。

为了让俱乐部少走弯路，
尽快步入快车道，俱乐部已经
聘请潍坊天义经贸有限公司总
经理郭泽天等经验丰富的老一
辈经销商作为顾问，也准备聘
请鲁酒网执行主编、佳酿网专
栏作家欧阳千里等作为互联网
方面的顾问。

白酒标准体系2014将全面修订
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衡水老白干推出白小乐
青春小酒再添冀酒新成员


