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商务部统计显示，家庭聚餐、
同学朋友聚会成为马年春节餐饮市
场主角，大众餐饮持续红火，高端
餐饮遇冷。春节期间，安徽、辽
宁、广西、湖北、湖南大众型餐饮
企业营业收入同比增长 20％左
右，而部分城市重点监测高档酒店
销售额同比下降20％以上。

“过年不打烊”“团购不放假”
等促销手段，推动年夜饭更平价、
更热闹。

重庆市民董宇介绍，全家8个
人年初一晚饭定在市中心一家老字
号火锅店，仅花了 238元。董宇
说，从去年以来，重庆外出就餐的
成本就越来越低。“同样一个饭
店，3年前68元的菜品现在降到了
38元，少了花哨的盘子碟子，没
了震耳欲聋的驻唱，杜绝奢侈的觥
筹交错崇尚健康饮品，亲戚朋友吃

饭的同时还能聊聊家常。这才是过
年！”

而另一方面，越来越多的居民
也在通过团购、线上支付等方式，
提高年夜饭的性价比；不少餐饮企
业也推陈出新，例如，上海新雅、
杏花楼等餐饮企业推出网购年夜饭
服务。

一直在家负责准备年夜饭的
63岁的市民李明远今年用 40元的
团购价买到了人均 68元的牛排自
助餐。她80多岁的母亲，6岁的小
孙子，都能在饭店的自助菜品中找
到喜欢的菜式。“年夜饭不管是在
家吃，还是在外吃，最重要的是能
四代同堂，大家吃得开心。”

餐饮类上市公司湘鄂情、全聚
德近几个季度的持续低迷说明，大
众餐饮将是未来餐饮消费的主流。
回归聚餐的本真，让市民游客体会

到了更实在的休闲，也成为马年餐
饮企业必须转型的方向。

另外，也有市民发现，过年期
间菜品质量和分量都随着团购打折
了。“单价是下来了，胃口却难满
足了。”他们表示，希望节日期间
价格降下去，质量提上来。

不少接受采访的餐饮企业表
示，平价消费难免“薄利多销”。
如果年夜饭不打烊，团购不叫停，
餐饮企业的成本比平时要高出不
少，所以不得不缩减菜品分量保证
供应和收支平衡。

上海市流通经济研究所常务副
所长汪亮认为，应对全民休闲全民
消费的春节黄金周，生活必需品市
场应货源充足、价格总体稳定，除
了保障市民能自己在家过年，还能
外出消费得起、消费得开心。

（新华）

高端餐饮更遇冷 平价、团购回本真

大年初六，立春刚过，迟到的马年瑞雪在立春的陪伴中缓缓到来，但料峭的
寒风抵挡不住人们春节期间欢快的心情和外出娱乐的情致，初六当天仙坛山温
泉小镇迎来客流2760余人次，再创马年春节期间客流小高峰。

据统计，初一至初六，仙坛山温泉小镇共接待客人 20000余人次，迎来了仙
坛山温泉小镇马年开门红。 （王晟男）

温泉小镇迎来马年开门红


