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不是所有葡萄酒都能“陈年”
90%的酒不能“陈”

一般认为，在装瓶时，葡萄酒的果味越
浓郁、酸度越高，酚类物如单宁、花青素等越
多，那么这些物质之间的相互反应就会越复
杂，因此该酒在瓶中陈年的能力也就越强。
这些物质在葡萄酒中持续反应，生成更加复
杂的物质，最终会形成沉淀物。因此，那些
风味凝练的优质红葡萄酒陈年后都会变得
口感柔和顺滑，香气也不仅仅包含果香和醇
香，还包含了陈酿带来的芳香。

而对于白葡萄酒来说，其陈年的秘诀
不是单宁而是其酸度。由于白葡萄酒中酚
类物质偏少，因此大多数白葡萄酒都不宜
窖藏，导致这种情况的不仅与酿酒的葡萄
品种有关，也与酿造技艺密切相联。此外，
绝大多数桃红葡萄酒也不能陈年，概因其
酸度远没有白葡萄酒高，而酚类物质也没
有红葡萄酒高。

葡萄酒陈年能力的强弱主要由葡萄品
种决定，但不能忽视酿造工艺、产区地理、
年份以及储存条件等因素。在健康成熟的
国际市场，一个最简单的标准就是通常越
贵的酒其陈年能力越强。而在葡萄酒世界
惟一的个例就是西班牙酒，由于西班牙酒
更偏爱橡木桶的味道，因此比较讲究“陈”，
其讲究的程度甚至要写进法律严格执行。
法律会规定某一款酒上市之前要在橡木桶
中待多久。

坏年份也能出“陈”酿
葡萄酒讲年份，那是因为种出酿好酒的

葡萄需要“天时、地利、人和”，当天公不作美

时，土地和人就扮演了更为重要的角色。“其
实因为酿造设备和技术的发展，今天年份的
差异较几十年前来说已经小了很多，即便是
在困难的年份，许多酒庄仍能够保持酒质的
稳定。今天在波尔多，你很少会听到庄主说
坏年份，他们只会说某一年是一个普通的年
份，而某一年是一个极好的或经典年份。”建
发酒业飞行讲酒师曾惟民的足迹踏遍欧洲
所有产酒国的著名产区。好的酒庄往往拥
有得天独厚的土地，去年勃艮第遭受暴雨就
是一个很好的例子，普通的一片葡萄园积水
成灾，野鸭甚至在葡萄园中游泳嬉戏，而另
外一片特级葡萄园却因特殊的地理位置完

全没有积水，自然更胜一筹。在困难年份，
酿酒师的作用变得十分突出，他们决定什么
时候采摘，使用怎样的工艺酿造，如何弥补
恶劣气候带来的不足，这一切都影响着最后
成品的质量。

除了葡萄品种和年份的影响，另一个小
细节也可能决定酒品陈年后的价值，虽然没
有精确的科学数据来证明，但目前业内公认
大瓶装的酒更有利于陈年。普遍认为在大
瓶中，相同容量的葡萄酒接触到的空气更
少，这样可以延缓葡萄酒熟成的时间，增加
陈年潜力，同时这样的缓慢熟成也使得葡萄
酒可以发挥出更多的风味。

“陈”出层次才是赢家
陈年老酒的消费价值体现在更为丰厚

的层次感中。一款好的陈年酒里能找到泥
土、烟草、橡木桶等多重味道。从品鉴的角
度解读陈年老酒的价值，葡萄酒中香气依
来源可分为 3个层次，第一级来源于果实，
不同的葡萄品种、不同的风土会带来不同
的果香和花香；第二级是在酿酒过程中产
生的，葡萄酒在橡木桶中短暂陈年的反应，
这来源于酿造工艺，可以细化到浸皮时间、
发酵温度以及酵母特性的不同，都能带来
香气差异。市场上很多酒只有这两个层次
的味道，更深远醇厚的味道在于离开橡木
桶之后，在瓶内熟成过程中的少氧还原反
应，呈现出如松露、蘑菇、野味、泥土等气
息，必是经过陈年之后才有的味道。而这
也是排除名酒庄的品牌溢价，陈年葡萄酒
真正值钱的地方。

葡萄酒归根结底是一种饮品，随着时
间的流逝终究会被消耗。“对于一瓶尚在适
饮期中的老酒，我们可以说它既具备收藏
价值也具备饮用价值。不过遗憾的是，没
有人可以精确界定一瓶酒的适饮期。”业内
人士表示，“今天有些品酒家在品评1961年
拉图或是 1947年白马时，仍然描述其充满
活力，还可以继续陈年。著名酒庄的生产
量是有限的，时间越长某个年份的酒就越
难寻觅到。稀缺与独特往往衍生投资价
值，许多人会将老年份的名庄酒当做一种
投资品，在不同买家之间流转。”

（姜琳琳）

在刚刚兴起的国内葡萄酒市场，多层级的消费需求赋予了葡萄酒越来越繁杂多样的概念，
“陈年老酒”就是其中之一。国内红酒陈年多被消费理念误读了，要知道，在成熟的国际市场，葡
萄酒不过是农产品的一种，通常会是非常实惠的价格，有时甚至比牛奶和矿泉水还要更低一些。

据悉，此次天塞酒庄推出的
生肖系列马年新酒包括两款，分
别是 2013 霞多丽和 2013 品丽
珠。2013霞多丽外观呈明亮的禾
杆黄色微泛青绿色。香气成熟的
白色核果是其主要特征。其口感
圆润、饱满，有清新的收尾。而
2013品丽珠外观则带有深红色的
明亮的紫色调且透亮。香气上主

要为脂香和野生小浆果，包括覆
盆子、蓝莓和黑莓的味道。这款
酒单宁柔和，味道细腻。

每一年的生肖系列新酒都代
表了天塞酒庄不同阶段的特质。
2012 年，天塞酒庄第一次收获和
试酿了 2010 年种下的葡萄。酿
酒团队特别选用霞多丽和美乐葡
萄，酿制了两款果味浓郁、口感清

新、风格独特的酒，令所有品尝的
人们欣喜不已。如今，天塞酒庄
推出的生肖系列马年新酒体现的
既是庆祝和分享丰收的喜悦，也
是在展示一种不加修饰和雕琢的
原生态的美。这种遵循自然风
土、原汁原味的新酒，充分地展示
天塞酒庄在种植和酿造整个过程
中的努力和用心。

近日，酩悦香槟闪耀呈现
酩悦粉红香槟“心系所爱”2014
限量版。

据悉，酩悦粉红香槟“心系
所爱”2014 限量版选用酩悦粉红
香槟，并从酩悦传奇性的黑色缎
带中汲取灵感，以优雅浪漫的缎
带比拟挚爱之间珍贵的情缘纽
带。

“心系所爱”2014 酩悦粉红

香槟以全新理念诠释象征优雅
品鉴仪式的黑色缎带，配合代表
永恒魅力的酩悦粉红香槟。精
心打造的黑色缎带蝴蝶结造型
支架串连起两个精美的郁金香
杯，整个系列如同珠宝般闪耀迷
人，洋溢着优雅的动人气息。为
品味粉红香槟提供完美视觉体
验，为与挚爱共享的美妙时刻渲
染上动人真意。

天塞酒庄推出生肖系列马年新酒

酩悦粉红香槟推出2014限量版
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在英国
《国际饮料》
今年 3 月发
布的 2013 年
度“世界上最
受尊敬的葡
萄酒品牌”排
行榜上，张裕
首次跻身该
排行榜 50 大
葡萄酒品牌
之一，为亚洲
地区惟一上
榜品牌。

“世界上最受尊敬的葡萄酒品
牌”评选依据包含“葡萄酒的质量”、

“反映原产地的特色”“良好的销售
业绩”和“广泛的消费人群”。评委
包括葡萄酒大师、酿酒师、专栏作
家、零售商、教育工作者、买手和分
析师。

在该排行榜上，法国上榜品牌
最多，包括勃艮第的罗曼尼康帝、波
尔多的拉菲、罗讷河的吉佳乐等;其
他国家的上榜品牌有智利的干露、
西班牙的桃乐丝、意大利的安蒂诺
里、新西兰的云雾之湾、澳大利亚的
奔富、美国的蒙大维等。

《国际饮料》创办于 1972年，是
全球惟一覆盖葡萄酒、烈酒和啤酒
市场的综合性酒类杂志。

新春将至，平民化的葡萄酒、果酒
消费日趋火爆，广受消费者的青睐。
一些原装进口红酒品牌更是于扩大春
节市场份额。日前，市内部分零售渠
道的红酒产品已经推出“满额赠礼”、

“买一赠一”等形式多样的促销活动。
业内人士分析指出，随着春节喜气意
愿增强，红酒市场真正的促销高潮将
在月底前到来。

中档红酒降价幅度大
“商家方面还没有下发降价的通

知，但是不少产品的优惠幅度确实加
大了。”日前，记者在市中区某超市的
红酒专区看到，价位在400元以下的红
酒产品，普遍有促销活动。其中，产自

法国的男爵红葡萄酒 98元买一赠一，
德国的徽章气泡酒 105 元买一赠一。
而黑天绒红酒礼盒原价 356 元，目前
折扣后售价仅 180元，国内的长城、张
裕、新天等品牌也不同程度地加大了
促销力度，原价 398 元的礼盒产品折
扣后仅 198元；与此同时，4款红酒任
意两款组合价格仅为150元。

酒庄内销售人员介绍，红酒打折
季早在元旦前已正式开始，将持续到
春节前，但是部分高档红酒将不会出
现大幅降价、打折促销的情况，中低端
价位葡萄酒的市场份额占比超过
50%。

进口红酒看好枣庄市场
目前，红酒市场的促销大幕刚刚

拉开，业内人士普遍表示，促销和销售
的高潮将在年前来临。在市场新环境
下，今年白酒行业特别是高端白酒的
消费受到了抑制。于此形成鲜明对比
的是葡萄酒，尤其是红葡萄酒的消费
却全面提升，伴随着进口洋品牌不断
加大中低端红酒促销力度，使红酒市
场份额也迭创新高。某酒业销售经理
在接受记者采访时表示，公司有进口
资质，今年加大了春节促销力度，原装

进口酒销售业绩增幅很快。因此原装
进口酒销售业绩增幅很快，颇得市场
青睐，无论是法国、意大利、西班牙老
牌葡萄酒强国还是新兴的智利、美国
葡萄酒都有良好表现，甚至个别品牌
还卖断了货，这在往年连想都不敢想。

消费者传统喜好带旺销量
除了红酒价格理性回归平民化

外，传统的春节喜文化，也令消费者偏
爱红色，因此也赋予了红酒特别的内
涵，总觉得红酒深邃、喜庆、营养丰
富。事实上，白葡萄酒系列中也不乏
上品，由于大家对中国红的热爱延伸
到红葡萄酒、红果酒系列中，使带着红
色喜气的各类酒市场越做越强，除了
红葡萄酒之外像陕北红、宁夏红等有
地域特色的红色果酒也是契合了人们
的文化消费习惯才迅速崛起。

业内人士认为，随着迎春市场体系
化的发展以及文化的多元共生，葡萄酒
系列乃至果酒系列的假日消费潜能会
得到更大程度的释放，届时，百花齐放、
百色争艳的局面会令消费者大饱口福
之外还会大饱眼福，当然这种色彩必
须是环保的、自然的。因此，我们期待
红酒春潮涌动之后是万马奔腾。

红酒市场掀销售春潮


