
琅琊台产业园第一锅原酒诞生

近日，经过206天的奋战，青岛琅
琊台集团微生物循环经济产业园酿酒
车间正式酿出第一锅原酒。这标志着
该集团跨越式发展的大幕已经拉开，
也为集团百亿经济总量目标的实现打
下了坚实的基础。

国典凤香
创新营销实现月销售额1498万

西凤超高端产品国典凤香在实现
逆势飞扬并创下月销售额 1498 万之
际，11月8日，又在浙江温州举行品鉴
会，继上海和昆山之后再次布局华东
市场。

四川将建立
知名酒类品牌资源保护区

11月26日，四川省第十二届人大
常委会第六次会议上，审议了《四川省
酒类管理条例（修订草案）》。其中拟
规定：禁止向未成年人出售酒类产品，
违者最高可罚款2000元。

此外，四川省将制定并发布知名
酒类品牌准入制度，建立知名酒类品
牌资源保护区，加强对知名酒类品牌
企业周边生态环境的保护和管理等。
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重啤将进入嘉士伯时代

12月2日，世界级啤酒巨头嘉士伯
“要约收购”重庆啤酒正式进入“倒计
时”。这之前，嘉士伯要约收购重庆啤
酒已经完成第三次提示性公告。根据
重庆啤酒方面12月1日发布的公告称，
本次要约收购期限自2013年11月5日
至2013年12月4日。其中，在要约收购
期限届满前3个交易日内（即12月2日、
3日、4日），预受股东不得撤回其对要约
的接受。

名酒企打进中低端市场
白酒业明年要打价格战

每年一度会聚行业大佬们的“中国白酒东方论坛”日前
在北京再度举办，尽管各酒企老总们依然如约出席，但与往
年会场一片其乐融融的热闹景象相比，“压力大”几乎成了
老总们的口头禅。的确，今年的大形势使得这些白酒企业
大佬们确实没法再像以往那么轻松和惬意，一位川酒老总
面对记者时连说了两遍“今年压力太大了”。他描述，“喝酒
的场合少了，高中低档酒都在萎缩。”更有酒企老总坦言，

“今年这样的环境在白酒几十年的发展中都从未有过，几乎
将中国白酒业黄金十年塑造起来的形象毁于一旦。”

白酒行业明年可能开打价格战

泸州老窖集团总裁张良在论坛上直言“白酒的明年会
更冷”。他称，遏制公款消费只是白酒行业走入低迷的一个
引子，而前些年行业高速发展时无序扩张产能的后遗症明
年才会真正显现。因此明年开始才是白酒行业最艰难的时

期，他预计这场寒冬应该有三至五年。五粮液股份公司副
总经理朱中玉也表达了对产能过剩的担忧，“前几年白酒行
业年均 30%以上的增长肯定不健康，投资过热、产能过剩、
价格离谱等行业乱象终将被市场惩罚。”他认为，回归白酒
的性价比将是大势所趋，未来白酒必须以消费者为中心推
出高性价比的白酒。张良则预计，明年各厂家为了抢夺市
场，将很可能掀起白酒价格战，因此真正残酷的竞争明年才
会到来。

酒厂依然纠结该不该降价

不过记者在采访中也了解到，白酒尤其是老牌白酒该
不该大幅降价依然令很多企业纠结。适合大众需求肯定要
自降身价，可一旦大幅降价又担心多年累积的品牌价值会
付之东流，而且很容易与其他品牌陷入同质化恶战，这都是
老牌白酒企业所担忧的。因此“减量保价”依然是目前多数
酒厂对主打品牌的防守策略，但究竟能不能守住对他们来
说也是未知数。

名酒企业打进中低端市场

事实上，多数白酒企业目前已经开始通过子品牌或子
产品进入了中低端市场，比如泸州老窖此前已经推出了针
对 80后人群的“青春小酒”，五粮液的“低度系列”也把酒吧、
夜场当作了潜在市场。此外，宋河的新品白酒“嗨 80”、剑南
春的“纯享 21”等都在致力于培育未来市场。不过在目前看
来，这些“远水”还很难“解近渴”，因为眼下的业绩压力对白
酒企业老总们更为现实。

？

12月15日，2013中国白酒消费转型升级高峰论坛在宜宾
举行，此次论坛的主题是“行业调整、理性消费、转型升级”。来
自国内的文化、营销专家汇聚一堂，把脉白酒行业的发展方
向。“商务消费庞大但不好把握，必须要做营销方式的创新。”

“互联网时代，你不拥抱它，它就把你淘汰掉。”“酒水行业有谁
占领了手机？”宜宾学院中国酒文化学院教授郭五林、深圳中博
兴业有限公司董事长的江禹甫、北京和君咨询集团公司副总裁
林枫、东方仙和咨询有限公司总经理李振江等，引用丰富的数
据、案例，观察全国白酒市场的起伏、零售市场的变化、消费者
生活习惯的变化，为白酒行业的发展出谋划策。

电子商务是最受关注的议题。在专家看来，传统与电商，
是白酒行业面临的十字路口，白酒行业如同其他行业需要占领
端口，掌握大数据，深入了解消费者的消费心理与习惯，营销手
段要推陈出现尤其是在社交媒体、移动互联方面要扎根，才能
在接下来的竞争中获得先机。

论坛还针对“名酒”转“民酒”白酒行业如何放低身段、线下
销售到线上销售的转型等话题进行了互动探讨。

两节临近
昆明高中低档白酒冷清打折

近日，随着元旦春节的临近，原本白
酒销售应该进入旺季，昆明白酒市场，高
端白酒在市场上买的人甚少，价格依旧
维持低位徘徊的趋势，而中低端白酒则
被消费者看好，部分产品价格也有所下
降。
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受累高端白酒持续低迷，银基集团（00886.
HK）12月1日发布的中期业绩报告显示，截至9
月 30日，其中期亏损扩大至 7.71亿港元，远高
于去年同期的亏损1.77亿港元。

“受到经济放缓及中国政府厉行节约等各
项政策的持续影响，中国高端消费品及白酒行
业营销环境遇到诸多挑战。”对于巨亏，银基方
面的解释与此前一致。

报告也显示，银基中国市场的收益占集团
总收益 16.3%，远低于去年同期的 37.1%，内销
比重继续大幅降低。

此外，为了加紧清库存，银基也不惜采用下
调售价和为存货提供折扣等措施，使其存货金
额由去年同期的12.27亿港元减少至11.24亿港
元。

银基集团也表示，因为白酒行业尚处于调
整期，已经在报告期内积极根据白酒市场的新
消费趋势调整经营策略，包括进一步落实发展
中低端产品策略，以及全国性品牌下延中低端
白酒产品抢占大众及商务消费市场。将现有渠
道扁平化至三四线城市，以支持中低端产品的
销售策略。

国家重申白酒“特供”禁令
实体店灭迹转战网络

事件：国家重申白酒“特供”禁令
近日，国家食品药品监督管理总局下

发《关于进一步加强白酒质量安全监督管
理工作的通知》，要求严格规范白酒标
签。其中，不准生产标注“特供”、“专供”、

“专用”、“特制”、“特需”等字样的白酒。
其实，国家早就针对这类白酒做过类

似的规定。国家食药总局相关负责人表
示，禁止生产标注“特供”、“专用”等字样
的白酒，一直是白酒标签管理规范的内
容，此前，主管流通领域食品安全的国家
工商总局也就此印发过专门的规定文件。

今年，由于食品安全的生产、流通、
餐饮环节职能整合至食药监管部门，食
药总局在制定进一步加强白酒安全监管
的文件时，也对此前分由质检、工商部门
制定的食品生产、流通环节安全规范进
行了梳理、整合。因此，标签禁用“特
供”、“专用”字样并非对白酒生产企业的

新规定，而是重申。

调查：“特供”实体店灭迹，网上
仍在销售

该《通知》出台后，记者查阅茅台、五
粮液、汾酒等几家领军酒企门户网站查阅
发现，不管是普通的酒，还是陈年酒，都未
出现“特供”、“专供”等字样。

宋河、杜康、仰韶、宝丰等豫酒网站，
也未发现“特供”、“专供”等禁用字样。

实体店没有，那么网上呢？记者随后
在淘宝网输入“特供酒”、“专供酒”等关键
字搜索，提示“根据相关法律法规和政策，
无法显示相关宝贝”，而输入“特需酒”、

“特制酒”、“专用酒”、“内供酒”等字样，仍
然有大量相应的商品充斥在网页上。

而在酒仙网、京东商城、天猫等电网
网购平台上，一样能找到不少《通知》中禁

用字样的白酒产品在线销售。

观点：
叫停“特供酒”有利于净化市场，保护

名酒对于国家重申白酒“特供”禁令的做
法，白酒营销专家贾福春给出了这样的观
点：好事，可以说是利大于弊。

贾福春说，特供酒刚刚出现时，可以
说是一种很好的营销手段，在一定程度上
迎合了一些大单位的需求，对酒企来说销
售渠道不构成影响，可谓双赢的效果。然
而，对于权力部门来说，助长了权力部门
的权力欲望，进而损害了权力部门的形
象。加上近年来，随着假冒特供酒的泛
滥，对名酒品牌也造成了较大的伤害。

因此，叫停特供酒，一是有利于净化
市场环境，保护名酒品牌；二是有利于打
击特权，树立权力部门的形象。
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