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天气渐冷，数九寒天里，泡上一杯或浓或淡的香
茶，热热的一口喝下去，既暖身又暖心，真是舒服极
了。

李时珍《本草纲目》中记载，茶有清头目、醒昏
睡、化痰消食下气和利尿止泻的作用。现代科学研
究表明，喝茶还有消脂减肥的功用。那么，冬季应该
喝些什么茶？冬季喝茶又有哪些注意事项呢？走入
位于枣庄三中西校对过的“魏荫茗茶”，魏庆元经理
将为大家揭开谜底。

魏庆元介绍，茶叶中含有咖啡碱、茶多酚、维生
素等几百种成分，可以调节生理功能，发挥多方面的
保健和药理作用。冬季气温低，日短夜长，人体活动
相对减少，食欲增加。喝茶可以祛寒暖胃，增强抗寒
能力，增加运动能力。还可刺激胃液分泌，帮助消
化，消除疲劳，促进新陈代谢。不同的茶保健作用也
各不相同，最好根据自己的体质选择适合自己的茶。

从养生保健的角度来讲，冬天最好喝经过焙火
的茶或温性的、较少刺激性的茶，例如渥堆的黑茶、
焙火的乌龙茶、红茶、陈放多年的老茶和老白茶等。
乌龙茶含有大量的儿茶素，有抗氧化、减缓衰老的作
用，而且其去油脂、助消化的作用有时甚至强于普洱
熟茶。红茶中含有丰富的蛋白质和糖，可以生热暖
腹。由于红茶是一种全发酵茶，刺激性小，特别适合
睡眠不好的人和肠胃、身体比较虚弱的老年人。

同时，嗜好铁观音的人都知道“铁观音”名贵胜
黄金，更会熟知铁观音茶始祖为魏荫，魏庆元，说铁
观音茶是魏征之二十六世孙魏荫受点化而发现，魏
荫得到点化后首制、首培传播了享誉世界的名茶
——安溪铁观音。魏庆元介绍，其色泽青褐，不寒不
热，温热适中，有润肤、润喉、生津、清除体内积热，让
机体适应自然环境变化的作用。铁观音习惯浓饮，
注重品味闻香，冲泡需 100℃沸水，泡后片刻将茶壶
里的茶水倒入茶杯里，品时香气浓郁，齿颊留香。对
于冬季来说，正是应对口干舌燥的首选。

3年内河南邮政系统
酒水销售额欲达 10亿

11月16日，河南邮政创新酒水商业模
式发布会在郑州隆重举行。河南省邮政物
流局局长黄晶出席会议并发表讲话，针对
邮政系统独有的网络资源优势，采用四加
一营销模式，同北京孟跃营销咨询机构达
成战略合作意向，结合招商银行的资金优
势，联合河南知名白酒品牌和国内名酒厂
家全力开发河南市场，力争在2014年突破4
个亿的销售目标，并在 3 年之内达到 10 个
亿的酒水销售额，力创国内邮政系统酒水
销售第一的目标。

近日，河套酒业集团召开转型升级创
一流公司工作部署会。

此次会议的重点是，推广河套酒业转
型升级创一流企业的工作模板，立足全面
提高河套酒业集团发展质量和效益，按照
科学发展、转型升级、创新驱动、精益管理、
卓越绩效、阶段推进的工作思路，以同行业
一流企业为标杆，结合自身实际，全方位地
开展转型升级创建一流企业工作，为公司
推进战略发展实现愿景目标奠定坚实基
础。

河套酒业“转型升级部署会”召开

（岳惠惠）

高档白酒自降身价抢市场高档白酒自降身价抢市场

白酒“寒冬”之下
跨界或成白酒突围方式

“寒冬”之下 跨界成风
据Wind数据统计显示，截至 10月 30

日，国内有 70％的酒企业绩同比下降。其
中，沱牌舍得净利润同比下降了 97.06％，
酒鬼同比下降 95％——96％，水井坊下降
80％。

资料显示，去年下半年以来，白酒行
业增长空间大幅受限，到今年三季度，上市
酒企所呈现的大多为净利同比负增长。

一位白酒经销商说，在今年中秋、国庆
旺 季 ，其 公 司 的 高 端 酒 销 售 下 滑 了
30％——40％左右，2000元以上的超高端
酒甚至下滑了90％。

然而，一边是上市酒企近期净利频现下
滑，行业利空不断；另一边是业外资本不断

“抢滩”进入。“玩的就是跨界”，白酒行业似
乎在印证这句话。

11月 5日，娃哈哈集团正式进军白酒
领域的规划迅速“出炉”。娃哈哈方面表
示，将与茅台镇金酱酒业成立合资公司，双
方合作共推产品。

娃哈哈集团新闻发言人单启宁证实，首
期投资额为 50亿元，签订的战略合作框架
是 150亿元，后续会有调整。据了解，娃哈

哈集团目前首推的是一款名为“领酱国酒”
的酱香型白酒，由娃哈哈合作伙伴贵州省
茅台镇金酱酒业有限公司酿制，价格从
100－400元不等。

不仅仅是娃哈哈集团进军白酒业，跨界
“饮”酒的不在少数。今年10月23日，中国
平安集团与宜宾红楼梦酒业股份有限公司
正式签署协议并达成战略合作。据悉，平
安集团将出资5亿元投资红楼梦酒业。

同样是在10月份，作为国内民营钢铁行
业巨头，天津荣程集团表示受困于钢铁行
业低迷，将计划在泸州打造 10万吨白酒生
产基地项目，预计总投资额达120亿元。

纷纷跨界为哪般？
对于此时进军白酒业的原因，娃哈哈集

团董事长兼总经理宗庆后表示，当前中国
的白酒行业进入发展低谷，比较困难，而中
国又有着悠久的酒文化，行业的振兴与传
承需要有实力的企业加入。

“在茅台镇，有上千家小酒厂在与茅台
酒厂同样的地点使用同样的工艺、同样的
原料生产酱香型白酒，但由于资金和规模
的限制，不具备打造全国品牌的能力，这就
使得目前酱香酒市场的份额并不大。”宗庆
后说。

在宗庆后看来，当地政府也希望能有一
家有实力的企业整合本土资源，再培养一
个全国知名的酱香酒品牌，带动当地经济
的发展，因此娃哈哈集团选择在这个时机
进入白酒行业。

在众多业内人士看来，业外资本纷纷加
入到白酒行业的“混战”之中，对未来白酒
行业影响很大。

白酒专家肖竹青认为，未来中国白酒市
场将因为有渠道优势或具有陈年基酒优势
的新巨头加入，进一步推动深层次的结构
型调整，可能有一大批酒厂和酒商在本轮
调整中被淘汰。

“业外资本涉足白酒产业是因为企业在
主导产业发展到一定阶段后，自然希望拓
展新的领域，寻找新的利润增长点，白酒行
业的高回报和高利润是吸引企业投资的关
键因素。“北京大学经济研究所客座教授贾
福春说。

在贾福春看来，目前中国酒市进入调整
期，业外资本跨界作为酒业突围的一种方

式有了更重要的价值。
而在四川九里春酒业股份有限公司

副总经理彭作权看来，目前业外资本的进
入，可以获得较好的溢价能力，而通过行业
调整期，也可为新团队等的磨合有一个适
应的过程。

“一些中小企业想做大做强，就需要找
资本进行合作，目前正是较好的时机。”彭
作权说。

跨界:或成白酒突围方式？
在众多业内人士看来，产业资本作为整

合力量的主力频频跨界“试水”，对整个白
酒行业而言是个利好。“试水”企业能否获
得成功，长期来看还有待考证。

资料显示，很多资本跨界进入白酒发展
也并不顺利。从目前市场情况来看，那些
业外资本所并购的白酒企业并没有获得较
好的发展，业绩均不尽如人意。

对于宗庆后进军白酒行业，有业内人
士分析，娃哈哈以 100－400元的产品赢得
市场有一定难度。由于高端酒受挫，茅台、
五粮液等已经加码腰部产品，娃哈哈未来
的白酒新品必然会面对与茅台、五粮液中
端产品的直面竞争，相比之下贵州茅台的
性价比、品牌和渠道均优于娃哈哈，后者胜
算可能性很小。

在白酒营销专家谢一颖看来，一是目前
行业仍呈下滑之势，行业此轮调整的底部
还未显现；二是下滑之后，行业和产业将以
何种形式和方向面对当前的调整，目前似
乎并未找到合适的方式。

“这些业外资本的进入，并未找好合适
时机。单纯从资本准入的角度考虑，目前
肯定是早了。”谢一颖说。

“若企业盲目跨界涉足酒类行业，会令
白酒企业雪上加霜，是非常不负责任的行
为。未来白酒还会出现危机，就是因为产
量过剩。”酒仙网董事长郝鸿峰说。

在资深白酒专家铁犁看来，虽然跨界企
业都是各行业的佼佼者，也有很先进的营
销理念和管理模式，但隔行如隔山，进入白
酒行业，就必须按照白酒行业的发展逻辑
来运作。

“否则，很可能水土不服，达不到投资预
期，并可能进一步加剧行业内的泡沫。”铁
犁说。

公务消费用酒锐减，对中国酒业影响
之大，在近日南京国展中心举行的“仁创
2013 江苏糖酒食品招商会”上清晰呈现：
现场 600 多家酒企中，今年销量下降 20%
已经算少的了，一些企业销量甚至不到去
年一半。为了应对市场变化，有的酒厂高
举促销大旗，更多酒厂则从酒的品类、文
化、销售方式、消费区域等不同角度，开始
积极转型。

在向平民市场转型过程中，一些高档
酒不得不放下“身段”，很多酒还搞起了

“买一赠一”的促销。五粮液真藏，一个五
粮液集团旗下的高端品牌，展位负责人
说：“去年我们销了 150 吨，今年目前只卖
出 70 吨。”为了改变困局，该酒在南京金鹰
国际购物中心的专柜，已经在做“买五送
一”活动。在展会现场，五粮液真藏全系
列开始“买一赠一”促销，发起年终冲锋号
角——瓶标价 2380 元的 20 年基酒的真藏，
只要半价就能拿走，如果买三瓶，送三瓶，
还另送一套标价 1280 元的五件套锡器酒
具。一直以台湾旅游特色纪念品为主题
在张家港等地超市销售的“台湾高粱酒”，
也不得不在 238 元标签上加挂了“买一送
一”的牌子。

“以前卖两瓶高端酒的利润，现在卖
十几瓶才能回来。”江苏双沟酿酒厂相关

负责人介绍说，他们 150 元以上的高端酒
销量虽然缩水 70%，但为了保护品牌形象，
他们一直坚持不降价，而是转变经营策
略，将主要市场向县（市）、乡镇转移。目
前这一决策已经奏效，其 80 至 120 元的中
低端酒，销量比去年同期涨了 40—50%，50
至 80 元低端酒的增幅更高，“虽然一块儿
算，我们今年的利润还是减少了，但我们
看到了向市民、个人消费市场转型的希
望。”该负责人表示。

不少酒厂也开始推出许多“跨界”新
品种。山西杏花村一家酒厂今年新上市
的“茶酒”，通过研发新工艺，将大红袍、金
骏眉、铁观音、天山雪菊等名茶加到 38 度
白酒里，已经获得国家专利，“白酒的口
感、茶叶的味道、洋酒的颜色、保健的功
能。”董事长刘艳普用简单四句话介绍说，
现在百姓生活条件好了，喝酒也越来越注
重保健，所以这类新酒的空间很大。江苏
徐州一家酒厂，推出了一种标价 8000 多元
的“人生果酒”—白酒瓶里装着一个果实，
身子、眉目、嘴鼻俱全，颇似孩童，酒瓶还
有个精美手工雕花的黄花梨礼盒。当质
疑其高价、高档包装不符合现在国内市场
需求时，该厂负责人称，这种果酒主打的
是外销市场，“我们要‘走出去’，向世界传
播中国的白酒文化，创新和包装不能少
呀。”

中国酒业与网络也开始更加亲密地
接触。中国藏酒协会高级培训师司先生
透露，该协会已经与江苏文交所有了合作
意向，准备通过中国藏酒网等网络平台，
搭建 C2C（个人对个人）网络交易平台，引
导 更 多 消 费 群 体 进 入 白 酒 收 藏 领 域 ，

“1998 年产的洋河普曲，当时只有四五元
一瓶，现在可以卖到 500 元一瓶。我们要
告诉消费者，部分白酒除了能喝，收藏也
能增值，这就为白酒的发展打开了一个新
的市场。” (种辉）

“梦之蓝”

荣膺“2013香港国际美酒展”银奖

11月9日，由洋河股份（苏酒集团）选
送的“52度梦之蓝（梦6）”，在2013香港国
际美酒展举办的“国泰航空香港国际美酒
展品评大奖”评选中，荣获银奖称号，标志
着“洋河”正走出国门，逐步成为国际名酒
品牌。

据悉，“国泰航空香港国际美酒品评
大奖”沿袭自有40年历史之久的“伦敦国
际美酒品评大奖”，是受国际酒业公认的
权威赛事，也是亚洲最大规模的美酒品评
比赛。
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