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置家需要品牌消费意识
有句话说，如果你恨谁，就让他去装修吧。装修

房子、置办家具是一件极其费脑子的事情，置办一个
好的家，从一开始的设计、材料选购、施工，一直到成
型之后的软装布置，点点滴滴都体现着智慧。

置家的智慧体现在多个方面。首先要有一个整
体愿景，即自己的家要装成什么样要有一个基本的轮
廓；其次，要有一个长远的构想，因为投入比较大，所
以选择材料时一定要考虑产品使用上的延续性，比如
质量是否过关、环保是否达标等。最后是服务的延续
性，建材、家具，使用时间都不会太短，这些产品如果
不能一次到位，会给日后的生活带来很多麻烦，如果
没有完善的售后服务保障，消费者就只能吃哑巴亏。
消费者一定要有品牌消费的意识，不能仅以价格为消
费取向，而是要以价值等因素综合考虑。买家具也无
处不体现着居住者的智慧，家具不但要美观还要实
用。业内认为，买家具最重要的是适合，要考虑到日
后的功能性需求，合理布置才是智慧的体现。

未来家居市场趋于理性
2010年家具行业主营业务销售额较上年同期

增长 30.77%，2011年增长 25.71%，2012年这个数据
变成13.84%，而今年上半年相对去年同期的增长是
12.66%。从主营业务的销售额上，可以看到家具业

一直实现上升，所以下半年实现 10%以上的增长也
不会有太大悬念。但从增长的速度来看，家具行业
却呈现出一个逐年下滑的趋势，持续的高速增长在
放缓。如今各卖场活动频繁，虽说“金九银十”已到
来，但旺季市场已相对平淡。未来的市场也应该是
趋于理性，爆破营销也会适当降温。虽然家居行业
的市场竞争非常激烈，但是主要还是呈现出一个无
序化的竞争态势，真正的差异化的竞争并没有体现
出来。比如高端市场，消费者对于家居装修的提升，
要怎么提升，还是不太清楚，所以定位高端的市场也
要迎合潮流，为老百姓提供高端的产品。

从家具行业来看，今年下半年比上半年的情况
要好，可能“金九银十”还会更好一些。最主要的原
因应该是整个社会的消费能力在增长，人们购买欲
望在提升。跟房地产也有关系，但是不能片面地认
为因为房地产市场好家居行业才好。毕竟有没有房
地产，人们也要住房，房地产增长得快也好、慢也好，
人们都是要生活下去的，要生活就得有家具。所以
说房地产是一个影响因素，但不是唯一因素，因为生
活是正常进行的，家具就是生活中的一个消费品，肯
定是要发展的。理性看待消费旺季，对于今年“金九
银十”，市场情况不会有太大波澜，毕竟经过这一两
年的洗牌，市场上一些低端的、支撑能力不强的品
牌，有很多已退出。留下一些强势的、品牌附加值
高、服务又比较刚性的品牌，所以供应减少，这些市
场主体的市场份额就会加大，应该会有不错的表现。

现在虽然新房子不多，但是改善性需求在不断地
往上提，这些需求都会平稳地释放。加上节日期间，
消费者对于打折促销也抱有期待，从流通渠道到工
厂、品牌、经销商，也都会做出一些让利的动作。但
是，因为整个经济形势并不算太好，所以对今年旺季
的期望值也不能太高，还是要理性地看待。

超六成消费者“瞄准”促销
近日，《枣庄晚报》家居栏目组的调查数据显示，

95%的消费者认为家庭装修需要“斗智”。被调查者
中，69%的消费者购买家具、建材产品时，会选择大卖
场，其次是专卖店，体现出明显的品牌消费。家居栏
目组认为，选择品牌是消费者追求有保障消费和无忧
消费的一种表现。调查显示，对于节日期间卖场推出
的促销，63%的消费者表示有兴趣。此外，要求所选
产品环保的消费者也有九成以上，似乎产品的环保性
能已经成为是否购买的必要条件。随着收入的提高，
大家健康消费意识的增强，健康环保已经不再只是嘴
上说一下的事情了，可以认为环保已经成为家居消费
的刚性需求，属于消费者在功能需求之外的第二条
件。在对购买时所提供服务的重要性上，66%的消费
者选择了货真价实，排在第一位，23%的消费者选择
了不满意能顺利退换，排在第二位，这显示了消费者
购物心态趋于平稳，愿意以相应的价格购买符合该价
格的产品。 （褚福永）
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金秋十月，是收
获的季节，也是装修
置家的好时机。不
仅仅因为秋高气爽，
适宜装修，也因为

“十一”期间各大卖
场、家装公司、家具
建材品牌，都会拿出
大力度的促销来回
馈消费者。“十一”置
家，从整体规划到购
买、施工等小细节，
每一个环节都需要
智慧，而家居企业也
对今年的“十一”市
场信心满满。


