
2013年10月22日 星期二 报料电话：5200110 读枣庄·民生 07本版编辑/朱文婷

70粒容量的药瓶只装了14粒药

大药盒 小药片 价格却没少几块

提起过度包装，多数市民都会
把它和烟酒等礼品联系在一起。事
实上，药品也开始跟风“过度包
装”，一个能装 70粒药丸的药瓶，
只装了 14粒，药品占用药瓶的空
间仅有五分之一。不少药品包装一
味地追求精美、繁杂，却忽视了节
俭和实惠。

药品跟风“豪华包”

薛城市民陈女士最近胃有些不
舒服，去医院挂号看完诊后，医生
给陈女士开了几盒治胃病的药，看
着手里的一大包胃药，陈女士心想
这么多药，这次肯定吃不完，以后
还可以留着备用。可是让陈女士没
想到的是，回到家打开药品的包装
盒后发现，一个偌大的药瓶里，仅
有 14粒药，按照说明书上一次两
粒，一天三次计算，陈女士从医院
买来的一大包胃药也就能吃一个星
期。

“你看，这药瓶明明能装不少

药，却只装了 14粒，我把五个药
瓶里的药装到一起，才装满一瓶。
这种包装真是浪费。”陈女士说，

“药品和礼品不一样，礼品包装好
能提升档次，药品也跟着‘过度包
装’我觉得这是商家对消费者的不
尊重，像这种情况，你说我是买药
还是买药瓶？真是让人窝火。”

陈女士的话道出了不少消费者
的心声，正在药店买药的高先生也
遇到过类似情况。“我心脑血管不
太好，儿子给我买的治疗心脑血管
的胶囊，20 多块钱一盒，可是这
一盒却只有 12粒，不说价钱贵不
贵，就说这么大的盒子才装 12粒
药实在是一种浪费。”据高先生介
绍，他儿子给他买的心脑血管的药
品外面有盒、盒中有袋，袋里是铝
塑包装包裹的胶囊，3层包装把12
粒胶囊包裹得严严实实。

药盒大，药片少成趋势

20 日下午，记者走访枣城多
家药店看到，药店里各种药品包装
款式不同，琳琅满目的包装盒将药
店“装饰”得格外“吸引人”。

走进非处方药品专区，记者拿
起其中一款感冒类药品发现，该药
品的包装盒上标明内有药品 10
粒，每天三次，一次2粒，药品的
价格为 10元/盒。接着在感冒类药
品附近，记者又看到一款某品牌的
感冒颗粒，包装盒上显示内有 6
袋，价格也在 10元以上。通过和
药店工作人员的交流，记者了解
到，目前市面上在售的药品慢慢地
开始流行“药盒大，药片少”。

不少消费者会有疑问，是不是
药品的包装盒大了，价格就下降了

呢？但是通过 20 日下午的调查，
记者发现，药品包装盒变大，不一
定代表药品的价格便宜。市中区君
山路上某药店内正在买药的马女士
说，她在药店买的某品牌消炎药，
今年年初买的时候是一盒 30 片，
这次马女士去买药的时候意外发现
药品的包装盒大了一倍，价格也比
去年稍有上升，想当然地以为药量
会增加的马女士将药品买回家后发
现，包装盒大了一倍，包装盒内的
药片却还是原来的数量。

无法可依是乱象主因

近年来，药品确有“衣带渐宽
终不悔”的势头，盒子越来越大，
里面的药片却越来越少，虽然背着

“浪费资源”的骂名饱受指责，但
商家却依旧我行我素。据了解，药
品包装之所以会出现类似情况，和
我国目前对药品“过度”包装无

“标”可依、无法可依有很大的关
系。

2008 年我国就出台了限制过
度包装的国家标准，但只是针对食
品和化妆品，并未将药品归入其
中。

“药品行业也应该借鉴食品和
化妆品限制‘过度包装’的做法，
根据药品的种类不同，比如说，对
药片、胶囊和颗粒等不同类型的药
品细化，也制定一项限制药品过度
包装的标准。通过这项标准让厂家
和商家可以从消费者的角度来考虑
问题，既保证了药品的质量，又能
合理地使用药品包装，以免浪费不
必要的资源。”市民陈女士建议。

（记者 董艳 文/图）

“来亲戚家串门，车就停在小
区楼下，前后不到一个小时的时
间，车门被划了几道，后视镜也

‘破了相’”。19 日，市民董小姐
向记者讲述了她遇到的倒霉事。

据董小姐介绍，18 日晚，她
来到立新北里的亲戚家串门，晚上
9点准备回家时却看到自己的车和

来时有些变化，车身多了几道长长
的划痕，后视镜也被砸坏了。当时
董小姐还以为不是她的车，再一看
车牌号码，才确定就是她的车子。

“想想我也没得罪谁呀，就在楼下
停了短短一会儿，爱车就成了这
个样子。从划痕来看，应该不是用
锐器划的，力道不大，应该是由钝
物所致。”董小姐委屈地说道。

看着爱车“受伤”严重董小姐
非常生气，想找到划车的人问个清
楚，于是就想到了报警或查查监控
到底是谁干的，董小姐就先给楼上
的亲戚打了个电话把事情的来龙去
脉说了一遍。董小姐的亲戚听到她
这么一说惊了一头冷汗，原来这划
车的“凶手”竟是自己的亲戚。

据董小姐的亲戚小陈介绍，当
天晚上，小陈驾车回家，到小区楼

下时车位全部都被占满，仅剩下楼
前的一处位置，可是就在自己想把
车开进去时，一辆车停在了拐弯
处。“如果这车把进去的路全部堵
住还好说，我大不了就不往楼下停
了，停到别的地方去，可是这车停
的看着能过去，可开起来确实又过
不去，没办法，我只好把车停在了
别的小区。”小陈说，回家的路上
他越想越气，就划了那辆车。

听小陈说完，董小姐这才理出
个头绪，原来划车的不是别人正是
亲戚，董小姐也明白了一部分错在
于她不该停车的时候多占位置。小
陈也对自己的行为后悔不已，本想
出出气，最后却是场“乌龙事件”。

（记者 苏羽 实习生 孙雯）

客人来串门 车子“一身伤”
竟是主人所为

北京45种问题小家电被勒令退市

部分“黑榜”产品我市仍有售
近日，北京市工商局官网公

布了近期对北京小家电市场进行
的质量监测，总计有 45 种小家
电产品检出不合格，被勒令退
市。这些产品多为中小品牌的电
热水壶、电热杯、电热锅、电吹
风等，退市原因主要是因为这批
小家电多数存在漏电隐患。20
日，记者在对照 45种问题小家
电的名单对我市家电市场的调查
中发现，多款商品在我市市面上
仍有销售。在此提醒广大消费
者，购买小家电一定认准 3C标
志。

问题小家电仍可寻觅

20 日，记者来到市中区新
昌市场小家电销售区，在一家店
面里，电热水壶、电热杯、电热
锅、电吹风等一应俱全。在该店
面的货架上，记者发现了一款

“凯蒂斯”的电热锅和一款“艺
卓”的电吹风，这两款产品在
45种不合格产品中均榜上有名。

在另一家店面里，北京市工
商局名单上列出的广东半球实业
集团生产的“半岛”快速电热开
水壶被当做主打品牌销售。该店
主表示，“半岛”牌快速电热开
水壶有广东生产的，价格在一百
元左右，还有临沂厂家生产的，
几十元就可以买到。记者看到临
沂生产的电热开水壶正是“黑
榜”单中的问题产品。

随后，记者走访了解放路上
的一家大型批发市场发现，“黑
榜”单中提到的问题商品同样随
处可见，甚至作为某些店面的销
售“主力”。在采访中，不少店
主表示，尚没有接到相关部门和
企业的下架通知，而一些小家电
批发商则表示，小家电质量不稳
定现象“很常见”。

山寨小家电充斥市场

采访中，记者还发现不少山
寨大品牌的产品。在一家小家电
摊位前，记者发现，有些小家电
是在傍名牌：一款跟九阳豆浆机
外形几乎一样的豆浆机，标志是

“jayuang”，与九阳的标志“joy⁃
oung”十分相似。销售人员推荐
这款豆浆机时称：“这就是九阳
豆浆机，但价格要比大商场低很
多，产品质量是一样的。”

与此类似，苏泊尔品牌标志
是“SUPOR”，傍名牌的却是

“SUBOOR”；海尔标志是“Hai⁃
er”，傍名牌的却是“Haiar”……

除了傍名牌外，直接假冒名
牌的产品也很容易找到。“这儿
有美的浴霸，两个灯泡的大商场
内卖 200 元，我这儿 70 元就
卖!”在冬暖用品摊位区，不断
有销售人员如此招揽顾客。

被问及这种美的浴霸为何如
此便宜时，一名销售人员坦言：

“这是仿造的，属于假名牌，但
也可以用，一般不会有问题。”

认准3C标志

据了解，小家电不合格产品
较多的原因，主要是行业准入门
槛较低，利益的驱动让很多小作
坊产品充斥市场。其次，小家电
行业标准缺失，直接导致各个厂
家各有自己的生产标准，产品零
部件不统一，不但质量无法保
证，售后服务更是脆弱不堪，维
修也很难。再者，知名品牌贴牌
生产和代工现象屡见不鲜，但是
贴牌生产的产品质量却难以保
证。

业内人士解释说,在小家电
商品中,除了按摩器和加湿器两
类商品外,其他商品均为国家强
制性认证(CCC)目录产品。

消费者在选购小家电时,首
先要看是否有 3C认证标志,然后
再看生产厂家、输出输入功率等
信息是否齐全。有的劣质小家电
将绝缘体的厚度降低,小家电如
果过热,就有可能爆炸或者局部
击穿。局部被击穿后,就会导致漏
电、失去变压功能等。如果绝缘体
有破损,要立即进行维修或者更
换。

（记者 苏羽 刘一单 文/图）


